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[bookmark: bookmark1]El Prefacio de Serie de Ventaja del Comerciante
LA SERIE DE VENTAJA DEL COMERCIANTE es un nuevo concepto en la publicación para comerciantes y analistas de futuro, opciones, equidad, y generalmente todos los mercados económicos mundiales. Los libros en la serie presentan ideas solas con sólo que la información previa tenía que entender el contenido. Ningunas introducciones largas, ningunas definiciones del contrato de futuro, cámara de compensación, y entrada de orden. Enfocado.
La industria de opciones y futuro está ya no en su infancia. De su papel como un vehículo agrícola esto se ha hecho el alterego de los mercados mundiales más activos. El uso de EFPs (cambio para physicals) en mercados monetarios hace la selección de físico o mercados de títulos futuros transparente, del mismo modo los mercados de títulos futuros desarrollado en el vehículo de fijación de precios oficial para el grano mundial. Con una llamada telefónica sola, un comerciante o el gerente de inversión pueden cercar con un seto una carpeta de reserva, poner un crossrate, realizar un cambio, o comprar la protección de un índice de inflación. Los regímenes clásicos pueden ser ya no claramente separados.
Y este es sólo el principio. Los cambios automatizados penetran mercados de protesta clamorosa abiertos tradicionales. Incluso ahora, a partir del tiempo la transacción es completada en el hoyo, todo lo demás es electrónico. "El comercio de programa" es la respuesta automatizada al análisis de una cinta de reloj automatizada, y esto es sólo la punta del proceso evolutivo inevitable. Pronto las ejecuciones serán automatizadas y luego no seremos capaces de llamar alguien para quejarnos de llenar. Quizás no tendremos que colocar hasta una orden de conseguir llenar.
La literatura de mercado también ha evolucionado. Muchos de los libros escritos en el comercio son introductorios. Incluso aquellos queridos para más avanzado
• vii

• vii

[bookmark: bookmark2]viii. El PREFACIO DE SERIE DE VENTAJA DEL COMERCIANTE
los auditorios a menudo incluyen una revisión de especificaciones de contrato y mecánica de mercado. Hay muy pocos libros expresamente apuntados para los comerciantes con experiencia y profesionales y analistas. La Serie de Ventaja del Comerciante cambios todo esto.
Esta serie presenta contribuciones por profesionales establecidos y analistas de investigación excepcionales. Los talentos muy especializados de los autores han sido aplicados principalmente a futuro, dinero efectivo, y mercados de equidad, pero son a menudo generalmente aplicables al pronóstico de precios. Los temas en la serie incluirán sistemas de comercio y técnicas individuales, pero todos son una parte necesaria del proceso de desarrollo que es intrínseco al mejoramiento de pronóstico de precios y comercio.
Estos trabajos son creativos, a menudo de tecnología avanzada. Ellos ofrecen nuevas técnicas, análisis a fondo de métodos de comercio corrientes, o modos innovadores y que aclaran de mirar problemas todavía no resueltos. Las ideas son explicadas en una manera clara, franca con ejemplos frecuentes e ilustraciones. Como ellos no contienen el material de fondo innecesario ellos son cortos y al punto. Ellos requieren la lectura cuidadosa, el estudio, y la consideración. En el cambio, ellos contribuyen el conocimiento para ayudar a construir un entendimiento incomparable de todas las áreas de análisis de mercado y pronóstico.
Perry J. Kaufman
Julio de 1992 de Bermudas
[bookmark: bookmark3]Advertencia
Bob Pardo ha estado trabajando en problemas de optimización durante años. Como el autor de un objetivo general prueban el programa, COMERCIANTE AVANZADO, y el revelador de numerosas estrategias de comercio, él tiene exactamente las cartas credenciales necesarias para ver el proceso de optimización de todo el desarrollo de los lados, pruebas, y resultados.
Al principio, el uso de la metodología de optimización parece ser la solución simple, ideal con el descubrimiento de un sistema de comercio acertado. Pero cuando usted se mueve por los pasos, se hace claro que hay decisiones serias, difíciles para ser hechas.
El lado práctico de pruebas es la necesidad de saber como un juego de reglas y cálculos (una estrategia) habría funcionado lo tenía sido cambiado en el pasado. Como la formación de la mayor parte de métodos viene de una revisión de situaciones pasadas (situaciones muy específicas o un concepto generalizado), es sólo natural querer ver si su percepción de lo que habría pasado es correcta. Es absolutamente justificable espalda-probar sus ideas. Sería más irrazonable cambiar una estrategia sin saber su probabilidad del éxito, su exposición de riesgo, y por consiguiente la cantidad de capital tenía que conseguir los resultados deseados.
Filosóficamente, hay otro problema. El poder de ordenadores hace posible de probar tantas combinaciones de modelos, reglas, y fórmulas que hay un poco de duda que una estrategia aparentemente acertada será encontrada. La experiencia ahora muestra que estas soluciones no conducen a verdaderos beneficios. El fenómeno, más recientemente entendido como "sobre - prueba," presenta un dilema para alguien desarrollando un programa de comercio. Bob Pardo se dirige a este problema directamente, ofreciendo a procedimientos y explicaciones claras de la solución correcta.
La evaluación de resultados de optimización también debe ser según las estadísticas sana. La presentación y la interpretación de los resultados correctamente es la llave a
[bookmark: bookmark4]• ix •
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el descubrimiento de las mejores soluciones. El autor entiende este y muestra cuando los escollos conducen a resultados no fiables y pérdidas de mercado, mientras el proceso correcto da respuestas significativas.
Alguien planeando usar un ordenador para desarrollarse o verificar un método comercial debería leer primero y entender este libro.
Perry J. Kaufman
Julio de 1992 de Bermudas
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Los sistemas de comercio mecánicos han estado alrededor mientras los mercados. El interés a métodos técnicos y sistemas comerciales tiende a la cera y menguar con el interés a los mercados ellos mismos. En los 10 años pasados, el interés a sistemas comerciales ha disfrutado del crecimiento enorme. Este desarrollo es en gran parte debido al crecimiento explosivo del poder de calcular barato, que, por su parte, ha causado un crecimiento igual del poder y la disponibilidad de comercio sofisticado y pruebas del software. La colaboración de todas estas tendencias ha producido un renacimiento en métodos de comercio técnicos.
LA COMBINACIÓN DE PODER DE CALCULAR BARATO, SOFTWARE SOFISTICADO, Y UN CUERPO CRECIENTE DE MÉTODOS COMERCIALES LO HA HECHO AHORA POSIBLE PARA EL INVERSIONISTA ENTENDIDO DE DISEÑAR Y PROBAR ESTRATEGIAS COMERCIALES EN UNA PAR CON FIRMAS DE INVERSIÓN PROFESIONALES. DE HECHO, LAS CAPACIDADES DEL INVERSIONISTA CONTEMPORÁNEO EQUIPADO CON PRUEBAS DEL SOFTWARE Y UN 486 ORDENADOR LEJOS EXCEDEN A LAS DE UN ANALISTA DE SISTEMAS PROFESIONAL QUE TRABAJA EN 1975. ADEMÁS, LA DISPONIBILIDAD, LA VARIEDAD, Y LA SOFISTICACIÓN DE MÉTODOS TÉCNICOS CORRIENTES SON MAYORES TAMBIÉN MUCHAS VECES.


SIN EMBARGO, UN ENTENDIMIENTO CUIDADOSO DEL DISEÑO APROPIADO Y LAS PRUEBAS DE ESTRATEGIAS MECÁNICAS NO HAN SEGUIDO EL RITMO DEL CRECIMIENTO DE PODER DE CALCULAR, SOFTWARE, Y MÉTODOS TÉCNICOS. EL CICLO DE VIDA DE UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO ACERTADA COMIENZA COMO UNA IDEA Y SE TERMINA EN LA GANANCIA. ESTE LIBRO PRESENTA LAS TÉCNICAS REQUERIDAS DISEÑAR, PROBAR, OPTIMIZAR, Y CAMBIAR ESTRATEGIAS MECÁNICAS.
• 1 •
• 1 •
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LA VENTAJA DE UNA ESTRATEGIA MECÁNICA EXACTAMENTE PROBADA ES EL BENEFICIO. LOS INCONVENIENTES DE UNA ESTRATEGIA INCORRECTAMENTE PROBADA SON MUCHOS; SIN EMBARGO, EL PRIMARIO CAMBIA PÉRDIDAS. PARA AÑADIR EL INSULTO A LA HERIDA, ESTAS PÉRDIDAS A MENUDO SON PRECEDIDAS ANTES DE MUCHAS HORAS DEL TRABAJO Y SEGUIDAS DE LA FRUSTRACIÓN ASISTENTE Y DESILUSIÓN QUE NATURALMENTE RESULTAN DE TAL FRACASO.
EL USO DE ANÁLISIS TÉCNICO Y ESTRATEGIAS DE COMERCIO MECÁNICAS SE HA HECHO EXTENDIDO Y SIGUE CRECIENDO. EN SU NATURALEZA, ESTOS ACERCAMIENTOS NUMÉRICOS AL COMERCIO SE PRESTAN A PRUEBAS AUTOMATIZADAS. DE SER HECHO CORRECTAMENTE, LAS PRUEBAS PUEDEN AÑADIR EL VALOR ENORME A UNA ESTRATEGIA COMERCIAL. HECHO INCORRECTAMENTE, ESTO CONDUCIRÁ A PÉRDIDAS DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. POR CONSIGUIENTE, LA SEVERIDAD DE LOS RESULTADOS DE ERROR SIGNIFICA QUE LAS PRUEBAS DE ORDENADOR DEBEN SER HECHAS CORRECTAMENTE O DE NADA.
LA IGNORANCIA DE PROCEDIMIENTOS DE PRUEBAS APROPIADOS HA HECHO QUE ALGUNOS COMERCIANTES SE DESILUSIONEN POR PRUEBAS DE ORDENADOR. ESTA IGNORANCIA HA DISMINUIDO INJUSTAMENTE LA REPUTACIÓN DE PRUEBAS Y OPTIMIZACIÓN EN ALGUNOS CÍRCULOS.
ESTE LIBRO DEMUESTRA QUE LAS VENTAJAS DE PRUEBAS CORRECTAS Y OPTIMIZACIÓN INMENSAMENTE PESAN MÁS QUE EL ESFUERZO REQUERIDO APRENDER SU USO APROPIADO. ESTO PONE ADELANTE DETALLADAMENTE EL MODO CORRECTO DE FORMULAR, PROBAR, Y OPTIMIZAR UNA ESTRATEGIA COMERCIAL. PARA DEJAR LAS COSAS CLARAS, ESTE LIBRO HACE UN DIFERENCIA CLARO ENTRE LA OPTIMIZACIÓN, QUE ES PRUEBAS CORRECTAS, Y SOBREPRUEBA, QUE ES PRUEBAS INCORRECTAS. ESTE LIBRO EXPLICARÁ, CLARIFICARÁ, E ILUSTRARÁ:
· COMO DISEÑAR, PROBAR, OPTIMIZAR, Y EVALUAR UNA ESTRATEGIA COMERCIAL.
· COMO OPTIMIZAR CORRECTAMENTE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL.
· LOS SÍNTOMAS DE SOBREPRUEBA Y PAUTAS PARA EVITARLO.
· QUE ESPERAR DE UN MODELO COMERCIAL EN COMERCIO DE TIEMPO REAL.
· COMO JUZGAR INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL CON RESPECTO A INTERPRETACIÓN DE PRUEBAS HISTÓRICA.
ESTO ES MI ESPERANZA QUE ESTE LIBRO SOSTIENE EL VALOR PARA ALGUIEN QUE DESEA EMPLEAR ESTRATEGIAS MECÁNICAS EN SU COMERCIO. ESTO PRESENTA DESDE EL PRINCIPIO HASTA EL FINAL, LOS MÉTODOS QUE DEBEN SER EMPLEADOS PARA DISFRUTAR DE LAS FRUTAS DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL.
UNA REVISIÓN CUIDADOSA DE ESTRATEGIA QUE PRUEBA TOQUES DE LUZ UNA DE SUS MAYORES VENTAJAS: LA MEDIDA DE GANANCIA Y RIESGO. EL VALOR DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL DEBE SER EVALUADO EN DOS DIMENSIONES INTERRELACIONADAS: GANANCIA Y RIESGO. ESTOS DOS POSTES DE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL NO PUEDEN SER JUZGADOS EN EL AISLAMIENTO; ELLOS SÓLO PUEDEN SER JUZGADOS EL UNO CON RESPECTO AL OTRO.
POR LO TANTO, UNA ESTRATEGIA COMERCIAL SÓLO PUEDE SER CORRECTAMENTE EVALUADA CUANDO LA GANANCIA Y EL RIESGO HAN SIDO MEDIDOS EXACTAMENTE. LA GANANCIA Y EL RIESGO SÓLO PUEDEN SER
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MEDIDO POR PRUEBAS AUTOMATIZADAS EXHAUSTIVAS. ESTOS HECHOS AUMENTAN LA NECESIDAD DE LAS PRUEBAS DE ORDENADOR DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL.
ESTE LIBRO SOSTIENE EL VALOR PARA CUALQUIER COMERCIANTE, AUTOMATIZADO O NO. ESTO PRESENTA EL CASO PARA PRUEBAS APROPIADAS DE UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO CLARAMENTE ESPECIFICADA Y OFRECE REFINAMIENTOS PARA LAS HABILIDADES DEL COMERCIANTE AUTOMATIZADO. EL COMERCIANTE DE NO ORDENADOR PUEDE ADQUIRIR UNA PRIMERA APRECIACIÓN DE LAS VENTAJAS DE ESTE ACERCAMIENTO DE COMERCIO.
EL MÁS DEFINITIVAMENTE, ALGUIEN QUE USA ESTRATEGIAS PROBADAS POR EL ORDENADOR Y NO COMERCIA DE MANERA RENTABLE DEBERÍA LEER ESTE LIBRO, COMO DEBE ALGUIEN QUE QUIERE HACER UN PRINCIPIO EN PRUEBAS DE ESTRATEGIA. UN ESTUDIO DE LAS PAUTAS PRESENTADAS AQUÍ AYUDARÁ A DETERMINAR Y ELIMINAR LAS CAUSAS DE FRACASO: UNA ESTRATEGIA POBRE, METODOLOGÍA DE PRUEBAS IMPROPIA, O INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL INCORRECTA.
OTRA VEZ, A RIESGO DE LA PRESUNCIÓN, CREO QUE ESTE LIBRO AYUDARÁ A AQUELLOS COMERCIANTES DE ORDENADOR AHÍ QUE HAN ESTADO DISFRUTANDO DEL BENEFICIO A CONSECUENCIA DE SU TRABAJO. VARIAS PAUTAS DE PRUEBAS SON PRESENTADAS LO QUE TIENE QUE SER PUESTO AÚN SOBRE EL PAPEL. ESPERO QUE LA PRESENTACIÓN DETALLADA DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO TRAIGA ESTA METODOLOGÍA PODEROSA ANTES DE LOS OJOS DE AQUELLOS QUE LO USARÁN PARA REALZAR ADELANTE SU BENEFICIO.
[bookmark: bookmark10]LAS VENTAJAS DE PRUEBAS AUTOMATIZADAS
LA PRIMERA RAZÓN DE PROBAR UNA ESTRATEGIA ES VER SI ESTO TRABAJA. LAS PRUEBAS DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL CORRECTAMENTE SON UN PROCEDIMIENTO COMPLICADO. EL ENTENDIMIENTO SI UNA ESTRATEGIA COMERCIAL "TRABAJA" EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL ES TAMBIÉN MODERADAMENTE COMPLEJO. ESTE LIBRO MUESTRA COMO TOMAR ESTAS DOS DECISIONES, QUE SON ESENCIALES AL COMERCIO AUTOMATIZADO PROVECHOSO.
LA SEGUNDA RAZÓN DE PROBAR UNA ESTRATEGIA ES LLEGAR A UNA MEDIDA CONFIABLE DE SU POTENCIAL DE GANANCIA Y SU RIESGO. EL MOTIVO DE GANANCIA ES LO QUE LLEVA AL COMERCIANTE A COMERCIAR. SIN EMBARGO, ESTO ES EL TAMAÑO DEL RIESGO QUE DICE AL COMERCIANTE CUÁNTO ESTO VA A COSTAR PARA CONSEGUIR ESTA GANANCIA.
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UNA VEZ QUE EL COMERCIO DE TIEMPO REAL HA COMENZADO, LA ESTRATEGIA DEBE SER GUARDADA CORRIENTE Y CONSTANTEMENTE SUPERVISADA. ESTO ES UN HECHO DE LA VIDA COMERCIAL AQUEL CAMBIO DE MERCADOS. CAMBIO DE TENDENCIAS. VOLATILIDAD Y CAMBIO DE LIQUIDEZ. LOS NUEVOS TIPOS DE CONDICIONES SE LEVANTAN. ESTOS ACONTECIMIENTOS PUEDEN AFECTAR LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL. UNA FUNCIÓN DE LA OPTIMIZACIÓN DEBE MANTENER LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA EN UNA ESTRATEGIA COMERCIAL ANTE LA FLUCTUACIÓN. OTRA FUNCIÓN DEBE PROPORCIONAR LAS MEDIDAS NECESARIAS DE JUZGAR LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL.
4. EN OPTIMIZACIÓN
LA OPTIMIZACIÓN TAMBIÉN PUEDE ADAPTAR UNA ESTRATEGIA COMERCIAL A MERCADOS DIFERENTES. TODOS LOS MERCADOS TIENEN SUS PROPIAS PERSONALIDADES ÚNICAS. UNA ESTRATEGIA COMERCIAL PUEDE FUNCIONAR BIEN EN UN MERCADO CON UN JUEGO DE VALORES Y MAL EN EL OTRO CON AQUELLOS MISMOS VALORES. LA OPTIMIZACIÓN ENCUENTRA EL MEJOR JUEGO DE VALORES PARA CADA MERCADO.
LOS COMERCIANTES DIFERENTES TIENEN LA CAPITAL DE COMERCIO DIFERENTE, EL TIEMPO DISPONIBLE, EXIGENCIAS DE GANANCIA, Y PREDISPOSICIONES PARA ARRIESGAR. LA OPTIMIZACIÓN ADAPTA LA ESTRATEGIA COMERCIAL TANTO COMO POSIBLE A LAS NECESIDADES DEL COMERCIANTE.
[bookmark: bookmark12]DESCRIPCIÓN DE CAPÍTULOS
TODAS LAS COSAS CREADAS POR LA GENTE COMIENZAN CON UNA IDEA. UNA IDEA EN SU INICIO PROBABLEMENTE SERÁ VAGA. CUANDO LA IDEA ES CONSIDERADA ADELANTE, SE HACE MÁS PRECISO. CUANDO SE HACE MÁS PRECISO, ESTO TOMA UNA FORMA MÁS DEFINIDA Y CONCRETA. UNA VEZ FORMULADO DE TAL MODO, UNA IDEA ES CAPAZ DE HACERSE UNA REALIDAD.
LOS MISMOS ASIMIENTOS VERDADEROS PARA UNA ESTRATEGIA COMERCIAL. EL CAPÍTULO 2 PLANEA LOS SIETE PASOS POR LOS CUALES UNA ESTRATEGIA COMERCIAL DEBE DESARROLLAR EL PRINCIPIO CON LA FORMULACIÓN, SEGUIR CON PRUEBAS, Y EL FINAL CON EL COMERCIO DE TIEMPO REAL. UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO MECÁNICA, CUANDO SU NOMBRE IMPLICA, ES UN JUEGO DE REGLAS OBJETIVAS EXTERNAS AL COMERCIANTE. TODOS LOS COMERCIANTES ACERTADOS EMPLEAN UN JUEGO CONSECUENTE DE REGLAS. EL USO DE CAMBIAR REGLAS ES ESENCIAL A LA DIRECCIÓN DE RIESGO.
EL CAPÍTULO 3 TIENE DOS PARTES PRINCIPALES. LA PRIMERA PARTE PRESENTA LA RAZÓN FUNDAMENTAL PARA Y LAS VENTAJAS QUE SE ACUMULAN DE CAMBIAR SISTEMAS. LA SEGUNDA PARTE PRESENTA LOS SIETE COMPONENTES PRINCIPALES DE ESTRATEGIAS DE COMERCIO MECÁNICAS Y SUS USOS. EL COMERCIANTE PRUDENTE, CONTEMPORÁNEO ESTÁ BIEN CONSCIENTE QUE ES MUY MÁS BARATO Y MUCHO MÁS FÁCIL EN EL SISTEMA NERVIOSO PARA EVALUAR LA INTERPRETACIÓN DE UN SISTEMA DE COMERCIO USANDO LA SIMULACIÓN DE ORDENADOR EN VEZ DE CAMBIAR LA CAPITAL.
LA EVALUACIÓN DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL IMPLICA VARIOS PASOS DIFERENTES QUE AÑADEN EL UNO AL OTRO. EL CAPÍTULO 4 PRESENTA VARIAS CUESTIONES QUE DEBEN SER DIRIGIDAS PARA CONSEGUIR LA SIMULACIÓN MÁS EXACTA Y REALISTA DEL COMERCIO. LOS RESULTADOS DE UNA SIMULACIÓN COMERCIAL ESTÁN BASADOS EN CRITERIOS DE SELECCIÓN. HAY UN VIEJO REFRÁN, "TENGA CUIDADO DE PARA QUÉ USTED PREGUNTA, USTED SÓLO PODRÍA CONSEGUIRLO." ESTE NO ES VERDADERO NUNCA MÁS QUE EN LA SIMULACIÓN. EL TRABAJO DE SIMULACIÓN EN SU NATURALEZA ES MUY INTENSIVO COMPUTACIONALMENTE. VARIOS MODOS DE AVERIGUAR UN NÚMERO GRANDE DE SIMULACIONES HAN SIDO DESARROLLADOS PARA REDUCIR LA CANTIDAD DE TRATAR EL TIEMPO REQUERIDO DE SIMULACIONES.
EL CAPÍTULO 5 EXPLORA EL IMPACTO DE MÉTODOS DE EVALUACIÓN Y BÚSQUEDA DIFERENTES EN RESULTADOS DE PRUEBA. PRESENTAN A TIPOS DIFERENTES DE MÉTODOS DE EVALUACIÓN Y BÚSQUEDA CON SUS FUERZAS Y DEBILIDADES.
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EL CAPÍTULO 6 PRESENTA PRUEBAS PRELIMINARES CUANDO LOS PRIMEROS INTERVIENEN LA EVALUACIÓN DE CUALQUIER ESTRATEGIA DE COMERCIO. ESTE PASO VERIFICA QUE LA ESTRATEGIA HA SIDO CORRECTAMENTE ESPECIFICADA. EL SIGUIENTE NIVEL PRUEBA LA ESTRATEGIA SOBRE VARIOS MERCADOS DIFERENTES Y PERÍODOS DE TIEMPO. POR SUPUESTO, SI LA ESTRATEGIA COMERCIAL NO TIENE NINGUNAS VARIABLES, ENTONCES ESTO NO REQUERIRÁ LA OPTIMIZACIÓN.
MUCHOS SISTEMAS DE COMERCIO TIENEN REALMENTE REGLAS Y FÓRMULAS QUE PUEDEN VARIAR CON TIPOS DIFERENTES DE MERCADOS Y CONDICIONES. UNA ESTRATEGIA TAN COMERCIAL A MENUDO SE BENEFICIARÁ DE LA OPTIMIZACIÓN, QUE ES USADA PARA DETERMINAR LOS VALORES APROPIADOS PARA LAS VARIABLES DE SISTEMA DE COMERCIO.
EL CAPÍTULO 7 PRESENTA EL MODO APROPIADO DE OPTIMIZAR UN SISTEMA DE COMERCIO. LA OPTIMIZACIÓN PROCEDE POR DOS NIVELES. EL PRIMER ES UNA OPTIMIZACIÓN DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL SOBRE UNA VARIEDAD DE MERCADOS DIFERENTES Y PERÍODOS DE TIEMPO. EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN ES COMPLETADO CON UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO EXHAUSTIVO QUE JUZGA LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL EXCLUSIVAMENTE SOBRE LA BASE DE - COMERCIO DE MUESTRA.
DESPUÉS DE QUE LA ESTRATEGIA COMERCIAL HA SIDO PROBADA, OPTIMIZADA, Y ANDUVO AVANZADA, DEBE SER JUZGADO EN SUS MÉRITOS COMO UNA INVERSIÓN QUE COMPITE POR LA CAPITAL DENTRO DEL UNIVERSO DE TODAS LAS INVERSIONES ASÍ COMO CON OTRAS ESTRATEGIAS DE COMERCIO. LA INTERPRETACIÓN DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL TAMBIÉN DEBE SER JUZGADA SOBRE LA BASE DE SU ESTRUCTURA INTERNA. HABLAN DE ESTOS DOS TEMAS IMPORTANTES EN EL CAPÍTULO 8.
COMO LOS PROCEDIMIENTOS DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBAS APROPIADOS NO SON CONOCIDOS POR LA COMUNIDAD COMERCIAL EN LIBERTAD, LA REPUTACIÓN DE OPTIMIZACIÓN HA SIDO ALGO DISMINUIDA EN ALGUNOS CÍRCULOS POR SU ASOCIACIÓN FALSA CON LA SOBREPRUEBA.
EL CAPÍTULO 9 INDICA QUE LA SOBREPRUEBA DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL A DATOS HISTÓRICOS OCURRE PROBANDO Y OPTIMIZACIÓN SON HECHOS INCORRECTAMENTE. PARA ENFATIZAR ESTE HECHO, UN CAPÍTULO ENTERO ES DEDICADO A LA IDENTIFICACIÓN DE LOS SÍNTOMAS QUE RESULTAN DEL ABUSO DE MÉTODOS DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBAS APROPIADOS.
EL OBJETIVO DE CUALQUIER ESTRATEGIA ES EL BENEFICIO. UNA VEZ QUE EL CICLO LLENO DE LA EVALUACIÓN DE ESTRATEGIA COMERCIAL HA SIDO CON ÉXITO A SABER COMPLETADO, FORMULACIÓN DE ESTRATEGIA, PRUEBAS, OPTIMIZACIÓN, ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, Y EL COMERCIO DE EVALUACIÓN TIEMPO REAL PUEDE COMENZAR.
LOS MÉTODOS IMPROPIOS DE EVALUAR INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL HAN CAUSADO PROBLEMAS PARA EL COMERCIANTE DE ORDENADOR. EL ÚNICO CAMINO QUE LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL PUEDE SER JUZGADA ES CON RESPECTO A EXPECTATIVAS CREADAS POR PRUEBAS APROPIADAS.
EL CAPÍTULO 10 PRESENTA LAS PAUTAS QUE DEBEN SER SEGUIDAS PARA TASAR LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL EN EL CONTEXTO DEL CONOCIMIENTO DE GANANCIA Y RIESGO LLEGADO POR PRUEBAS DE ORDENADOR.
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El desarrollo de un sistema de comercio es un proceso complejo que consiste en varios interrelacionó pasos. El procedimiento entero es completamente franco si el comerciante realiza cada paso con cuidado y a fondo con la atención apropiada a su significado.
HAY DOS ACERCAMIENTOS AL DESARROLLO DE SISTEMA COMERCIAL. EL PRIMER ACERCAMIENTO APLICA LA RAZÓN Y LA VERIFICACIÓN SISTEMÁTICA, EMPÍRICA; ES DECIR CADA PASO DEBE TENER SENTIDO ANTES DE QUE LAS PRUEBAS CUIDADOSAS COMIENCEN. ESTE ACERCAMIENTO, QUE ES EL QUE PRESENTADO Y DESARROLLADO EN ESTE LIBRO, ES EL CAMINO DE CONOCIMIENTO. LOS MODELOS DE COMERCIO PROVECHOSOS QUE SURGEN DE ESTE ACERCAMIENTO OFRECEN UNA VENTAJA INESTIMABLE. EL COMERCIANTE DE TAL SISTEMA TIENE UN ENTENDIMIENTO COMPLETO DE POR QUÉ Y COMO EL MODELO COMERCIAL FUNCIONA Y ES ACERTADO.
UN EJEMPLO SIMPLE DE ESTE ACERCAMIENTO PROCEDERÍA COMO SIGUE. UNA TEORÍA DE LA ACCIÓN DE MERCADO ES DESARROLLADA, COMO ESTO UNA EXTENSIÓN DE LA VARIEDAD DIARIA PREDICE UN CAMBIO DE LA TENDENCIA. UN MECANISMO PARA USAR ESTA TEORÍA PARA COMERCIAR ES DISEÑADO. VAYA MUCHO TIEMPO CUANDO EL MERCADO SE REPONE EL 120 % DEL PROMEDIO DE 3 DÍAS DIARIAMENTE SE EXTIENDE DE AYER CERCA. VAYA CORTO CUANDO LAS CAÍDAS DE MERCADO EL 120 % DEL PROMEDIO DE 3 DÍAS DIARIAMENTE SE EXTIENDEN DE AYER CERCA. SALIDA EN SEÑALES DE ENFRENTE. UN PROGRAMA ES ESCRITO PARA PROBAR ESTA IDEA. ES ENCONTRADO PARA SER MODESTAMENTE PROVECHOSO MÁS DE CINCO MERCADOS EN CINCO PERÍODOS HISTÓRICOS.
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LA OPTIMIZACIÓN Y LAS PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO DESTAPAN EL ALCANCE LLENO DE SU RENTABILIDAD. ES ENCONTRADO PARA SER EL SONIDO. ES ENTREGADO COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL. LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL ES CONSECUENTE CON LA INTERPRETACIÓN DE PRUEBA. EL COMERCIO SIGUE. EL REFINAMIENTO DEL SISTEMA SIGUE.
UN ENTENDIMIENTO CUIDADOSO DEL MODELO COMERCIAL TIENE MUCHAS VENTAJAS. LOS MÁS IMPORTANTES SON ÉSTOS:
· ES MUCHO MÁS FÁCIL HACER MEJORAS AL SISTEMA CON EL TIEMPO.
· ES MUCHO MÁS FÁCIL PEGARSE CON EL SISTEMA EN SU DELGADO INEVITABLE
PERÍODOS.
SIN UN ENTENDIMIENTO DE LA FUNDACIÓN TEÓRICA DEL MODELO, ADHESIVO CON Y MEJORAMIENTO DE UN SISTEMA SE HACEN MUY DIFÍCILES.
EL SEGUNDO ACERCAMIENTO ES LA BÚSQUEDA EMPÍRICA, POCO INSTRUIDA POR TEORÍA Y BÚSQUEDA DE EXPLICACIÓN-A DE UNA AGUJA EN UN PAJAR. MIENTRAS QUE EL SEGUNDO ACERCAMIENTO PUEDE CONDUCIR A MODELOS DE COMERCIO PROVECHOSOS, HAY A MENUDO POCO ENTENDIMIENTO DE POR QUÉ EL MODELO TRABAJA.
UN EJEMPLO SIMPLE DE ESTE ACERCAMIENTO PROCEDERÍA COMO SIGUE. UN COMERCIANTE SALPICA CON UN PROGRAMA QUE LE DEJA CONSEGUIR FIGURAS DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS EN CUALQUIER SISTEMA ÉL FIRMA EL PROGRAMA. ÉL TRATA DE ARREGLAR UNA FÓRMULA QUE ÉL ENCONTRÓ EN UN LIBRO QUE GOLPEÓ SU IMAGINACIÓN. UN O DOS DE LAS 30 VARIACIONES MUESTRAN LA GANANCIA MARGINAL DURANTE UN PERÍODO DE LA HISTORIA EN UN MERCADO. EL COMERCIANTE PIENSA QUE ESTE PARECE PROMETEDOR. ÉL OPTIMIZA EL MODELO DURANTE UN AÑO DE DATOS CORRIENTES Y ENCUENTRA LA GRAN GANANCIA. ÉL COMIENZA A CAMBIARLO EL LUNES. LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL ES POBRE. ÉL SIGUE COMERCIANDO HASTA QUE ÉL PIERDA LA MITAD SU EQUIDAD Y CONCLUYA QUE EL SISTEMA DE COMERCIO "SE DESHIZO." EL COMERCIANTE COMIENZA A MIRAR SU BIBLIOTECA PARA CUALQUIER OTRO SISTEMA O FÓRMULA QUE GOLPEA SU IMAGINACIÓN.
PARA ENTENDER LOS RESULTADOS DE UN MODELO COMERCIAL, SIETE PASOS DEBEN SER SEGUIDOS PARA CONSTRUIRLO Y PROBARLO:
1. FORMULE LA ESTRATEGIA COMERCIAL.
2. ESCRIBA LAS REGLAS EN UNA FORMA DEFINITIVA.
3. PRUEBE LA ESTRATEGIA COMERCIAL.
4. OPTIMIZE LA ESTRATEGIA COMERCIAL.
5. CAMBIE LA ESTRATEGIA.
6. EL MONITOR QUE CAMBIA LA INTERPRETACIÓN Y LO COMPARA PARA PROBAR LA INTERPRETACIÓN.
7. MEJORE Y REFINE LA ESTRATEGIA COMERCIAL.
CADA UNO DE ESTOS PASOS DEPENDE DEL ÉXITO DEL PRECEDENTE (VER LA FIGURA 2-1). REACCIÓN CONTINUA, USANDO INFORMACIÓN DE PASOS POSTERIORES A
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LA FIGURA 2-1 EL CAMINO A CONOCIMIENTO
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VUELVA Y MEJORE PASOS MÁS TEMPRANOS, ES UN COMPONENTE ESENCIAL DE ESTE ACERCAMIENTO Y UNA DE SUS GRANDES FUERZAS. CON UN SISTEMA BUENO, EL ACERCAMIENTO CONDUCE A UNA EVOLUCIÓN CONTINUA, REFINAMIENTO, Y MEJORA DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL.
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UN SISTEMA DE COMERCIO COMIENZA COMO UNA IDEA. LAS REGLAS QUE CONSTITUYEN LA ESTRATEGIA DEBEN SER PRESENTADAS UNO POR UNO. LA ESTRATEGIA PUEDE SER TAN SIMPLE O COMPLEJA COMO DESEADO. LA SIMPLICIDAD O LA COMPLEJIDAD DE LA ESTRATEGIA POR ÚLTIMO NO IMPORTAN. LO QUE IMPORTA REALMENTE ES QUE LA ESTRATEGIA ES EXPLICADA DETALLADAMENTE COMPLETAMENTE Y CONSECUENTEMENTE.
POR EJEMPLO, VAYA MUCHO TIEMPO CUANDO EL MERCADO REUNE MÁS DEL 125 % DE LA VARIEDAD DIARIA DE AYER DEL FINAL. VAYA CORTO CUANDO EL MERCADO SE CAE LA MISMA CANTIDAD. POSICIONES DE SALIDA EN SEÑALES DE ENTRADA DE ENFRENTE.
LA ESPECIFICACIÓN INCOMPLETA DE TODAS LAS REGLAS DE LA ESTRATEGIA ES UNO DE LOS ERRORES MÁS COMUNES EN EL DESARROLLO DE SISTEMA. ESTE ES SOBRE TODO VERDADERO PARA COMERCIANTES NUEVOS AL DESARROLLO DE SISTEMA.
LAS DOS EXIGENCIAS MÍNIMAS PARA UNA ESTRATEGIA COMERCIAL SON UNA REGLA DE ENTRAR EN EL MERCADO Y UNA REGLA DE SALIR EL MERCADO. TÍPICAMENTE, UNA ESTRATEGIA CONSISTE EN LA COMPRA Y VENDER CONDICIONES QUE "REFLEJAN" EL UNO AL OTRO. POR EJEMPLO, UNA SEÑAL DE COMPRA OCURRE CUANDO LAS SUBIDAS DE PRECIOS POR UN 3 DÍA ALTO Y UNA SEÑAL VENDERÉ OCURREN CUANDO EL PRECIO ABRE CAMINO UN 3 DÍA BAJO. ESTE ES A SISTEMA DE COMERCIO SIMÉTRICO.
UNA ESTRATEGIA TAMBIÉN PUEDE CONSISTIR EN CONDICIONES DE ENTRADA COMPRAR-Y-VENDER COMPLETAMENTE DIFERENTES. POR EJEMPLO, UNA SEÑAL DE COMPRA OCURRE CUANDO UN 5 DÍA ALTO ESTÁ ROTO, Y UNA SEÑAL VENDERÉ OCURRE CUANDO UN MOVIMIENTO DE 5 DÍAS HACE UN PROMEDIO DE CAÍDAS DEBAJO DE UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 20 DÍAS. ESTE ES UN SISTEMA DE COMERCIO ASIMÉTRICO.
TÍPICAMENTE, UNA ESTRATEGIA COMERCIAL INCLUYE DIRECCIÓN DE RIESGO, QUE ES UN MODO DE LIMITAR LA CANTIDAD DE CAPITAL EN PELIGRO CUANDO UNA POSICIÓN ES PRIMERO ENTRADA. UN ACERCAMIENTO TÍPICO DEBE PONER UNA ORDEN DE COMPRA DE ACCIONES, QUE ES LA PÉRDIDA MÁXIMA PARA SER TOMADA EN UN COMERCIO. POR EJEMPLO, ASUMA QUE UNA POSICIÓN LARGA ES INICIADA EN UN PRECIO DE 395.00 EN EL ESTÁNDAR Y POOR (S&P) 500 CONTRATO DE FUTURO. LA ESTRATEGIA PIDE UN RIESGO MÁXIMO DE 1,000 DÓLARES, O 2.00 PUNTOS, EN LA ENTRADA COMERCIAL. POR LO TANTO, UNA PARADA VENDERÉ TAMBIÉN ES ENTRADA JUNTO CON LA POSICIÓN. SI 1,000 DÓLARES = 2.00 PUNTOS, ENTONCES LA PARADA VENDERÉ ES 395.00 - 2.00 PUNTOS, O 393.00.
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UNA ESTRATEGIA COMERCIAL TAMBIÉN PUEDE INCLUIR DIRECCIÓN DE GANANCIA, QUE PROTEGE LA GANANCIA DE EQUIDAD ABIERTA QUE SE DESARROLLA DURANTE LA VIDA DE LA POSICIÓN. UN ACERCAMIENTO DE DIRECCIÓN DE GANANCIA TÍPICO PARA UNA POSICIÓN LARGA DEBE PONER UNA PARADA RASTREADORA EN UNA CANTIDAD DE DÓLAR FIJA DE LA EQUIDAD ALTA, ES DECIR EL CERCANO MÁS ALTO CONSEGUIDO DURANTE LA VIDA DEL COMERCIO. ASUMA UNA ESTRATEGIA QUE PIDE UNA PARADA RASTREADORA 2,000 DÓLARES, O 4.00 S&P PUNTOS, BAJO LA EQUIDAD ALTA CERCA DE UNA POSICIÓN LARGA. ASUMA QUE LA POSICIÓN LARGA ES ENTRADA EN UN PRECIO DE 390.00 Y UNA EQUIDAD EL PUNTO ALTO DE 398.00 ES ALCANZADO DURANTE EL CUARTO DÍA DE LA POSICIÓN. UNA PARADA VENDERÉ ES ENTRADA EN 394.00 (398.00 - 4.00 PUNTOS = 394.00). ESTE SE CIERRA EN 2,000 DÓLARES EN LA GANANCIA (394.00-390.00 = 4 PUNTOS X 500 DÓLARES POR PUNTO = 2,000 DÓLARES).
OTRA VARIACIÓN DE LA DIRECCIÓN DE GANANCIA ES EL CONDUCCIÓN DE ORDEN OBJETIVO. ESTO ES UN MODO MÁS AGRESIVO DE AGARRAR UNA GANANCIA QUE OCURRE DURANTE LA VIDA DEL COMERCIO. UN ACERCAMIENTO OBJETIVO TÍPICO DEBE PONERSE UN O MEJOR ORDEN EN UNA CANTIDAD DE DÓLAR FIJA ENCIMA O DEBAJO DEL PRECIO DE POSICIÓN. ASUMA UNA ESTRATEGIA QUE PIDE UN O MEJOR PIDA 2,000 DÓLARES, O 4.00 PUNTOS, ENCIMA DE UNA POSICIÓN LARGA. UNA POSICIÓN LARGA ES INICIADA EN EL S&P EN UN PRECIO DE 375.00. UNA ORDEN ES ENTRADA A VÉNDASE EN 379.00 O MEJOR (375.00 + 4.00 PUNTOS = 379.00). ESTE ACERCAMIENTO TOMARÁ CON EFICACIA 2,000 DÓLARES, O GANANCIA DE 4.00 PUNTOS EL MOMENTO EL MERCADO ALCANZA ESTE PRECIO DURANTE LA VIDA DEL COMERCIO.
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EL EJEMPLO SIGUIENTE TOMA UNA ESTRATEGIA "VAGA" Y LO TRANSFORMA EN UNA ESTRATEGIA PRECISA, BIEN FORMULADA, VERIFICABLE. JOE TRADER USA UNA ESTRATEGIA COMERCIAL QUE EMPLEA PROMEDIOS MÓVILES EN UNA MANERA CUASI SISTEMÁTICA. ÉL HA DISFRUTADO DE ALGÚN GRADO DEL ÉXITO QUE EMPLEA ÉSTOS COMUNES INDICADORES AÚN ÚTILES DE UN MODO PARTICULAR. ÉL CREE QUE ÉL PODRÍA HACER MUCHO MEJOR SI ÉL SUPIERA MÁS SOBRE ELLOS. ÉL POR LO TANTO SALIÓ Y ALQUILÓ A ALEX PROGRAMMER PARA ESCRIBIR UN PROGRAMA DE ORDENADOR QUE PERMITIRÁ QUE ÉL EXACTAMENTE FORMULE Y PRUEBE ESTA ESTRATEGIA DE COMERCIO. LA CONVERSACIÓN SIGUIENTE SIGUIÓ EN SU PRIMERA REUNIÓN, CUANDO JOE EXPLICÓ SU MÉTODO:
Joe: yo CÓMPRELOS CUANDO LOS PROMEDIOS MÓVILES PARECEN BIEN Y Yo VÉNDALOS
CUANDO LOS PROMEDIOS TIENEN MALA CARA. Alex: HMM, ESTO ES BASTANTE INTERESANTE. ¿TRABAJA ESTO? Joe: A VECES.
Alex: INTERESANTE. PERO VAMOS A TENER QUE SER UN POCO MÁS ESPECÍFICOS PARA CONSEGUIR ESTA COSA DE LA TIERRA. ¿SE OPONE USTED SI LE HAGO UNAS PREGUNTAS?
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Joe: ADIVINO NO, PERO Yo ESPERANZA ESTO NO TOMARÁ DEMASIADO MUCHO TIEMPO. Yo TIENEN QUE HACER UN POCO DE DINERO. QUIERO TOMAR LA FAMILIA A EUROPA ESTE VERANO. VAYA A PONERSE YENDO.
Alex: OKEY. DÉJENOS COMENZAR CON LA PARTE DE COMPRA. ¿PUEDE PRIMERO USTED DECIRME QUÉ USTED QUIERE DECIR CON LOS PROMEDIOS QUE PARECEN BUENO?
Joe: YA, PERO Yo PIENSE QUE ES BASTANTE OBVIO. LOS PROMEDIOS PARECEN BIEN CUANDO EL CORTO SÓLO ARRUINA POR EL LARGO.
Alex: BIEN PUEDE SER OBVIO HACIA USTED, PERO NO HACIA MÍ. ¿POR "RÁFAGAS POR" QUIERE DECIR USTED QUE PROMEDIO UNO SE CRUZA DE A SOBRE EL PROMEDIO DOS?
Joe: YA.
Alex: BUENO. ¿IMPORTA ESTO CUÁNTO PROMEDIO UNO ATRAVIESA EL PROMEDIO DOS?
Joe: A VECES SÍ, A VECES NO. ESTO DEPENDE.
Alex: ¿EN QUÉ?
Joe: ES DIFÍCIL DECIR.
Alex: BIEN ENTONCES TAL VEZ DEBERÍAMOS MARCHARNOS CUÁNTO ESTO ATRAVIESA PARA FUTURAS MEJORAS. VAYA SÓLO A CONSEGUIR EL SISTEMA BÁSICO QUE VA. SABEMOS QUE IREMOS MUCHO TIEMPO EL MERCADO SI PROMEDIO UNO SE CRUZA DE A SOBRE EL PROMEDIO DOS. ¿AHORA CON QUÉ QUIERE DECIR USTED "LOS PROMEDIOS TIENEN MALA CARA"?
Joe: DEBERÍA SER OBVIO TAMBIÉN. ELLOS SÓLO SE DESHACEN, VAYA AL DIABLO EN UNA CARRETILLA DE MANO.
Alex: ¿BIEN, YA QUE VAMOS MUCHO TIEMPO CUÁNDO EL PROMEDIO DEL QUE UNO VIENE A SOBRE EL PROMEDIO DOS, SOY CORRECTO EN LA ASUNCIÓN QUE VAMOS CORTOS CUANDO PROMEDIO UNO SE CRUZA DE A BAJO EL PROMEDIO DOS?
Joe: YA, USTED CONSIGUIÓ ELLO, CAMPEÓN.
Alex: BUENO. ESTE PARECE ESTAMOS SIEMPRE EN UNA POSICIÓN. ¿ES CORRECTO?
Joe: LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO.
Alex: ¿CUÁNDO SON USTED NO EN UNA POSICIÓN?
Joe: CUANDO TODO EL ASUNTO SÓLO SE DESHACE.
Alex: ¿QUÉ QUIERE DECIR USTED CON ESTO?
Joe: CUANDO EL MERCADO NO SE MUEVE, MOVIENDO PROMEDIOS SÓLO ME CORTA A PEDAZOS.
Alex: ¿QUÉ QUIERE DECIR USTED CUÁNDO USTED DICE QUE "EL MERCADO NO SE MUEVE"?
Joe: NO HAY SÓLO NINGUNA ACCIÓN. MUCHAS POCAS OSCILACIONES, PERO NINGUNAS OSCILACIONES GRANDES.
Alex: ¿SIGNIFICA ESTO QUE ESTA ESTRATEGIA DE PROMEDIO DE MOVIMIENTO ES REALMENTE SÓLO CAPAZ DE AGARRAR OSCILACIONES GRANDES?
Joe: YA.
Alex: ¿CUÁL ES UNA OSCILACIÓN GRANDE ENTONCES?
Joe: ESTO DEPENDE.
Alex: ¿EN QUÉ?
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Joe: EL MERCADO.
Alex: VEO. ¿VARÍA ESTE DEL MERCADO AL MERCADO Y DEL AÑO AL AÑO?
Joe: Usted LO CONSIGUIÓ.
Alex: Hacer ¿LA LONGITUD DIFERENTE QUE MUEVE PROMEDIOS TIENE UN IMPACTO EN ESTE?
Joe: YA.
Alex: Como ¿DETERMINA USTED CUÁLES USAR?
Joe: yo JUGUETEE CON PROMEDIOS DE MOVIMIENTO DIFERENTES EN MI PROGRAMA CHARTING Y USE ESTOS AQUELLA MIRADA BASTANTE BIEN.
Alex: ¿BIEN, USTED NO SABE NADA SOBRE LA GANANCIA Y ARRIESGA LA INTERPRETACIÓN DE ESTOS PROMEDIOS QUE "PARECEN BASTANTE BIEN," HÁGALE?
Joe: No, NO HAGO. POR ESO LE ALQUILÉ. SE SUPONE QUE USTED CALCULA TODOS ESTE PARA MÍ.
Alex: BIEN, Yo HARÁ TODO LO POSIBLE. ¿CÓMO CONTROLA USTED SU RIESGO CUANDO USTED ADOPTA UNA ACTITUD?
JOE: ESTO DEPENDE. SI UN PROMEDIO SÓLO SOPLA POR EL OTRO TODA LECHE, POR LO GENERAL HAGO UN POCO DE DINERO EN SEGUIDA Y ESTO NO ES NINGÚN PROBLEMA. PERO A VECES EL MERCADO SÓLO PARECE BASTANTE COJO Y PUSE EN UNA PARADA CERCANA SOBRE LA POSICIÓN.
Alex: ¿USTED QUIERE DECIR A VECES QUE USTED USA UNA PARADA Y A VECES USTED NO HACE?
Joe: YA.
Alex: PARECE INCONSECUENTE Y PODRÍA SER PELIGROSO TAMBIÉN. ¿QUIERE USTED PROBAR LA ESTRATEGIA CON Y SIN UNA PARADA DE RIESGO?
Joe: YA.
Alex: OKEY. Yo INCORPORARÁ ESTE COMO UNA OPCIÓN. ¿QUÉ HACE USTED CUÁNDO USTED TIENE A UN GANADOR?
Joe: SI Yo HÁGASE UN PAR DE MAGNÍFICO EN ELLO, Yo POR LO GENERAL TOQUE LA CAJA REGISTRADORA.
Alex: Hacer ¿USTED QUIERE DECIR QUE USTED TOMA UNA GANANCIA DESPUÉS DE QUE USTED HA HECHO UNA CIERTA CANTIDAD DE DINERO EN LA POSICIÓN?
Joe: YA.
Alex: ¿CUÁNTO ES BASTANTE?
Joe: ESTO DEPENDE.
Alex: ¿EN QUÉ?
Joe: EL MERCADO. COMO Yo HAN ESTADO HACIENDO ÚLTIMAMENTE. COMO Yo SENSACIÓN. A PARTE DE MATERIA.
Alex: BIEN, DEBE Yo ¿INCORPORE UNA ESPECIE DE IDEA DE GANANCIA COMO UNA OPCIÓN EN EL PROGRAMA?
Joe: YA.
Alex: DÉJENOS VER LO QUE TENEMOS AQUÍ. NUESTRO MODELO DE COMERCIO BÁSICO USA DOS LONGITUD DIFERENTE QUE MUEVE PROMEDIOS. EL MODELO ES SIEMPRE LARGO O CORTO. VAMOS MUCHO TIEMPO SI EL PROMEDIO CORTO VA DE A SOBRE EL PROMEDIO MÁS LARGO. VAMOS CORTOS CUANDO EL PROMEDIO CORTO VA DESDE ENCIMA A DEBAJO DEL PROMEDIO MÁS LARGO. ¿ES CORRECTO HASTA AHORA?
Joe: HASTA AHORA, BIEN.
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Alex: HAY DOS VARIACIONES EN ESTE MODELO BÁSICO. A ARRIESGUE LA PARADA Y UNA ORDEN OBJETIVO. EL USO DE CUALQUIERA DE ÉSTOS CONDUCIRÁ A UNA MODIFICACIÓN FUNDAMENTAL DEL MODELO. SI UNA POSICIÓN ES SALIDA USANDO UNA PARADA DE RIESGO O UNA GANANCIA O MEJOR ORDEN OBJETIVO, ENTONCES EL MODELO NO SIEMPRE ESTARÁ EN EL MERCADO. ¿ESTÁ ESTO OKEY? Joe: VAYA SÓLO A JUGARLO POR EL OÍDO Y AVERIGUAR.
Alex: OKEY. ESTABLECERÉ ESTE PROGRAMA PARA TENER LONGITUDES DE PROMEDIO DE MOVIMIENTO DEFINIBLES POR EL USUARIO. ESTO SERÁ UNA OPCIÓN PARA USAR UNA PARADA DE RIESGO O UNA GANANCIA OBJETIVO O MEJOR. EL PROGRAMA SERÁ CAPAZ DE PROBAR UNA HORNADA DE LA LONGITUD DIFERENTE QUE MUEVE COMBINACIONES MEDIAS. ¿PIENSA USTED QUE ESTE LO HARÁ?
Joe: ESTO ES UN PRINCIPIO. VAYA A VER LO QUE PASA.
ESTE PEQUEÑO MELODRAMA SIRVE PARA DESTACAR EL VAGUEDAD QUE RODEARÁ UNA IDEA DE COMERCIO INCOMPLETA. AUNQUE JOE TRADER PUEDA PARECER EXCESIVO, ÉL ES MÁS REALIDAD QUE LA FICCIÓN. Y ALEX PROGRAMMER ERA EL MUCHO MEJOR COMUNICADOR Y MÁS ACOMODACIÓN QUE MUCHOS PROGRAMADORES. ADEMÁS, ESTE DIÁLOGO FUE MUCHO SMOOTHER QUE LA MAYOR PARTE DE TALES CONVERSACIONES.
EN SU FORMA FINAL, UN SISTEMA DE COMERCIO ES UN JUEGO DE REGLAS PRECISAS Y FÓRMULAS. SI LA IDEA COMERCIAL NO PUEDE SER REDUCIDA A TAL, ESTO NO ES UN SISTEMA DE COMERCIO. EL SISTEMA DE COMERCIO HABLADO EN EL DIÁLOGO PRECEDENTE PUEDE SER DESCRITO DE TRES MODOS: REGLAS INGLESAS, PRECISAS ORDINARIAS Y FÓRMULA, Y CÓDIGO DE ORDENADOR.
EN INGLÉS, ESTE PROMEDIO DE MOVIMIENTO SISTEMA COMERCIAL PUEDE SER EXPRESADO COMO LA LISTA SIGUIENTE DE REGLAS:
LA REGLA 1. VAYA MUCHO TIEMPO CUANDO EL MOVIMIENTO A CORTO PLAZO HACE UN PROMEDIO DE CRUCES ENCIMA DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO A LARGO PLAZO.
LA REGLA 2. UNA VEZ MUCHO TIEMPO, PERMANENCIA MUCHO TIEMPO HASTA QUE UNA ENTRADA VENDERÉ OCURRA. LA REGLA 3. VAYA CORTO CUANDO EL MOVIMIENTO A CORTO PLAZO HACE UN PROMEDIO DE CRUCES DEBAJO DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO A LARGO PLAZO. LA REGLA 4. UNA VEZ CORTO, PERMANENCIA CORTA HASTA QUE UNA ENTRADA DE COMPRA OCURRA.
EL SISTEMA DE COMERCIO PUEDE SER DEFINIDO COMO EL JUEGO SIGUIENTE DE FÓRMULAS Y REGLAS:
DEFINICIÓN 1: C {T) ES EL FINAL DEL £TH DÍA CONMIGO = L EL DÍA PRESENTE.
LA DEFINICIÓN 2: X ES LA LONGITUD DEL PROMEDIO MÓVIL UN (MAI). LA DEFINICIÓN 3: Y ES LA LONGITUD DEL PROMEDIO MÓVIL DOS (MA2). FÓRMULA 1: MAI = FC (T) + C (T + 1) +. .. +C (T+X-L) CUENTA/X
[bookmark: bookmark18]FÓRMULA 2: MA2 = [C (I) + C (T + 1) +. .. +C (T+Y-L) CUENTA/Y
REGLA 1: Y ES NUNCA MENOS DE 2 VECES X.
REGLA 2: SI MAL (I)> MA2 (I) Y MA1 (£ - 1) <MA2 (YO - 1), ENTONCES
VAYA MUCHO TIEMPO.
REGLA 3: SI MUCHO TIEMPO Y MAL (I)> MA2 (I) ENTONCES NO HACEN NADA.
REGLA 4: SI MAL (I) <MA2 (I) Y MAL (YO - L)> MA2 (T - 1), ENTONCES
VAYA CORTO.
REGLA 5: SI CORTO Y MAL (I) <MA2 (I), ENTONCES NO HAGA NADA.
TALES IDEAS PARECEN COMPLETAMENTE UN POCO DIFERENTES EN EL LENGUAJE DE PROGRAMACIÓN "C". EL CÓDIGO DE "C" PARA CALCULAR EL VALOR DE UN PROMEDIO MÓVIL ES MOSTRADO ABAJO:
YO LOS NT SMACINT DAY.INT PERÍODO, INT TIPO, FLOTAN »VALOR) {
REGISTRE I NT YO;
TOTAL DE FLOTADOR;
»VALORE = 0.0;
SI (PERÍODO <=0)
POR IOD = 1;
SI (DÍA <PERÍODO)
R ETUR N (-1);
TOTAL = 0.0;
PARA (YO = 0; YO <PERÍODO; YO + +)
TOTAL + = GET_PRICE_DATA (TIPO, DÍA-I);
»VALORE = TOTAL / (FLOTADOR) PERÍODO;
RETUR N (1);
POR LA COMPARACIÓN, LA VERSIÓN FINAL DE ESTE SISTEMA DE COMERCIO EN "C" TIENE CUIDADO DE CADA ÚLTIMO DETALLE Y ES 8,187 LÍNEAS MUCHO TIEMPO. ES MÁS EXACTO QUE LA DESCRIPCIÓN INGLESA. EN ESTA FORMA, PUEDE SER PROBADO EXACTAMENTE CONTRA DATOS DE PRECIOS.
LOS PROGRAMAS DE SOFTWARE FÁCILES DE USAR HAN SIDO EXPRESAMENTE DISEÑADOS PARA EL COMERCIANTE DE NO PROGRAMACIÓN QUE NO ES MUY COMPETENTE EN "C" O ALGÚN OTRO LENGUAJE DE PROGRAMACIÓN[footnoteRef:1]. ESTOS PROGRAMAS PERMITEN QUE EL COMERCIANTE DESCRIBA Y PRUEBE IDEAS COMERCIALES SIN LA HABILIDAD DE UN PROGRAMADOR. ESTE NO DEBE DECIR QUE LOS RESULTADOS APROPIADOS PUEDEN SER ESPERADOS DE UN SISTEMA INCORRECTAMENTE ESPECIFICADO. SIN EMBARGO, ESTOS PROGRAMAS TIENEN REALMENTE VARIAS FUNCIONES INCORPORADAS Y OPERACIONES QUE HACEN LA ESPECIFICACIÓN DE UN SISTEMA DE COMERCIO MUY MÁS FÁCIL. [1:  El autor es el revelador de Comerciante Avanzado, uno de los programas principales disponibles.] 

LOS EJEMPLOS EN ESTE LIBRO USARÁN COMERCIANTE AVANZADO; SIN EMBARGO, OTROS PROGRAMAS DISPONIBLES DEBEN DAR AL USUARIO LAS MISMAS CAPACIDADES DE EXPRESAR REGLAS
PASO 2: ESCRIBA LAS REGLAS EN UNA FORMA DEFINITIVA. 15
DEFINITIVAMENTE, Y PROBAR Y OPTIMIZAR ESTAS REGLAS. UNA IDEA COMERCIAL ES EXPRESADA EN UNA ESCRITURA, QUE ES EL COMERCIO Y PRUEBAS DE LA LENGUA DE COMERCIANTE AVANZADO. UNA ESCRITURA QUE EXPRESA EL DOS SISTEMA DE COMERCIO DE PROMEDIO DEL MOVIMIENTO ESPECIFICADO PRECEDENTE PARECE A ESTE:
PERÍODO 	 1 = 5
MAI 	 HOY = SNN [C:, PERÍODO 	 1,0,0 CUENTA
MAI 	 AYER = SMAFC:, PERÍODO _), 0,1 CUENTA
PERÍODO 	 2 = 20
MA2 	 HOY = SMA [C:, CUENTA DE PERIOD_2,0,0
MA2 	 AYER = SMA [C:, CUENTA DE PERIOD_2,0,1
MUCHO TIEMPO SI MAI 	 HOY> MA2 	 HOY ENTONCES
LONGIF MAL_YESTERDAY <MA2_YESTERDAY ENTONCES PIDEN #1
COMPRE LA RED 	 POSICIÓN + 1 EN MUGIDO
TERMINE 	 ORDEN
ENDIF
ENDIF
LONGIF MAI 	 HOY <MA2_TODAY ENTONCES
MAMÁ DE LONGIF 1. 	 AYER> MA2 	 AYER ENTONCES
ORDEN #2
VENDA LA RED 	 POSICIÓN + 1 EN MUGIDO
TERMINE 	 ORDEN
ENDIF
ENDIF
CUANDO USTED PUEDE VER, ESTA ESCRITURA ES MUCHO MÁS FÁCIL PARA ENTENDER QUE EL CÓDIGO DE "C". ES UN POCO MÁS CONDENSADO QUE LA VERSIÓN INGLESA Y ESTO MUCHO PARECE LA VERSIÓN DE FÓRMULA Y A LA DEFINICIÓN. LA ESCRITURA DEFINE "PERÍODO 1" COMO EL NÚMERO "5" Y "PERIOD_2" COMO 20. ESTO ADELANTE DEFINE
"MAI 	 HOY" COMO UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO SIMPLE DE LONGITUD 5 PARA LA CORRIENTE
DÍA (ES DECIR, SMA [C:, PERÍODO 	 1,0,0 CUENTA), ETCÉTERA PARA OTROS VALORES DE EL
EL MOVIMIENTO DE PROMEDIO EN PRECIOS CERCANOS.
EL COMPRA LA CONDICIÓN ES PUESTA EN LO QUE ES LLAMADO UNA DECLARACIÓN "LONGIF". UNA DECLARACIÓN LONGIF ES UN MODO DE USAR UNA CONDICIÓN ES DECIR SI ESTE ES VERDADERO, ENTONCES HAGA ESTE; SI ES FALSO, HAGA ALGO MÁS. CUANDO ESTAS CONDICIONES SON ENCONTRADAS, SE PONE QUE UNA ORDEN COMPRE E INVIERTA LA POSICIÓN CORTA CORRIENTE CON UNA ORDEN DE MERCADO EN ABIERTO AL DÍA SIGUIENTE (MUGIDO). LA CONDICIÓN VENDERÉ TAMBIÉN ES PUESTA EN UNA DECLARACIÓN "LONGIF" DIFERENTE. CUANDO ESTAS CONDICIONES SON ENCONTRADAS, UN
SE PONE QUE LA ORDEN SE VENDA E INVERTIR LA POSICIÓN LARGA CORRIENTE CON UN MERCADO - EN ABIERTO PIDEN AL DÍA SIGUIENTE (MUGEN).
ESTA ESCRITURA HARÁ EL EXACTO MISMA COSA QUE EL CÓDIGO DE "C" CON MUCHO MENOS ESFUERZO Y EN MUCHO MENOS TIEMPO DEBIDO A TODOS LOS RASGOS INCORPORADOS DE COMERCIANTE AVANZADO. ALGUNOS DE ESTOS RASGOS CLAVES INCLUYEN LA DIRECCIÓN DE DATOS, CAMBIANDO LA DIRECCIÓN, Y CIENTOS DE FUNCIONES INCORPORADAS QUE SON ÚTILES EN EL COMERCIO.
[bookmark: bookmark19]PASO 3: PRUEBE LA ESTRATEGIA COMERCIAL
EL SISTEMA DE COMERCIO ESTÁ AHORA EN UNA FORMA QUE PUEDE SER PROBADA. LA ETAPA DE PRUEBAS TIENE DOS OBJETIVOS. EL PRIMER OBJETIVO ES DETERMINAR SI EL SISTEMA DE COMERCIO HACE LO QUE FUE DICHO. ¿EN OTRAS PALABRAS, COMPRA ESTO CUÁNDO EL MOVIMIENTO CORTO HACE UN PROMEDIO DE CRUCES ENCIMA DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO LARGO Y VENTA CUANDO EL MOVIMIENTO CORTO HACE UN PROMEDIO DE CRUCES DEBAJO DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO LARGO? PARA DETERMINAR ESTE, UNA PRUEBA SOLA DEL SISTEMA DE COMERCIO ES DIRIGIDA EN UN PEDAZO DE DATOS DE PRECIOS. LAS SEÑALES COMERCIALES SON ENTONCES "MANO COMPROBADA" EN UN DE DÍA EN DÍA BASE. SI EL SISTEMA FUNCIONA CORRECTAMENTE, ESTE COMPLETA LA PRIMERA ETAPA DE PRUEBAS. SI NO ES, DEBE SER FIJADO Y PROBADO DE NUEVO.
EL SEGUNDO OBJETIVO ES CONSEGUIR UNA IDEA ÁSPERA DEL PERFIL DE GANANCIA-Y-RIESGO DE ESTE SISTEMA ANTES DE LA OPTIMIZACIÓN. EL MODELO DEBERÍA SER MODERADAMENTE PROVECHOSO SOBRE VARIOS MERCADOS Y DURANTE VARIOS PERÍODOS DE TIEMPO DIFERENTES. CADA PRUEBA NO TIENE QUE SER UN GANADOR; SIN EMBARGO, SI CADA PRUEBA ES UN PERDEDOR, EL SISTEMA DEBERÍA SER ABANDONADO. EN GENERAL, LOS RESULTADOS INICIALES CON PARÁMETROS RAZONABLES DEBERÍAN JUSTIFICAR SU CONFIANZA.
ESTE NIVEL DE PRUEBAS NO ES QUERIDO PARA SER EXHAUSTIVO O DEFINITIVO. ESTO ES MEJOR DICHO UN PANORAMA DE INTERPRETACIÓN BASADA EN VALORES DE PARÁMETRO "RAZONABLES" SOBRE VARIOS MERCADOS Y DURANTE VARIOS PERÍODOS DE TIEMPO.
PARA LLEVAR A CABO EL SEGUNDO NIVEL DE PRUEBAS, EL MOVIMIENTO SIMPLE - EL SISTEMA DE TRANSICIÓN MEDIO SERÁ PROBADO EN LOS MERCADOS Y DATOS MOSTRADOS EN LA FIGURA 2-2.
ESTA PRUEBA INCLUYE UNA MEZCLA DE AMBOS MERCADOS Y PERÍODOS DE TIEMPO. ESTA HORNADA DE PRUEBA CONSISTE EN 24 PRUEBAS DIFERENTES, 5 MERCADOS DIFERENTES, Y UN PERÍODO DE 10 AÑOS VISTO EN CORTES TRANSVERSALES DE 2 AÑOS. EL SISTEMA SERÁ PROBADO CON PARÁMETROS DE 5-Y PROMEDIOS DE MOVIMIENTO DE 40 DÍAS. LOS RESULTADOS DE LAS 24 PRUEBAS SON RESUMIDOS EN LA FIGURA 2-3.
¿QUÉ DEBERÍA SER ESPERADO DE TAL PRUEBA? NO DEMASIADO, REALMENTE. SI CADA PRUEBA ES MUY PROVECHOSA (P.EJ, MAYOR QUE 10,000 DÓLARES), UN SISTEMA DE GANANCIA HA SIDO ENCONTRADO. POR SUPUESTO, ESTE ASUME QUE TODOS LOS ASPECTOS DE PRUEBAS SON CORRECTOS Y LAS SIMULACIONES SON REALISTAS. SIN EMBARGO, SI CADA PRUEBA ES UN PERDEDOR GRANDE
PASO 4: OPTIMIZE EL SISTEMA DE COMERCIO • 17
	
	1981-82
	1983-84
	1985-86
	1987-88
	1989-90
	NÚMERO DE PRUEBAS

	GANADO
	X
	X
	X
	X
	X
	5

	SOJAS
	X
	X
	X
	X
	X
	5

	S&P 500
	
	X
	X
	X
	X
	4

	S-FRANCOS
	X
	X
	X
	X
	X
	5

	BONOS DEL TESORO
	X
	X
	X
	X
	X
	5


MERCADOS DE LA FIGURA 2-2 Y DATOS

(P.EJ, MÁS DE 10,000 DÓLARES PERDEDORES POR AÑO), ES COMO CLARAMENTE UN SISTEMA SIN VALOR. (HAY ALGUNAS EXCEPCIONES SUTILES A ESTA REGLA BÁSICA; HABLARÁN DE ELLOS, EN CAPÍTULOS POSTERIORES.) EN TODA LA PROBABILIDAD, ESTE SISTEMA DEBERÍA SER ABANDONADO EN ESTA ETAPA. SI, COMO ES PROBABLE, LOS RESULTADOS SON MEZCLADOS (ES DECIR, UNOS TRIUNFOS GRANDES Y ALGUNAS PÉRDIDAS GRANDES, JUNTO CON UNA MEZCLA DE TRIUNFOS MÁS PEQUEÑOS Y PÉRDIDAS), ES ACEPTABLE CONTINUAR A LA ETAPA DE OPTIMIZACIÓN. SIGA CON LA SIGUIENTE ETAPA DEL DESARROLLO DE SISTEMA MENOS CUANDO LA MAYORÍA DE PRUEBAS ES PÉRDIDAS GRANDES.
[bookmark: bookmark20]PASO 4: OPTIMIZE EL SISTEMA DE COMERCIO
AHORA QUE EL SISTEMA HA PASADO SATISFACTORIAMENTE LA PRIMERA SERIE DE PRUEBAS, ESTO ES EL TIEMPO PARA CONTINUAR AL SIGUIENTE PASO: OPTIMIZACIÓN. LA DEFINICIÓN SIGUIENTE APARECE EN EL DICCIONARIO DE HERENCIA AMERICANO[footnoteRef:2]: OPTIMIZE: APROVECHAR AL MÁXIMO USO EFICAZ DE. [2:  Diccionario de Herencia americano, Houghton Mifflin Co., Boston.] 

CUANDO ESTA DEFINICIÓN INDICA, A OPTIMIZAR UN SISTEMA DE COMERCIO DEBE APROVECHARLO AL MÁXIMO EL USO EFICAZ. ESTE ES EL OBJETIVO VERDADERO DE LA OPTIMIZACIÓN DE SISTEMA COMERCIAL. LAMENTABLEMENTE, UNA HISTORIA LARGA DEL ABUSO HA HECHO QUE LA PALABRA SEA FALSAMENTE ATURDIDA CON EL TÉRMINO PRUEBA DE LA CURVA.
LA PRUEBA DE LA CURVA, EL QUE PIENSA ACERCARSE UNA LÍNEA A UN CUERPO DE DATOS, TAMBIÉN ES EXTENSAMENTE ENTENDIDA MAL Y A MENUDO ES INCORRECTAMENTE TOMADA COMO UN SINÓNIMO PARA EL TÉRMINO SOBREPRUEBA. LA SOBREPRUEBA OCURRE CUANDO LA ATENCIÓN EXCESIVA ES PRESTADA A LA CREACIÓN DE UNA CURVA O LAS PRUEBAS DE UN MODELO COMERCIAL CON DATOS PASADOS Y NO BASTANTE ATENCIÓN SON PAGADAS A LA OPINIÓN DEL VALOR PROFÉTICO DE LA CURVA O EL MODELO COMERCIAL. EL CAPÍTULO 9 AMPLIARÁ EL SUJETO DE SOBREPRUEBA.
LA OPTIMIZACIÓN TIENE MUCHOS ESCOLLOS. ESTE LIBRO ES DISEÑADO PARA INDICARLOS Y ASÍ AYUDAR A EVITARLOS. EL USO CORRECTO DE PRUEBAS Y OPTIMIZACIÓN EXTRAERÁ LA MAYOR PARTE DE ENTENDIMIENTO Y SACARÁ GANANCIA DE UN COMERCIO
	FUTURO
	P Y L
	DRAWDOWN
	# COMERCIOS
	% WII

	GANADO
	
	
	
	

	1981-82
	(560 DÓLARES)
	3,180 DÓLARES
	16
	EL 25 %

	1983-84
	(1,364 DÓLARES)
	4,844 DÓLARES
	17
	EL 17 %

	1985-86
	6,672 DÓLARES
	2,640 DÓLARES
	11
	EL 54 %

	1987-88
	1,500 DÓLARES
	3,648 DÓLARES
	11
	EL 45 %

	1989-90
	(1,244 DÓLARES)
	2,040 DÓLARES
	17
	EL 29 %

	PROMEDIOS
	1,001 DÓLARES
	3,270 DÓLARES
	14
	EL 34 %

	SOJAS
	
	
	
	

	1981-82
	10,350 DÓLARES
	1,950 DÓLARES
	11
	EL 54 %

	1983-84
	18,512 DÓLARES
	3,925 DÓLARES
	13
	EL 46 %

	1985-86
	(7,300 DÓLARES)
	7,387 DÓLARES
	23
	EL 30 %

	1987-88
	11,375 DÓLARES
	5,075 DÓLARES
	12
	EL 50 %

	1989-90
	(9,662 DÓLARES)
	9,662 DÓLARES
	15
	EL 20 %

	PROMEDIOS
	4,655 DÓLARES
	5,600 DÓLARES
	24
	EL 40 %

	S&P 500
	
	
	
	

	1981-82
	
	
	
	

	1983-84
	($22,250)
	22,250 DÓLARES
	23
	EL 13 %

	1985-86
	(7,425 DÓLARES)
	23,050 DÓLARES
	14
	EL 42 %

	1987-88
	14,375 DÓLARES
	19,425 DÓLARES
	17
	EL 29 %

	1989-90
	(8,225 DÓLARES)
	35,350 DÓLARES
	18
	EL 33 %

	PROMEDIOS
	(5,881 DÓLARES)
	25,019 DÓLARES
	18
	EL 29 %

	FRANCOS SUIZOS
	
	
	
	

	1981-82
	2,787 DÓLARES
	3,875 DÓLARES
	16
	EL 43 %

	1983-84
	8,362 DÓLARES
	1,800 DÓLARES
	13
	EL 53 %

	1985-86
	($13,350)
	13,350 DÓLARES
	20
	EL 20 %

	1987-88
	11,325 DÓLARES
	7,925 DÓLARES
	16
	EL 37 %

	1989-90
	14,187 DÓLARES
	3,775 DÓLARES
	14
	EL 42 %

	PROMEDIOS
	4,662 DÓLARES
	6,145 DÓLARES
	15
	EL 39 %

	OBLIGACIONES DE TESORERÍA
	
	
	

	1981-82
	2,693 DÓLARES
	8,981 DÓLARES
	14
	EL 28 %

	1983-84
	(4,268 DÓLARES)
	10,056 DÓLARES
	13
	EL 15 %

	1985-86
	27,456 DÓLARES
	6,362 DÓLARES
	12
	EL 41 %

	1987-88
	5,312 DÓLARES
	4,981 DÓLARES
	15
	EL 33 %

	1989-90
	(3,287 DÓLARES)
	8,500 DÓLARES
	16
	EL 25 %

	PROMEDIOS
	5,581 DÓLARES
	7,776 DÓLARES
	14
	EL 28 %


LA FIGURA 2-3 LOS RESULTADOS DE LA PRUEBA

SISTEMA. LA IDEA BÁSICA DE LA OPTIMIZACIÓN ES SIMPLE DE ENTENDER. PERO ES CASI IMPOSIBLE HACER CORRECTAMENTE SIN UN ENTENDIMIENTO LLENO DE TODOS LOS PRINCIPIOS IMPLICADOS.
EN UN SENTIDO PRÁCTICO, LA OPTIMIZACIÓN ES EL PROCESO DE CALCULAR LA INTERPRETACIÓN DE UN NÚMERO GRANDE DE PRUEBAS DIFERENTES DEL SISTEMA DE COMERCIO EN EL MISMO PEDAZO DE DATOS DE PRECIOS. LAS PRUEBAS VARÍAN EL UNO DEL OTRO PORQUE CADA PRUEBA APLICA UN JUEGO DIFERENTE DE LOS VALORES VARIABLES MODELOS QUE SON "EN LA OPTIMIZACIÓN" (ES DECIR, EL SUJETO DE LA PRUEBA). UN PEQUEÑO JUEGO DE MODELOS SUPERIORES ES SELECCIONADO DE ESTE GRUPO GRANDE DE RESULTADOS DE PRUEBA DIFERENTES BASADOS EN UN JUEGO PREDEFINIDO DE PARÁMETROS DE EVALUACIÓN. SI LA OPTIMIZACIÓN Y EL PROCESO DE SELECCIÓN FUERAN AMBOS HECHOS CON LA ATENCIÓN APROPIADA A TODAS LAS REGLAS APROPIADAS, LOS MODELOS SUPERIORES SERÁN AQUELLOS QUE OFRECEN EL MAYOR POTENCIAL PARA SACAR GANANCIA EN EL COMERCIO ACTUAL.
[bookmark: bookmark21]UN EJEMPLO DE UNA OPTIMIZACIÓN SIMPLE
EL DOS SISTEMA DE TRANSICIÓN MEDIO POR EL MOVIMIENTO ES UN EJEMPLO BUENO DE UN DISEÑO DE OPTIMIZACIÓN SIMPLE. EL MODELO COMERCIAL GENERA LA COMPRA Y VENDER SEÑALES CUANDO LOS DOS PROMEDIOS MÓVILES SE CRUZAN. LOS DOS CANDIDATOS POR LA OPTIMIZACIÓN SON LAS LONGITUDES, O PERÍODOS, DE LOS DOS PROMEDIOS MÓVILES. YA QUE LOS DOS PROMEDIOS MÓVILES MIDEN DOS PRECIOS DIFERENTES DE LA TENDENCIA, SU LONGITUD, O PERÍODOS, NO DEBERÍA SER SIMILAR EN LA LONGITUD. EL CUIDADO DE ESTE ES LA MENTE, LAS VARIABLES SERÁN OPTIMIZADAS SOBRE LAS VARIEDADES SIGUIENTES:
MAI DE 1 A 10 EN PASOS DE 1, O,
[bookmark: bookmark22]123456789 10
MA2 de 15 a 60 en pasos de 5, o,
[bookmark: bookmark23]15 20 25 30 35 40 45 50 55 60
Este ejemplo selecciona valores cortos para el primer promedio de movimiento para concentrarse en tendencias cortas y valores más largos para el segundo promedio de movimiento para concentrarse en tendencias largas. ¿Ahora qué realmente pasará durante este proceso de optimización?
EL ORDENADOR VA A LA SECUENCIA POR CADA VALOR POSIBLE DEL PRIMER PROMEDIO DE MOVIMIENTO QUE COMIENZA CON EL PRIMER VALOR POSIBLE PARA EL SEGUNDO PROMEDIO DE MOVIMIENTO. LAS 10 PRIMERAS PRUEBAS USARÁN LAS COMBINACIONES SIGUIENTES DE MOVER PROMEDIOS:
[bookmark: bookmark24]MAI 123456789 10 MA2 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15
Después de que todos los valores disponibles de la Variable 1 (1 a 10) han sido probados contra el primer valor de la Variable 2 (15), este proceso será repetido entonces con el segundo valor de la Variable 2. En otras palabras, los valores de 1 a 10 para el promedio de movimiento corto son probados después contra un valor de 20 para el promedio de movimiento largo.
MAI 123456789 10
MA2 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
ESTE PROCESO ES REPETIDO HASTA QUE TODAS LAS COMBINACIONES DE VARIABLES TANTO PARA PROMEDIOS MÓVILES SEAN CALCULADAS COMO EVALUADAS. EN ESTA OPTIMIZACIÓN PARTICULAR, HAY 100 (10 PARA LA VARIABLE 1 X 10 PARA LA VARIABLE 2 = 100 PRUEBAS) COMBINACIONES VARIABLES.
EL MODELO COMERCIAL ES EVALUADO BASADO EN SU INTERPRETACIÓN DE COMERCIO CON CADA COMBINACIÓN DE VARIABLES. EL ORDENADOR CALCULA LAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS Y VARIA OTRA ESTADÍSTICA DE COMERCIO PARA EL MODELO COMERCIAL CON UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 1 DÍA Y UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 10 DÍAS. ESTAS ESTADÍSTICAS SON ALMACENADAS Y SERÁN COMPARADO CON LA ESTADÍSTICA DE TODAS OTRAS COMBINACIONES VARIABLES. UN JUEGO "DE MODELOS SUPERIORES" SERÁ SELECCIONADO DE LA ESTADÍSTICA COMERCIAL DE LAS 100 VARIACIONES DIFERENTES DEL SISTEMA DE COMERCIO DE PROMEDIO MÓVIL.
SE ESPERA UNA AMPLIA MEJORA DE LA INTERPRETACIÓN DE GANANCIA SOBRE EL QUE QUE FUE ENCONTRADO DURANTE EL PRIMER NIVEL DE PRUEBAS. POR EJEMPLO, UNA PRUEBA MUY BUENA MOSTRARÍA AL MENOS UNA MEJORA TOTAL DEL 25 % DE LA GANANCIA, UNA REDUCCIÓN DE DRAWDOWN, UN AUMENTO DEL NÚMERO DE SISTEMAS PROVECHOSOS, Y UN AUMENTO DEL PORCENTAJE DE GANAR COMERCIOS DE AQUELLOS ENCONTRADOS EN LA PRIMERA SERIE DE PRUEBAS.
[bookmark: bookmark25]EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO
SI LA OPTIMIZACIÓN MUESTRA LA INTERPRETACIÓN MEJORADA, ESTO ES EL TIEMPO PARA CONTINUAR AL FINAL INTERVIENEN EL PROCESO DE PRUEBAS: EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. EL PASEO - EL ANÁLISIS AVANZADO JUZGA LA INTERPRETACIÓN DE UN SISTEMA DE COMERCIO ESTRICTAMENTE SOBRE LA BASE DE POSTOPTIMIZACIÓN O COMERCIO DE MUESTRA. EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES LA SIMULACIÓN MÁS CERCANA POSIBLE DEL CAMINO DE CUAL OPTIMIZABLE EL SISTEMA COMERCIAL ES USADO EN TIEMPO REAL. ESTE NIVEL DE PROBAR RESPUESTAS TRES PREGUNTAS ESENCIALES PARA CAMBIAR UN SISTEMA CON INTELIGENCIA Y CONFIANZA:
HABLAN DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 7, "OPTIMIZANDO EL SISTEMA DE COMERCIO."
LA VENTAJA PRIMERA Y MÁS IMPORTANTE DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES LA VERIFICACIÓN DE LA CAPACIDAD AVANZADO QUE COMERCIA DEL MODELO. ¿EN OTRAS PALABRAS, TIENE EL MODELO LA VIDA DESPUÉS DE LA OPTIMIZACIÓN? ¿HARÁ EL DINERO EN TIEMPO REAL? POR SUPUESTO, LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO NO ES EL COMERCIO DE TIEMPO REAL, PERO ESTO ES UNA SIMULACIÓN MUCHO MÁS REALISTA.
LA SOBREPRUEBA ES DEFINIDA Y HABLADA DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 9, "MUCHAS CARAS DE LA SOBREPRUEBA." EN ESTE PUNTO, NOTE QUE LA SOBREPRUEBA ES EL PROCESO DE APLICAR DEMASIADAS REGLAS O VARIABLES, O MANIPULAR LOS DATOS. ESTO ES UN ERROR QUE PUEDE OCURRIR DESDE MUCHOS PUNTOS DE VISTA. EN EFECTO, LA SOBREPRUEBA DEMASIADO ESTRECHAMENTE "ENCAJA" LAS VARIABLES DEL SISTEMA DE COMERCIO A LOS DATOS EN LOS CUALES EL SISTEMA ESTÁ SIENDO PROBADO. LA RAZÓN ESTE ES DAÑOSO ES QUE EL MODELO ES ADECUADO A ASPECTOS ARBITRARIOS O NO PROFÉTICOS DEL MOVIMIENTO DE PRECIOS. LOS SÍNTOMAS DE SOBREPRUEBA ESTÁN CLAROS: GRANDES RESULTADOS DURANTE OPTIMIZACIÓN, Y RESULTADOS POBRES DURANTE COMERCIO.
PRUEBAS SE HAN ACUMULADO LO QUE MUESTRA DOS VERDADES SIMPLES PERO ASOMBROSAS SOBRE LA SOBREPRUEBA. UN MODELO COMERCIAL SOBREADECUADO O INCORRECTAMENTE PROBADO TIENE UNA PROBABILIDAD ALTA DEL DINERO PERDEDOR. SIN EMBARGO, UN SISTEMA DE COMERCIO POBRE PUEDE MOSTRAR LA GANANCIA EN ALGÚN SITIO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN BASADA EN LA SOBREPRUEBA. SIN EMBARGO, ES AÚN MÁS ESPANTOSO NOTAR QUE UNA IDEA DE COMERCIO BUENA PUEDE PERDER EL DINERO EN TIEMPO REAL SI HA SIDO SOBREADECUADO O INCORRECTAMENTE OPTIMIZADO. EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO DESCUBRE ESTE Y ES UNA DE SUS GRANDES VENTAJAS.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO AÑADE UN PASO MUY IMPORTANTE AL PROCEDIMIENTO DE OPTIMIZACIÓN TRADICIONAL. ESTO PRUEBA LA INTERPRETACIÓN DE LAS VARIABLES MODELAS EN DATOS QUE NO FUERON INCLUIDOS EN LA OPTIMIZACIÓN. ESTE TAMBIÉN ES CONOCIDO COMO PRUEBAS DE MUESTRA Y COMO EXPIDA PRUEBAS.
ESTO ES UNA CERTEZA QUE UNA ESTRATEGIA POBRE O SOBREADECUADA NO HARÁ EL DINERO EN UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. EN TODA LA PROBABILIDAD, HASTA UN MODELO BUENO QUE ES SOBREADECUADO NO HARÁ EL DINERO EN UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. SIN EMBARGO, EL ÚNICO MODO DE AVERIGUAR ESTE ES POR PRUEBAS.
LOS ESTUDIOS HAN MOSTRADO QUE UN MODELO AL AZAR ELEGIDO, POBRE O SOBREADECUADO PUEDE HACER EL DINERO EN UNA O DOS PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO. LOS ESTUDIOS TAMBIÉN HAN MOSTRADO, SIN EMBARGO, QUE TAL MODELO NO HARÁ EL DINERO SOBRE UN NÚMERO GRANDE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO. POR LO TANTO, PARA CONSEGUIR LA MAYOR CONFIANZA, UNA SERIE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO, O A ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, DEBE SER REALIZADO EN UN MODELO COMERCIAL. UN MODELO COMERCIAL QUE HACE UNA GANANCIA TOTAL SIGNIFICATIVA EN UN NÚMERO GRANDE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO, DONDE AL MENOS EL 50 % DE LAS PRUEBAS ES PROVECHOSO, PROBABLEMENTE SERÁ ACERTADO.
PASO 4: OPTIMIZE EL SISTEMA DE COMERCIO. 30
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LA SEGUNDA VENTAJA DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA MEDIDA MÁS PRECISA Y CONFIABLE DE LOS PRECIOS DE GANANCIA DE POSTOPTIMIZACIÓN Y RIESGO. ESTE TAMBIÉN ES EXPLICADO MÁS DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 7. UN AVANZADO POR EL PASEO
22. COMERCIO DE DESARROLLO DE SISTEMA
EL ANÁLISIS PRODUCE UN PERFIL ESTADÍSTICO DE OPTIMIZACIONES MÚLTIPLES Y POSTOPTIMIZACIÓN QUE COMERCIA PERÍODOS. ESTE OFRECE LA MAYOR VALIDEZ ESTADÍSTICA QUE LA OPTIMIZACIÓN TRADICIONAL PORQUE ESTÁ BASADO EN UNA MUESTRA MUCHO MÁS GRANDE. HACE POSIBLE UNA COMPARACIÓN PRECISA Y LA MEDIDA DE LOS PRECIOS DEL BENEFICIO AVANZADO POR EL PASEO CONTRA EL BENEFICIO DE OPTIMIZACIÓN.
SI UN MODELO SÓLO HACE EL 25 % DE LA GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN EN EL PASEO - COMERCIO AVANZADO, ESTO NO CONSIGUE EXPECTATIVAS. UN MODELO CORRECTAMENTE ADECUADO DEBERÍA FUNCIONAR EN NIVELES SIMILARES A AQUELLOS CONSEGUIDOS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. SI UN MODELO BUENO FUNCIONA EN UN PRECIO MUCHO MÁS ABAJO QUE ESTO ENCONTRADO EN PRUEBAS, EN TODA LA PROBABILIDAD ES DEMASIADO ESTRECHAMENTE ADECUADO. SI DESPUÉS ADELANTE PRUEBAS, ESTE UMBRAL DE INTERPRETACIÓN BAJO NO PUEDE SER CRUZADO, LA CONCLUSIÓN DEBE SER QUE ESTE NO ES SÓLO UN MODELO BUENO.
LA TERCERA VENTAJA OFRECIDA POR EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES LA PERSPICACIA EN EL IMPACTO DE TENDENCIA, VOLATILIDAD, Y CAMBIOS DE LIQUIDEZ EN LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL. LA INVESTIGACIÓN HA MOSTRADO QUE LA TENDENCIA SE CAMBIA, QUE EN LA NATURALEZA OCURREN RÁPIDAMENTE, Y LOS CAMBIOS GRANDES TANTO EN VOLATILIDAD COMO EN LIQUIDEZ PUEDEN TENER UN GRANDE E IMPACTO A MENUDO NEGATIVO EN LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL. UN MODELO BUENO, ROBUSTO SERÁ MÁS CAPAZ "DE NO CEDER ANTE" O RESPONDER DE MANERA RENTABLE A TALES CAMBIOS.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, RODANDO CUANDO ESTO VUELVE A HACER SEGMENTOS GRANDES DEL TIEMPO VISTO POR CORTES TRANSVERSALES, OFRECE MUCHA INFORMACIÓN EN CUANTO AL IMPACTO DE TALES CAMBIOS DE MERCADO EN LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL. EL USUARIO PUEDE AISLAR FÁCILMENTE Y TASAR LOS IMPACTOS POSITIVOS O NEGATIVOS DE ACONTECIMIENTOS EXTRAÑOS, IRREGULARES COMO EL ACCIDENTE DE BOLSA DE 1987 O LA GUERRA DEL GOLFO PÉRSICO.
[bookmark: bookmark26]UN EJEMPLO DE UN PASEO SIMPLE AVANZADO
¿A QUÉ PARECERÍA UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO SIMPLE? PARA CONSTRUIR TAL PRUEBA PARA UN MODELO, ASUMA QUE LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN IDEAL ES 4 AÑOS Y LA VENTANA AVANZADA POR EL PASEO O COMERCIAL IDEAL ES 6 MESES. DOCE PRUEBAS DEL SISTEMA DEBERÍAN SER SUFICIENTES. ESTA PRUEBA REQUIERE 9V2 LOS AÑOS DE LOS DATOS DE PRECIOS.
EL CANDIDATO POR ESTE EJEMPLO ES S&P FUTURO DEL 7/1/82 AL 1/20/92. LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO COMERCIARÁ PARA 5V2 AÑOS DEL 7/1/86 AL 1/20/92 EN DOCE POSTOPTIMIZACIÓN DE 6 MESES, PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO. DOS VARIEDADES VARIABLES SERÁN EXPLORADAS:
EL PORCENTAJE DE DESGLOSE DE COMPRA 0 A 750 EN PASOS DE 50 VENDE EL PORCENTAJE DE DESGLOSE 0 A 750 EN PASOS DE 50
[bookmark: bookmark27]EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO • 23
LOS PRIMEROS INTERVIENEN LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES UNA OPTIMIZACIÓN DE ESTAS DOS VARIABLES EN LA PRIMERA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN DE 4 AÑOS DE DATOS DE PRECIOS: EL 7/2/82 HASTA EL 6/30/86. CUANDO ESTE PASO ES HECHO, EL RESULTADO ES UN MODELO SUPERIOR Y SUS VALORES MODELOS. ESTOS VALORES ÓPTIMOS SON PROBADOS ENTONCES DURANTE EL 6-PRIMER MES CAMBIANDO LA VENTANA DE DATOS DE PRECIOS: EL 7/1/86 HASTA EL 12/31/86. VER COMO EL MODELO REALIZADO EN LA PRIMERA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO, LAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS DEL MODELO SUPERIOR TANTO EN LA OPTIMIZACIÓN COMO EN VENTANAS COMERCIALES ES EVALUADO Y REGISTRADO.
CONSIDERE UN EJEMPLO: OPTIMIZE EL MODELO EN LA PRIMERA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN Y ENCUENTRE QUE LOS VALORES DE DESGLOSE DE USOS MODELOS SUPERIORES DEL 50 % Y EL 100 % Y PRODUCEN UNA GANANCIA NETA DE 36,670 DÓLARES EN 1982-1986. ESTE MODELO SUPERIOR ES PROBADO ENTONCES DURANTE LOS 6 MESES PASADOS DE 1986, Y ESTO GENERA UNA PÉRDIDA DE 1,135 DÓLARES. ESTE ES EL RESULTADO AVANZADO POR EL PASEO. EL PROCESO ES REPETIDO ENTONCES EN LA SIGUIENTE VENTANA DE PRUEBA DE 48 MESES, 1/83-12/86. POR SU PARTE, CUANDO EL MODELO SUPERIOR ES ENCONTRADO PARA ESTA VENTANA, ES OTRA VEZ PROBADO EN LA SIGUIENTE VENTANA DE PRUEBA DE 6 MESES, 1/87-6/87. ESTE PROCESO ES REPETIDO HASTA 12 OPTIMIZACIÓN Y PASEO - LAS PRUEBAS AVANZADAS SON COMPLETADAS. LA ÚLTIMA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN SERÁ 1/88-12/91 Y LA ÚLTIMA VENTANA DE PRUEBA SERÁ 1/92.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO REGISTRA LOS RESULTADOS DE ESTAS 12 OPTIMIZACIONES, MOSTRADAS EN LA FIGURA 2-4, Y TOTALES LOS DOCE RESULTADOS AVANZADOS POR EL PASEO, MOSTRADOS EN LA FIGURA 2-5. ESTO TAMBIÉN CALCULA Y COMPARA PRECIOS ANNUALIZED DE LA VUELTA PARA LA OPTIMIZACIÓN Y RESULTADOS AVANZADOS POR EL PASEO. ESTA ESTADÍSTICA ES
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RESUMEN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE RED DE LA FIGURA 2-5
EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO. POR REGLA GENERAL, UNA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO DEL 50 % O MÁS ES CONSIDERADA UNA MEDIDA DE UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ACERTADO. LA FIGURA 2-5 MUESTRA UNA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO DEL 115.93 %.
UN SISTEMA DE COMERCIO PASA UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO SI ESTO FUNCIONA CON LA RENTABILIDAD TOTAL, MUESTRA UNA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO DEL 50 % O MEJOR, Y TIENE EL 50 % O MÁS DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO PROVECHOSAS. SI ES ASÍ, LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DEBE SER A FONDO ANALIZADA AHORA. ESTE ES CUBIERTO DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 7.
UNA CONSIDERACIÓN PRIMARIA ES LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIA, PÉRDIDA, Y COMERCIOS. MÁS HASTA LA DISTRIBUCIÓN DE ESTOS ELEMENTOS SOBRE LA ENVERGADURA ENTERA DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, MEJOR. UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO PUEDE SER INVALIDADO POR CUALQUIER TRIUNFO EXCEPCIONALMENTE GRANDE, GANANDO DIRIGIDO, O GANANDO EL PERÍODO DE TIEMPO QUE CONTRIBUYE MÁS DEL 50 % DE LA GANANCIA NETA. SI EL SISTEMA DE COMERCIO SATISFACE LOS CRITERIOS NECESARIOS, ENTONCES ESTO ES EL TIEMPO PARA COMENZAR A COMERCIAR.
[bookmark: bookmark30]PASO 5: CAMBIE EL SISTEMA
EL COMERCIO DEL SISTEMA, DESPUÉS DE QUE HA SIDO EXHAUSTIVAMENTE PROBADO Y EVALUADO, ES LA PARTE FÁCIL. LAS SEÑALES Y LAS PARADAS DEBEN SER GENERADAS EN UN DE DÍA EN DÍA BASE EXACTAMENTE DE ACUERDO CON LA FÓRMULA Y REGLAS QUE FUERON EVALUADAS EN EL PROCESO DE PRUEBAS.
PASO 5: CAMBIE EL SISTEMA. 25
PARA ASEGURAR LA PROBABILIDAD MÁS ALTA DEL ÉXITO, TODAS LAS SEÑALES DEL SISTEMA DEBEN SER TOMADAS SIN LA EXCEPCIÓN. LARRY WILLIAMS, UN GURÚ DE SISTEMA DE COMERCIO NOTABLE HA DICHO: COMERCIO DE TRABAJO DE SISTEMAS. LOS COMERCIANTES DE SISTEMA NO HACEN.
EN OTRAS PALABRAS, LOS SISTEMAS DE COMERCIO PROVECHOSOS EXISTEN. LOS COMERCIANTES DE SISTEMA PROVECHOSOS SON RAROS. MUCHOS COMERCIANTES CARECEN DE CONFIANZA SUFICIENTE EN Y ENTENDIMIENTO DE SUS SISTEMAS DE COMERCIO PARA PEGARSE CON ELLOS CUANDO ELLOS COMIENZAN SUS PERÍODOS INEVITABLES DE DRAWDOWN. MUCHOS COMERCIANTES TAMBIÉN CARECEN EL AUTO - DISCIPLINA REQUERIDA PEGARSE RIGUROSAMENTE CON UN SISTEMA DE COMERCIO MECÁNICO.
LA EXPERIENCIA INDICA QUE EL COMERCIO SISTEMÁTICO ES UNO DE LOS MEJORES MODOS DE HACER EL DINERO. LA RAZÓN ES EL CONSECUENCIA EN ENTRADAS Y EN SALIDAS Y, LO QUE ES MÁS IMPORTANTE EN RIESGO COMERCIAL Y GANANCIA. EL CONSECUENCIA SOLO NO ASEGURARÁ LA GANANCIA; SIN EMBARGO, SIN ENTRADAS CONSECUENTES, LAS SALIDAS, Y EL RIESGO, LA GANANCIA Y EL RIESGO NO PUEDEN SER MANEJADOS. SIN LA DIRECCIÓN DE RIESGO, HAY POCA POSIBILIDAD DE LA GANANCIA.
LA LECCIÓN ES SIMPLE. CUANDO UN SISTEMA DE COMERCIO HA SIDO SATISFACTORIAMENTE PROBADO Y FUNCIONA EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL SEGÚN EXPECTATIVA, PALO CON ELLO Y TOMAR CADA SEÑAL. ESTE NO DEBE DECIR QUE UN SISTEMA DE COMERCIO NO TENDRÁ RACHAS DE MALA SUERTE. ELLOS VAN A. ESTO ES EL TRABAJO DEL COMERCIANTE PARA ENTENDER EXACTAMENTE QUE TIPO DE RIESGO Y DRAWDOWN SON TÍPICOS DEL SISTEMA DE COMERCIO. ESTO ES TAMBIÉN EL TRABAJO DEL COMERCIANTE PARA TENER LA CAPITALIZACIÓN ADECUADA PARA ESTOS DRAWDOWNS A FIN DE REALIZAR LAS GANANCIAS PARA SEGUIR.
EL COMERCIANTE NUNCA DEBERÍA SEGUIR CIEGAMENTE UN SISTEMA DE COMERCIO QUE SE HA QUITADO LA PISTA. LOS SISTEMAS DE COMERCIO MEJORES Y EL MÁS EXHAUSTIVAMENTE PROBADOS PUEDEN ENTRAR CORRIENDO EN EL PROBLEMA, A MENUDO COMO EL RESULTADO DE MERCADOS QUE CAMBIAN EL CARÁCTER. UNA CONTRACCIÓN DRAMÁTICA DE VOLUMEN DE MERCADO Y VOLATILIDAD PUEDE CONDUCIR A UNA CARENCIA DE LIQUIDEZ Y MOVIMIENTO DE PRECIOS. LA MAYOR PARTE DE SISTEMAS HARÁN MAL EN TALES CONDICIONES. A LA INVERSA, ALGUNOS MERCADOS MANIFIESTAN LA VOLATILIDAD MUY ERRÁTICA Y SIN PRECEDENTES. ESTE PUEDE DEMOSTRAR EL DAÑO A SISTEMAS COMERCIALES. SI ESTAS CONDICIONES REPRESENTAN SÓLO UN PEDAZO DE LOS DATOS PROBADOS, ENTONCES ES PROBABLE QUE EL SISTEMA NO HARÁ BIEN — PERO SÓLO DURANTE UN TIEMPO CORTO.
RECUERDE, TODOS LOS SISTEMAS DE COMERCIO SON PROBADOS EN EL COMPORTAMIENTO DE PRECIOS PASADO. SI UN SISTEMA DE COMERCIO ENTRA CORRIENDO EN EL COMPORTAMIENTO DE PRECIOS QUE ES MUY ANTITÉTICO A ELLO, O QUE ESTO NUNCA HA "VISTO" ANTES, ESTO PUEDE ENTRAR CORRIENDO BIEN EN PÉRDIDAS. EL MÁS A MENUDO, ESTE PERÍODO NO DURARÁ MUCHO TIEMPO; PERO CAMBIANDO UN SISTEMA, ES IMPERATIVO SABER EN QUE PUNTO ABANDONARLO. ESTE ES DETERMINADO POR LA PÉRDIDA DE PARADA DE SISTEMA DEFINIDA Y HABLADA EN EL CAPÍTULO 10, "LA EVALUACIÓN DE TIEMPO REAL - COMERCIO."



UN ENTENDIMIENTO CUIDADOSO DE LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO, SU GANANCIA Y PERFIL DE RIESGO, Y LA PÉRDIDA DE PARADA DE SISTEMA GENERARÁ LA CONFIANZA REQUERIDA TOMAR CADA SEÑAL OFRECIDA POR EL SISTEMA. ESTA CONFIANZA Y UN SISTEMA DE COMERCIO A FONDO PROBADO, PROVECHOSO SON LO QUE ESTO TOMA PARA SER UN COMERCIANTE DE SISTEMA BUENO.
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[bookmark: bookmark31]PASO 6: COMPARE PRUEBA CON GANANCIAS COMERCIALES
MOTIVOS DE FRACASO DE SISTEMA
CONSIDERE EL GUIÓN DE CASO PEOR: LAS PÉRDIDAS OCURREN SUPERIOR A LA PÉRDIDA DE PARADA DE SISTEMA Y UN COMERCIO ES TERMINADO. FUE DECIDIDO DE ANTEMANO QUE SI LA PÉRDIDA DE MÁXIMO DIRIGIDA ENCONTRADO EN PRUEBAS FUERA EXCEDIDA EN EL 50 % EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL SIN UNA MEJORA QUE COMPENSA DEL PRECIO DE GANANCIA, ENTONCES EL COMERCIO DE TIEMPO REAL DEL SISTEMA SE PARARÍA. HAY TRES CAUSAS POSIBLES:
1. ESTO ES UN SISTEMA POBRE QUE EVITÓ LOS CONTROLES DE PRUEBA Y EQUILIBRIOS.
2. ESTO ES UN SISTEMA BUENO QUE FUE INCORRECTAMENTE OPTIMIZADO.
3. LAS CONDICIONES DE MERCADO EXCEPCIONALMENTE ADVERSAS O NO PROBADAS SURGIERON.
SI TODOS LOS PASOS DE PRUEBAS PERFILADOS EN ESTE CAPÍTULO FUERAN SEGUIDOS, ES COMPLETAMENTE IMPROBABLE QUE EL SISTEMA ES POBRE SÓLO. SIN EMBARGO, SI EL SISTEMA FUE PROBADO DESCUIDADAMENTE, ES POSIBLE. SI ESTE ES ENCONTRADO PARA SER EL CASO, ENTONCES PRUEBE EL SISTEMA DE COMERCIO CORRECTAMENTE.
EN UNA MANERA SIMILAR, SI LOS PROCEDIMIENTOS DE PRUEBA PERFILADOS EN ESTE CAPÍTULO FUERAN SEGUIDOS CON CUIDADO Y SIN LA TENDENCIA, LA SEGUNDA CAUSA ES TAMBIÉN IMPROBABLE. SIN EMBARGO, SI USTED TIENE LA RAZÓN DE CREER QUE LA ESTRATEGIA ES EL SONIDO, ENTONCES VALE LA PENA COMPROBAR DE NUEVO SU TRABAJO, PRESTANDO LA ATENCIÓN PARTICULAR A LOS DETALLES DE CADA COMERCIO QUE BUSCA ERRORES EN LA LÓGICA.
CON UN SISTEMA BIEN DISEÑADO Y A FONDO PROBADO, LA TERCERA CAUSA DEL FRACASO ES MÁS PROBABLE. COMO FUE MENCIONADO ANTES EN ESTA SECCIÓN, CAMBIOS DRAMÁTICOS DE VOLUMEN, LIQUIDEZ, TAMAÑO Y FRECUENCIA DE HUECOS, VOLATILIDAD, Y LA TENDENCIA PUEDE CAUSAR ESTRAGOS CON LOS MEJORES SISTEMAS DISEÑADOS Y PROBADOS.
SIN EMBARGO, UN FRACASO AQUÍ ES REALMENTE UN FRACASO DE PRUEBAS. LOS MERCADOS EN LA NATURALEZA CONTIENEN UNA VARIEDAD DE SITUACIONES QUE SE CAMBIAN. ES NECESARIO PROBAR EL SISTEMA DE COMERCIO EN UNA MUESTRA BASTANTE GRANDE DE DATOS PARA PREVENIR TALES LAPSOS DE INTERPRETACIÓN. LOS MERCADOS CORREN REALMENTE CALIENTE Y FRÍO, Y POR ESTA RAZÓN LA MUESTRA DEBE SER AMPLIA. SI UN MERCADO DE COMERCIO MUY ACTIVO Y BUENO SIMPLEMENTE "SE SECA," ESTE PUEDE AFECTAR NEGATIVAMENTE UN SISTEMA DE COMERCIO. LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO EN TALES CONDICIONES TAMBIÉN DEBE SER CONOCIDA.
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POR ESTOS MOTIVOS, ES CRÍTICO PROBAR UN SISTEMA DE COMERCIO EN UN JUEGO MUY DIVERSIFICADO DE DATOS DE PRECIOS, INCLUSO VOLATILIDAD ALTA, VOLATILIDAD BAJA, MERCADO ALCISTA, MERCADO BAJISTA, MERCADO LATERAL, CONGESTIÓN, ETCÉTERA. SÓLO DE ESTA MANERA PUEDE USTED REDUCIR LA PROBABILIDAD DE ENTRAR CORRIENDO EN LA ACCIÓN DE PRECIOS DE TIEMPO REAL DIFERENTE DE ESTO EN EL CUAL SU SISTEMA DE COMERCIO HA SIDO PROBADO. SI UN SISTEMA DE COMERCIO NO HA SIDO PROBADO EN UN TIPO PARTICULAR DE MERCADO O CONDICIÓN, SU INTERPRETACIÓN EN TAL CIRCUNSTANCIA NO PUEDE SER POSIBLEMENTE CONOCIDA. LAS PRUEBAS INCOMPLETAS BASADAS EN TALES OMISIONES TRADUCIRÁN DIRECTAMENTE EN PÉRDIDAS COMERCIALES.
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SI LAS PRUEBAS IMPROPIAS O LA OPTIMIZACIÓN NO SON LA CAUSA DEL FRACASO DE SISTEMA, CONTEMPLE UNA MUESTRA DE DATOS INCOMPLETA COMO LA CAUSA PROBABLE. TODAS ESTAS CAUSAS DEL FRACASO PUEDEN SER CON LA MAYOR PROBABILIDAD CORREGIDAS POR EL TRABAJO MÁS CUIDADOSO EL SEGUNDA VEZ ALREDEDOR. SIN EMBARGO, TENGA PRESENTE QUE UN SISTEMA POBRE ES UN SISTEMA POBRE, Y NINGUNA CANTIDAD DE PRUEBAS LO HARÁ UN SISTEMA BUENO.
[bookmark: bookmark32]PRUEBAS POBRES
LAS PRUEBAS POBRES SON MÁS FÁCILES PARA VENCER. SÓLO HÁGALO DERECHO. SI SE RESULTA QUE EL SISTEMA ESTABA BIEN Y FUE PROBADO INCORRECTAMENTE, RECUERDE EL COSTE ALTO DE TAL TRABAJO DESCUIDADO. ESTE DEBERÍA MEJORAR LA CONCENTRACIÓN LA PRÓXIMA VEZ.
[bookmark: bookmark33]CONDICIONES ADVERSAS
SI LA CAUSA DE FRACASO ES LA ACCIÓN DE MERCADO ADVERSA, HAY DOS OPCIONES. INCORPORE TALES DATOS A LA PRUEBA PRUEBAN Y PRUEBAN DE NUEVO EL SISTEMA. SI ESTE DEMUESTRA IMPOSIBLE, ESPERE LA CONDICIÓN DE MERCADO ADVERSA Y LUEGO COMIENCE A COMERCIAR OTRA VEZ.
[bookmark: bookmark34]UN RESULTADO PROVECHOSO
EL SEGUNDO RESULTADO DEL COMERCIO DE TIEMPO REAL ES UNA ALTERNATIVA MÁS AGRADABLE: GANANCIA. SIN EMBARGO, NO DEJE AL EXCESO DE CONFIANZA DE CAUSA DE GANANCIA O UNA GOTA EN LA VIGILANCIA. SIGA SUPERVISANDO EL SISTEMA RIGUROSAMENTE. COMPÁRELO CON REGULARIDAD CON SU PERFIL DE PRUEBA. SI ESTO EXCEDE O SE CAE DEBAJO DE SU PERFIL DE PRUEBA, LAS CIRCUNSTANCIAS DEBEN SER EXPLICADAS. SI EL PRECIO DE CAMBIOS DE GANANCIA DE TIEMPO REAL, DEBE SER EVALUADO. RECUERDE, LOS MERCADOS SON MÁS GRANDES QUE CUALQUIER COMERCIANTE. EL COMERCIANTE QUE ES AGARRADO DE LA GUARDIA BUSCARÁ PRONTO UNA NUEVA PROFESIÓN.
LAS GANANCIAS MÁS ALLÁ DE LA EXPECTATIVA PUEDEN SEÑALAR UN PRÓXIMO PROBLEMA. AUNQUE ESTA VEZ LA ACCIÓN EXCEPCIONAL FUERA UNA VENTAJA, LA PRÓXIMA VEZ QUE ESTO PODRÍA CONDUCIR A PÉRDIDAS PROPORCIONALMENTE MÁS ALTAS. LAS GANANCIAS GRANDES PUEDEN SER "UNA ADVERTENCIA NO PRESTADA ATENCIÓN."
[bookmark: bookmark35]PASO 7: MEJORAMIENTO DEL SISTEMA
UNA OBSERVACIÓN CONTINUA DE LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO EN UNA ENTRADA POR ENTRADA, COMERCIO POR COMERCIO, Y BASE DE SALIDA POR SALIDA PUEDE PROPORCIONAR LA INFORMACIÓN VALIOSA AL COMERCIANTE. TAL INSPECCIÓN CERCANA PROBABLEMENTE SUGERIRÁ MUCHAS IDEAS PARA LA MEJORA DE LA LÓGICA DE COMERCIO ORIGINAL CON EL TIEMPO. POR SUPUESTO, CON CADA MEJORA, EL DESARROLLO ENTERO Y PROBANDO EL PROCESO DEBE SER CON CUIDADO VUELTO A APLICAR.
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A COMERCIO DE SISTEMA ES UN MEDIO MECÁNICO DEL COMERCIO SISTEMÁTICAMENTE. EL DICCIONARIO DE HERENCIA AMERICANO DEFINE SISTEMA COMO: UN JUEGO DE IDEAS INTERRELACIONADAS, PRINCIPIOS, REGLAS, PROCEDIMIENTOS, LEYES O EL PARECIDO.
LAS PALABRAS CLAVES AQUÍ SON INTERRELACIONADO Y REGLAS: UN SISTEMA DE COMERCIO ES UN JUEGO DE REGLAS INTERRELACIONADAS DE ENTRAR Y SALIR UN MERCADO.
UN SISTEMA DE COMERCIO PUEDE SER TAN SIMPLE COMO: COMPRA CUANDO LA MONEDA CAPIROTAZO ES CABEZAS Y VENDERSE CUANDO EL CAPIROTAZO ES COLAS.
ES ESENCIAL PARA UN SISTEMA DE COMERCIO PARA SER EL OBJETIVO, CONSECUENTE, Y COMPLETO. LA COMPLEJIDAD DE LAS REGLAS COMERCIALES NO TIENE NINGÚN LÍMITE. NI ES LA SIMPLICIDAD EN UN SISTEMA NECESARIAMENTE UN INCONVENIENTE.
HAY MILES DE SISTEMAS COMERCIALES. ELLOS VIENEN A TODAS LAS FORMAS: TRANSICIONES MEDIAS POR EL MOVIMIENTO, DESGLOSES DE VOLATILIDAD, CANALES, MODELOS DE DÍA SOLO, MODELOS DE DÍA MÚLTIPLE, MODELOS DE CARTA, SISTEMAS BASADOS EN EL INDICADOR, Y SIN CESAR.
[bookmark: bookmark38]¿POR QUÉ USO UN SISTEMA DE COMERCIO?
EL OBJETIVO DE COMERCIO ES PRODUCIR GANANCIAS. LOS MOTIVOS PRINCIPALES UN SISTEMA DE COMERCIO AYUDA A ESTA BÚSQUEDA SON SU QUANTIFIABILITY, VERIFIABILITY, CONSECUENCIA, Y OBJETIVIDAD.
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REQUISITO
UN SISTEMA DE COMERCIO CORRECTAMENTE PROBADO PROPORCIONA LAS MEDIDAS CUANTITATIVAS NECESARIAS DE TOMAR LAS DECISIONES REQUERIDAS COMERCIAR SISTEMÁTICAMENTE, RACIONALMENTE, Y DE MANERA RENTABLE.
UN SISTEMA DE COMERCIO PROBADO POR EL ORDENADOR CUANTIFICA LA GANANCIA Y EL RIESGO. ESTO TAMBIÉN PRODUCE UN NÚMERO GRANDE DE OTRAS ESTADÍSTICAS MUY ÚTILES QUE PROPORCIONAN LA PERSPICACIA EN LA OPERACIÓN INTERNA DEL SISTEMA DE COMERCIO, Y CONOCIMIENTO DE LO QUE PUEDE SER ESPERADO DE ELLO CUANDO ES CAMBIADO.
COMO YA MENCIONADO, SIN UNA MEDIDA SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS CONFIABLE DE LA GANANCIA, ES IMPOSIBLE ESPERAR GANANCIAS FUTURAS Y PÉRDIDAS. SIN ESTE, ES IMPOSIBLE EVALUAR LA CALIDAD DE LA VUELTA.
LO QUE ES MÁS IMPORTANTE SIN UNA MEDIDA SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS CONFIABLE DEL RIESGO, ES IMPOSIBLE MANEJAR EL RIESGO. NO HAY NINGÚN COMERCIO PROVECHOSO SIN LA DIRECCIÓN DE RIESGO. EL RIESGO CONSISTE EN QUE DICTADOS CUÁNTO ESTO CUESTA PARA CAMBIAR UN SISTEMA. UN PROGRAMA DE DIRECCIÓN DE CARPETA NO PUEDE SER DISEÑADO HASTA QUE SE CONOZCA LO QUE ESTO CUESTA PARA CONSEGUIR LA GANANCIA.
NO PUEDE HABER NINGUNA VERDADERA EVALUACIÓN DE LOS RASGOS DE RIESGO/RECOMPENSA ESENCIALES DE UN SISTEMA SIN COMPARAR LA GANANCIA CON EL RIESGO REQUERIDO. CONSIDERE DOS EJEMPLOS. EN EL PRIMER SISTEMA, UNA GANANCIA DE 2,500 DÓLARES POR AÑO ES GANADA CON UN RIESGO DE 500 DÓLARES. ESTE NO ES UN SISTEMA TERRIBLEMENTE PROVECHOSO. AÚN TAMPOCO ESTO ES UNO MUY ARRIESGADO. ADEMÁS, ESTO OFRECE UNA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO DE 5 A 1 ($2,500/$500 = 5). ESTE HACE EL SISTEMA MUY ATRACTIVO.
EL SEGUNDO SISTEMA GANA LA GANANCIA DE 50,000 DÓLARES UN AÑO CON UN RIESGO DE 50,000 DÓLARES. ESTE ES UN SISTEMA MUY PROVECHOSO, E IGUALMENTE ARRIESGADO. SU PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO DE 1 A 1 ES MUY POCO ATRACTIVA. ¿QUÉ SISTEMA ES MEJOR? JUZGANDO POR GANANCIA SOLA, EL SEGUNDO. JUZGANDO POR LO QUE ESTO CUESTA PARA GANAR UN DÓLAR DE GANANCIA, EL PRIMER MERECE CINCO VECES MÁS QUE EL SEGUNDO. LA GANANCIA Y EL RIESGO SON INEXTRICABLEMENTE INTERRELACIONADOS.
VERIFICACIÓN
¿POR QUÉ DEBE UN SISTEMA DE COMERCIO SER VERIFICADO? VER SI ESTO TRABAJA. VER LO QUE LA GANANCIA Y EL RIESGO DEL SISTEMA SON SOBRE MUCHOS TIPOS DE MERCADOS DIFERENTES Y CONDICIONES DE MERCADO ALGUNA-VEZ QUE SE-CAMBIAN. SIN ESTA INFORMACIÓN ESENCIAL, EL RIESGO NO PUEDE SER MANEJADO E INFORMÓ QUE EL COMERCIO NO PUEDE SER HECHO. TAMBIÉN SE REQUIERE QUE ESTA INFORMACIÓN CALCULE EXPECTATIVAS, EL COSTE DE HACER EL NEGOCIO, Y EL PRECIO DE GANANCIA.
UN JUEGO OBJETIVAMENTE FORMULADO DE CAMBIAR REGLAS PUEDE SER PROGRAMADO EN UN ORDENADOR. ESTE PROGRAMÓ EL SISTEMA DE COMERCIO PUEDE SER PROBADO ENTONCES A LO LARGO DE LOS AÑOS DE LA HISTORIA DE PRECIOS Y SOBRE MUCHAS RESERVAS DIFERENTES, FUTURO, Y MERCADOS DE OPCIONES. UN MANOJO DE IDEAS VAGAS E INCONSECUENTES NO PUEDE SER PROBADO Y
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MESURADO. ELLOS PUEDEN SER CAMBIADOS. SÓLO REQUIEREN A UN AGENTE DE BOLSA Y UNA CUENTA ABIERTA. LOS RESULTADOS DE TAL ACTIVIDAD, SIN EMBARGO, SON BIEN DOCUMENTADOS Y PREVISIBLE. ELLOS PROPORCIONAN UNA ENTRADA SEGURA EN AQUELLOS 95 %-OF-NO EXCLUSIVOS TODO EL CLUB "COMERCIANTES QUE COMERCIAN PIERDEN".
OBJETIVIDAD
EL DICCIONARIO DE HERENCIA AMERICANO OFRECE LA DEFINICIÓN SIGUIENTE DE OBJETIVO: NO INFLUIDO POR EMOCIÓN, CONJETURA, O PREJUICIO PERSONAL. EN OTRAS PALABRAS, UN REGLA OBJETIVA ES FÁCILMENTE REPETIBLE Y ES NO INFLUIDO POR AQUELLOS ASESINOS DE TODA LA GANANCIA, CAPRICHO Y EMOCIÓN. NO HAY NADA INCORRECTO CON LA EMOCIÓN. ES ESENCIAL A LA VIDA. SIN EMBARGO, LA EMOCIÓN COMO UNA ENTRADA DE COMERCIO ES POR LO GENERAL COMPLETAMENTE NO FIABLE. EL MISMO ACONTECIMIENTO PROBABLEMENTE SACARÁ UNA RESPUESTA EMOCIONAL DIFERENTE SEGÚN SI EL COMERCIANTE ESTÁ SANO O ENFERMO, DESCANSADO O AGOTADO, HAMBRIENTO O SATISFECHO, FELIZ O TRISTE, TENSO O TRANQUILO, ETCÉTERA. LA EMOCIÓN ES EL ENEMIGO DE CONSECUENCIA; LA OBJETIVIDAD ES SU ALIADO. LA OBJETIVIDAD TAMBIÉN HACE LA VERIFICACIÓN POSIBLE, LA TERCERA VENTAJA PRINCIPAL DEL SISTEMA DE COMERCIO.
CONSECUENCIA
¿POR QUÉ EL CONSECUENCIA ES TAN IMPORTANTE PARA SACAR GANANCIA? EL CONSECUENCIA ES UNO DE LOS FACTORES PRINCIPALES EN EL CONTROL DE RIESGO. CUANDO EL RIESGO ES DEFINIDO, PUEDE SER MEDIDO, SUPERVISADO, Y CONTROLADO. ES IMPOSIBLE CONTROLAR EL RIESGO CUANDO ES INDETERMINADO O CAMBIO. SIN EL CONSECUENCIA DE ENTRADA, SALIDA, Y RIESGO EN TODO Y CADA COMERCIO, ES IMPOSIBLE ESTIMAR LA PROBABILIDAD DE ÉXITO.
EL CONSECUENCIA TAMBIÉN SIGNIFICA SABER DE ANTEMANO COMO ACTUAR EN" CUALQUIER CIRCUNSTANCIA, BASADA EN REGLAS PREESTABLECIDAS Y PROBADAS. CONTRASTE ESTE ACERCAMIENTO CON LA INCONSISTENCIA E IMPREVISIBILIDAD DE RESPUESTAS COMERCIALES BASADAS EN EMOCIONES COMO MIEDO Y AVARICIA.
ASUMA QUE UN SISTEMA TIENE UN TRIUNFO MEDIO DE 1,000 DÓLARES, UNA PÉRDIDA MEDIA DE 500 DÓLARES, Y TRIUNFOS DEL 45 %. DESPUÉS DE 100 COMERCIOS, HABRÁ 45,000 DÓLARES EN GANANCIAS (.45 X 100 1,000 DÓLARES X = 45,000 DÓLARES), Y 27,500 DÓLARES EN PÉRDIDAS (.55 X 100 500 DÓLARES X = 27,500 DÓLARES). ESTE DEJA UNA GANANCIA DE 17,500 DÓLARES.
AHORA ASUMA QUE UN SISTEMA TIENE UN PRECIO DE TRIUNFO DEL 45 %, UN TRIUNFO MEDIO DE 1,000 DÓLARES, Y UN TAMAÑO DE PÉRDIDA DESCONOCIDO. DESPUÉS DE 100 COMERCIOS, SE PUEDE PREDECIR RAZONABLEMENTE QUE 45 COMERCIOS SERÁN TRIUNFOS, UNA GANANCIA DE 45,000 DÓLARES SERÁ GANADA, Y 55 COMERCIOS SERÁN PÉRDIDAS. SIN EMBARGO, EL VALOR DE DÓLAR DE ESTAS 55 PÉRDIDAS ES DESCONOCIDO. ELLOS PUEDEN COSTAR 11,000 DÓLARES (ASUNCIÓN DE UNA PÉRDIDA MEDIA DE 200 DÓLARES) CEDIENDO UNA GANANCIA NETA DE 34,000 DÓLARES. ESTE SERÍA GRANDE. O, ELLOS PUEDEN COSTAR 82,500 DÓLARES (ASUMA UNA PÉRDIDA MEDIA DE 1,500 DÓLARES) CEDIENDO UNA PÉRDIDA NETA DE 37,500 DÓLARES.
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O, PODRÍA SER PEOR. ¿SERÍA MEJOR SI LAS PÉRDIDAS PUDIERAN SER DE ALGÚN TAMAÑO? NO REALMENTE. SABER NADA EN ABSOLUTO SOBRE MEDIOS DE RIESGO NO QUE SABEN NADA SOBRE EL VALOR DEL SISTEMA.
ES IMPORTANTE ENTENDER QUE SIN UNA DEFINICIÓN DE POR COMERCIO Y POR RIESGO DE ESTRATEGIA, ES IMPOSIBLE CAMBIAR CUALQUIER ESTRATEGIA CON INTELIGENCIA, O SISTEMÁTICO O SUBJETIVO.
ESTE ES DONDE EL CONSECUENCIA AYUDA EL MÁS. UN SISTEMA DE COMERCIO BUENO CONSECUENTEMENTE APLICA LA MISMA ENTRADA Y REGLAS DE SALIDA. POR SU PARTE, TODAS LAS COSAS QUE PERMANECEN CONSTANTE (QUE, LA EXPERIENCIA DA CLASES, ES NO SIEMPRE EL CASO), EL TAMAÑO Y LA FRECUENCIA DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS SE QUEDARÁN RAZONABLEMENTE CONSECUENTES. CONSIDERANDO TAL ESTADO, ES POSIBLE ESTIMAR LOS PRECIOS DE GANANCIA Y RIESGO. POR LO TANTO, SE HACE POSIBLE PARA COMERCIAR.
SIN UNA ESTIMACIÓN RAZONABLE DE LA GANANCIA POTENCIAL, ES IMPOSIBLE SABER SI VALE LA PENA COMERCIAR. SIN UNA ESTIMACIÓN RAZONABLE DEL RIESGO POTENCIAL, ES IMPOSIBLE SABER SI EL COMERCIO PUEDE SER PERMITIDO. SIN EL CONOCIMIENTO DE GANANCIA POTENCIAL Y RIESGO, ES IMPOSIBLE CAMBIAR CUALQUIER MÉTODO CON INTELIGENCIA.
EL PERFIL DE RIESGO Y GANANCIA DE UN SISTEMA DE COMERCIO HACE POSIBLE DE COMPARAR SISTEMAS DE COMERCIO DIFERENTES EL UNO CON EL OTRO. A CAUSA DE LOS NIVELES DE GANANCIA VARIANTES DE SISTEMAS DE COMERCIO DIFERENTES Y LOS NIVELES DE ACTIVIDAD DIVERSOS DE MERCADOS DIFERENTES, LA ÚNICA COMPARACIÓN SIGNIFICATIVA DE UN SISTEMA AL OTRO ES EL PRECIO DE LA GANANCIA CONTRA EL COSTE DEL COMERCIO. EL COSTE DE COMERCIO ES MEJOR DEFINIDO COMO EL MARGEN MÁS EL RIESGO.
[bookmark: bookmark40]ENTRADAS Y SALIDAS
UN COMERCIO IMPLICA ENTRAR Y SALIR EL MERCADO. IDEALMENTE, EL COMERCIANTE DEBERÍA ENTRAR EN EL MERCADO CUANDO HAY ALGUNA RAZÓN DE PENSAR QUE HAY UN MEJOR QUE HASTA LA POSIBILIDAD DE HACER UNA GANANCIA Y DEBERÍA SALIR EL MERCADO CUANDO NO HAY MÁS GANANCIA PARA SER GANADA EN EL COMERCIO CORRIENTE. TANTO PARA TEORÍA. EN REALIDAD.
DEFINICIÓN: UN REGLA DE ENTRADA INICIA UNA NUEVA POSICIÓN LARGA O CORTA. UNA ENTRADA SÓLO PUEDE OCURRIR CUANDO EL SISTEMA NO TIENE NINGUNA POSICIÓN CORRIENTE. LOS EJEMPLOS DE REGLAS DE ENTRADA DE COMPRA (VENDEN ENTRADAS SON LA PARTE DE ENFRENTE) SON:
1. EL MOVIMIENTO DE 5 DÍAS HACE UN PROMEDIO DE CRUCES DE ABAJO A ENCIMA DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 20 DÍAS.
2. EL ÍNDICE DE FUERZA RELATIVO ES ABAJO 20.
3. LAS SUBIDAS CERCANAS DIARIAS EN EL 1 %, Y LAS SUBIDAS CERCANAS SEMANALES POR EL 1 %.
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4. DE HOY CERCANO ES MÁS ALTO QUE DE AYER CERCA MÁS EL 50 % DEL DIARIO
VARIEDAD.
5. DE HOY CERCANO ES MÁS ALTO QUE LOS 4 FINALES ANTERIORES.
DEFINICIÓN: UN REGLA DE SALIDA LIQUIDA UNA POSICIÓN LARGA O CORTA CORRIENTE.
UNA SALIDA SÓLO PUEDE OCURRIR CUANDO EL SISTEMA TIENE UNA POSICIÓN ABIERTA O ACTIVA. UN EJEMPLO DE UNA SALIDA QUE USA ENTRADAS DE ENFRENTE ES: LIQUIDE UNA POSICIÓN LARGA CUANDO EL MOVIMIENTO DE 5 DÍAS HACE UN PROMEDIO DE CRUCES DESDE ENCIMA A DEBAJO DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 20 DÍAS.
DEFINICIÓN: A REGLA DE INVERSIÓN LIQUIDA UNA POSICIÓN E INICIA UN NUEVO
Y POSICIÓN DE ENFRENTE.
UNA INVERSIÓN SÓLO PUEDE OCURRIR CUANDO HAY UNA POSICIÓN. UNA INVERSIÓN COMBINA UNA SALIDA Y UNA ENTRADA. LA POSICIÓN CORRIENTE ES SALIDA Y ENTRA EN UNA POSICIÓN NUEVA Y DE ENFRENTE. UN EJEMPLO DE UNA REGLA DE INVERSIÓN ES: LIQUIDE UNA POSICIÓN LARGA Y VAYA CORTO CUANDO EL MOVIMIENTO DE 5 DÍAS HACE UN PROMEDIO DE CRUCES DESDE ENCIMA A DEBAJO DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 20 DÍAS.
TALES DEFINICIONES NOS AYUDARÁN A PENSAR MÁS CLARAMENTE EN SISTEMAS COMERCIALES. ES COMPLETAMENTE COMÚN PARA MUCHOS SISTEMAS DE COMERCIO PARA SALIR UNA POSICIÓN BASADA EN UNA SEÑAL DE ENTRADA NUEVA Y DE ENFRENTE. TALES SISTEMAS ESTÁN SIEMPRE EN EL MERCADO, LARGO O CORTO.
ALGUNOS SISTEMAS TIENEN MÁS DE UN TIPO DE LA REGLA DE ENTRADA. LOS OTROS TIENEN REGLAS DE SALIDA QUE SON DIFERENTES DE LAS REGLAS DE ENTRADA. LAS PERMUTACIONES SON CASI INTERMINABLES.
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LA DIRECCIÓN DE POR RIESGO COMERCIAL ES EL SIGUIENTE ELEMENTO EN LA ESTRUCTURA DE SISTEMA COMERCIAL. SI LAS ÚNICAS REGLAS DE UN SISTEMA DE COMERCIO SON ENTRADAS Y SALIDAS, EL RIESGO POTENCIAL POR COMERCIO ES TEÓRICAMENTE INFINITO. PRÁCTICAMENTE DICIENDO, LA EQUIDAD ABIERTA DRAWDOWNS EN TALES TIPOS DE SISTEMAS COMERCIALES ES A MENUDO GRANDE. AUNQUE POR RIESGO COMERCIAL SEA UNA PREGUNTA PERSONAL RELACIONADA CON LA PREFERENCIA DEL COMERCIANTE, ESTO ES TAMBIÉN UNA PARTE ESENCIAL DE LA EVALUACIÓN Y LA EVALUACIÓN DEL RIESGO DE SISTEMA TOTAL.
DEFINICIÓN: A REGLA DE RIESGO LIMITA LA CANTIDAD DE CAPITAL QUE PUEDE SER PERDIDA DURANTE EL DÍA DE ENTRADA, Y DURANTE DÍAS SUBSECUENTES.


UNA REGLA DE RIESGO PUEDE LLEVAR A CABO ESTE ENTRANDO EN UNA ORDEN DE COMPRA DE ACCIONES CUANDO UNA POSICIÓN ES INICIADA. A CAUSA DE MERCADOS RÁPIDOS Y POBRE SE LLENA, LOS DÓLARES ACTUALES PERDIDOS CON TALES PARADAS A MENUDO EXCEDERÁN LA CANTIDAD DESEADA. EN EL
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ENTERO, TALES PARADAS REALIZAN SU FUNCIÓN INTENCIONADA Y GUARDAN LA MAYOR PARTE DE PÉRDIDAS CERCA DEL NIVEL ESPERADO.
DURANTE LA NOCHE EL RIESGO, EL CAMBIO DE CERCA DE ABIERTO, ES LA MAYOR CAUSA PARA EXCEDER TALES PARADAS. PARA NO IMPORTA LA CANTIDAD DE PARADA, SI UN MERCADO SE ABRE BIEN POR LA PARADA, LA PÉRDIDA SERÁ CONSIDERABLEMENTE MAYOR QUE LA CANTIDAD INTENCIONADA. POR SUERTE, TAL GRANDE, ADVERSO SE ABRE NO SON FRECUENTES.
ALGUNOS SISTEMAS DE COMERCIO REALMENTE FUNCIONAN MEJOR SIN PARADAS DE RIESGO. EL MÁS NO HAGA. LA DETERMINACIÓN DE ESTE ES UNA PREGUNTA EMPÍRICA QUE ES EVALUADA POR PRUEBAS E INVESTIGACIÓN.
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EL RIESGO EN LA ENTRADA PUEDE SER ESTRICTAMENTE LIMITADO CON UNA CANTIDAD DE DÓLAR ESPECÍFICA USANDO UNA PARADA DE RIESGO MEDIDA EN UN PUNTO FIJO O VALOR DE DÓLAR. TAL RIESGO, POR SUPUESTO, ES SUJETO DE AUMENTAR DEBIDO A MERCADOS RÁPIDOS Y POBRE SE LLENA.
DEFINICIÓN: A PARADA DE RIESGO ESTÁ LA CANTIDAD DE CAPITAL PUESTA EN PELIGRO EN EL INICIO COMERCIAL.
DEFINICIÓN: A PARADA DE RIESGO DE DÓLAR ESTÁ UNA SALIDA INCONDICIONAL, EN UNA PÉRDIDA, EN UN PUNTO IGUAL A UNA CANTIDAD DE DÓLAR ENCIMA O DEBAJO DEL PRECIO DE ENTRADA.
POR EJEMPLO, ASUMA UNA PARADA DE RIESGO DE DÓLAR DE 1,000 DÓLARES (ASUMA QUE 1,000 DÓLARES SON IGUALES A 2.00 PUNTOS), Y UNA POSICIÓN LARGA ENTRADA EN 350. LA PARADA DE RIESGO VENDERÉ EN ESTA POSICIÓN LARGA ES 348 (350.00 - 2.00 = 348.00). LA PARADA VENDERÉ ES COLOCADA ENTONCES UNA POSICIÓN LARGA ES TOMADA BASADA EN LA REGLA DE ENTRADA DE SISTEMA. SI EL PRECIO POSTERIORMENTE VA EN CONTRA DE LA NUEVA POSICIÓN Y EXCEDE LA PARADA DE RIESGO, LAS SALIDAS DE SISTEMA DE COMERCIO LA POSICIÓN CON UNA PÉRDIDA DE 1,000 DÓLARES MÁS COMISIÓN Y RESBALAMIENTO. UNA PARADA DE RIESGO DE COMPRA PARA UNA POSICIÓN CORTA ES EL REVÉS DE LA PARADA DE RIESGO VENDERÉ EN UNA POSICIÓN LARGA.
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LA PARADA DE RIESGO USADA PARA CONTROLAR RIESGO DE ENTRADA ES COLOCADA COMO UN GTC (BUENO 'TIL ANULADO) ORDEN. PARA HACER SU TRABAJO, LA PARADA DE RIESGO DEBE SER GUARDADA EN EL LUGAR POR LA VIDA DE LA POSICIÓN. SIN EMBARGO, ESTE NO LIMITA EL POR RIESGO COMERCIAL A 1,000 DÓLARES. ¿POR QUÉ? A CAUSA DE RIESGO DE NOCHE ILIMITADO.
DEFINICIÓN: DURANTE LA NOCHE RIESGO ESTÁ LA CANTIDAD DEL JUEGO DE CAPITAL EN PELIGRO POR EL VALOR DE DÓLAR DEL CAMBIO DEL PRECIO ENTRE DE HOY CERCANO Y DE MAÑANA ABIERTO.
SI EL PRECIO DE APERTURA DEL MERCADO EXCEDE EL 2.00 RIESGO DE PUNTO PASAN POR 10.00 PUNTOS, ESTARÁ LLENO EN EL PRECIO QUE SE ABRE CON UNA PÉRDIDA 8.00 PUNTOS
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MAYOR QUE INTENCIONADO. EL RIESGO DE NOCHE ES UN TIPO MÁS PELIGROSO DE POR RIESGO COMERCIAL. EL ÚNICO MODO DE ELIMINAR ESTE RIESGO ES LIQUIDAR LA POSICIÓN CADA NOCHE. EL ENTENDIMIENTO DEL RIESGO DE NOCHE ES ESENCIAL PARA ARRIESGAR EN GENERAL LA DIRECCIÓN.
COMERCIO DE RIESGO
DEFINICIÓN: COMERCIO DE RIESGO ESTÁ LA CANTIDAD MÍNIMA DE LA CAPITAL PUESTA EN PELIGRO SOBRE EL A LARGO PLAZO PARA SER CAPAZ DE CAMBIAR EL BASTANTE MUCHO TIEMPO PARA REALIZAR LA GANANCIA POTENCIAL. EL COMERCIO DEL RIESGO PUEDE APLICARSE A UN MERCADO ÚNICO O UNA CARPETA ENTERA.
HAY VARIOS MODOS DE DETERMINAR LA CANTIDAD DE LA CAPITAL DE RIESGO NECESARIA DE CAMBIAR UN SISTEMA ESPECÍFICO. LOS TRES EL MÁS IMPORTANTES SON EL MÁXIMO QUE PIERDE DIRIGIDO, EL MÁXIMO DRAWDOWN, Y EL MARGEN.
DEFINICIÓN: EL LA PÉRDIDA DE MÁXIMO CORRE ES LA SERIE DE PERDER COMERCIOS QUE TIENE EL VALOR DE DÓLAR MÁS GRANDE.
DEFINICIÓN: EL MÁXIMO DRAWDOWN ES LA EQUIDAD MÁS GRANDE DRAWDOWN, MEDIDO DE LA EQUIDAD ANTERIOR ALTA, ANTES DE QUE UNA NUEVA EQUIDAD ALTA OCURRA.
DEFINICIÓN: CAPITAL REQUERIDA ES LA SUMA DE MÁXIMO DRAWDOWN, MARGEN, Y UN FACTOR DE SEGURIDAD TENÍA QUE CAMBIAR UN SISTEMA DE MANERA RENTABLE. HABLARÁN DE ESTE DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 10, "LA EVALUACIÓN DE TIEMPO REAL - COMERCIO."
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UN MODO DE PROTEGER GANANCIA DE EQUIDAD ABIERTA ES TOMAR SIMPLEMENTE UN BENEFICIO UNA VEZ QUE UN CIERTO UMBRAL DE GANANCIA HA SIDO ALCANZADO O EXCEDIDO. TAL UMBRAL ES LLAMADO A OBJETIVO DE GANANCIA. LOS OBJETIVOS DE GANANCIA SON PUESTOS CON O MEJOR (OB) ÓRDENES.
DEFINICIÓN: A OBJETIVO DE GANANCIA DE DÓLAR ESTÁ UNA SALIDA INCONDICIONAL, EN UNA GANANCIA, EN UN PUNTO IGUAL A UNA CANTIDAD DE DÓLAR ENCIMA O DEBAJO DEL PRECIO DE ENTRADA.
LA INCORPORACIÓN DE UN OBJETIVO DE GANANCIA EN UN SISTEMA DE COMERCIO ES UN MÉTODO AGRESIVO DE LA DIRECCIÓN DE GANANCIA. SU PUNTO BUENO ES QUE LA GANANCIA UNA VEZ REALIZADA, ES TOMADA INMEDIATAMENTE. POR LO TANTO, NO PUEDE SER PERDIDO. SU PUNTO MALO ES QUE SI EL MERCADO SIGUE MOVIENDO BIEN POR DELANTE DEL OBJETIVO DE GANANCIA, ESTAS GANANCIAS ADICIONALES POTENCIALES SON PERDIDAS.
HAY COMPENSACIONES. ALGUNOS SISTEMAS DE COMERCIO QUE USAN OBJETIVOS DE GANANCIA SON MENOS PROVECHOSOS, PERO PRODUCEN UN PORCENTAJE MÁS ALTO DE GANAR COMERCIOS
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QUE AQUELLOS QUE NO HACEN. A VECES, POR RIESGO COMERCIAL Y TOTAL SON REDUCIDOS Y LA INTERPRETACIÓN TOTAL PUEDE SER MÁS ESTABLE. ESTAS DIFERENCIAS OTRA VEZ PUEDEN SER DECIDIDAS BASADAS EN LA PREFERENCIA DE RIESGO DEL COMERCIANTE. NO TODOS LOS SISTEMAS SON MEJORADOS POR LA TOMA DE GANANCIAS. ES NECESARIO CALCULAR EL CAMBIO TANTO DE RIESGO COMO DE RECOMPENSA ANTES DE DECIDIR SU VENTAJA.
POR EJEMPLO, ASUMA UN OBJETIVO DE DÓLAR DE 1,000 DÓLARES (DONDE 1,000 DÓLARES SON IGUALES A 2.00 PUNTOS) Y UNA POSICIÓN LARGA EN 350. EL OBJETIVO VENDER EN ESTA POSICIÓN LARGA ES 352 (350.00 + 2.00 = 352.00). ESTE SE VENDE O LA MEJOR ORDEN ES PUESTA AL MISMO TIEMPO UNA POSICIÓN LARGA ES INICIADA BASADA EN LA REGLA DE ENTRADA DE SISTEMA. SI EL PRECIO POSTERIORMENTE ENTRA EN LA DIRECCIÓN QUE FAVORECE LA NUEVA POSICIÓN Y ALCANZA EL OBJETIVO, LAS SALIDAS DE SISTEMA DE COMERCIO LA POSICIÓN CON UNA GANANCIA DE 1,000 DÓLARES MENOS COMISIÓN Y RESBALAMIENTO. EL OTRO MÁS APUNTAR ÓRDENES ES QUE LAS ÓRDENES DE OB NO PUEDEN TENER EL RESBALAMIENTO. UN OBJETIVO DE COMPRA PARA UNA POSICIÓN CORTA ES EL REVÉS DEL OBJETIVO VENDER PARA UNA POSICIÓN LARGA.
EL IMPACTO DE CAMBIO DE NOCHE EN ÓRDENES OBJETIVO
ESTA ORDEN DE OB OBJETIVO ES ENTRADA COMO GTC. PARA HACER SU TRABAJO, ESTA ORDEN DEBE SER GUARDADA EN EL LUGAR EN TODAS PARTES DE LA VIDA DE LA POSICIÓN. SIN EMBARGO, ESTE NO LIMITA EL POR GANANCIA COMERCIAL A 1,000 DÓLARES. ¿POR QUÉ? A CAUSA DEL CAMBIO DE PRECIOS DE NOCHE SIN RESTRICCIÓN. SI EL MERCADO ABRE 10 PUNTOS MÁS ALTO QUE LA ORDEN DE OB OBJETIVO DE 2 PUNTOS, ESTARÁ LLENO EN EL PRECIO QUE SE ABRE. AQUÍ, LOS HUECOS DE NOCHE PUEDEN TRABAJAR A FAVOR DEL SISTEMA DE COMERCIO.
UN ORDEN LÍMITE DE PRECIOS OBJETIVO FIJO ES ESTÁTICO. ESTO NO SE CAMBIA DURANTE LA VIDA DE LA POSICIÓN. ES INSENSIBLE A CAMBIOS DE LA VOLATILIDAD O DE LA FUERZA DE LA TENDENCIA. SIN EMBARGO, LOS OBJETIVOS PUEDEN SER DINÁMICOS SI ELLOS SON DEFINIDOS COMO FUNCIONES DE LA VOLATILIDAD.
EL RASTREO DE PARADA
OTRO MODO DE MANEJAR GANANCIA DURANTE LA VIDA DE UN COMERCIO ES CONSTRUIR REGLAS QUE CONTINUAMENTE AVANZAN UNA PARADA EN DIRECCIÓN DE UN MOVIMIENTO DE MERCADO PROVECHOSO DURANTE LA VIDA DE LA POSICIÓN. ESTE TIPO DE LA DIRECCIÓN DE GANANCIA ES GENERALMENTE LLAMADO A RASTREO DE PARADA. COMO LOS MOVIMIENTOS DE MERCADO EN DIRECCIÓN DE LA POSICIÓN, LA PARADA RASTREADORA ES AVANZADA PARA PROTEGER MÁS GANANCIA O REDUCIR PÉRDIDAS INICIALES.
HAY DOS VARIACIONES EN LA PARADA RASTREADORA. EN LA PRIMERA VARIACIÓN, UNA PARADA RASTREADORA SÓLO ES PUESTA DESPUÉS DE QUE UNA POSICIÓN HA ALCANZADO UN UMBRAL DE GANANCIA MÍNIMO. LA RAZÓN DETRÁS DE ESTE ES DAR EL CUARTO BASTANTE COMERCIAL PARA ACOMODAR MOVIMIENTOS DE PRECIOS ADVERSOS QUE SON DENTRO DE LAS TOLERANCIAS DE SISTEMA Y ASÍ MINIMIZAN WHIPSAWS. LA SEGUNDA VARIACIÓN DEBE COMENZAR LA PARADA RASTREADORA A PARTIR DEL PRIMER DÍA DEL COMERCIO. ESTE ACERCAMIENTO PROCURA MAXIMIZAR LA GANANCIA ASÍ COMO MINIMIZAR LA PÉRDIDA. EL UNO O EL OTRO ACERCAMIENTO PUEDE TRABAJAR MEJOR. QUE ES EL MÁS EFICAZ EN UN SISTEMA ES UNA PREGUNTA EMPÍRICA CONTESTADA PROBANDO.
EL LADO POSITIVO DE LA PARADA RASTREADORA ES QUE ESTO PROTEGE CANTIDADES ALGUNA VEZ MÁS GRANDES DE LA GANANCIA DE EQUIDAD ACUMULADORA. LA DESVENTAJA ES QUE UN SISTEMA PUEDE SER PARADO DE UNA POSICIÓN PROVECHOSA EN UNA CORRECCIÓN ANTES DE UN AVANCE A UNA NUEVA GANANCIA ALTA. OTRA VEZ, COMO CON EL OTRO RIESGO Y REGLAS DE GANANCIA, EL USO ES SUJETO DE ARRIESGAR PRUEBAS DE INTERPRETACIÓN Y PREFERENCIA.
DEFINICIÓN: A EL RASTREO DEL DÓLAR SACA GANANCIA LA PARADA ES UNA ORDEN DINÁMICA QUE ES PUESTA UNA CANTIDAD DE DÓLAR ENCIMA O DEBAJO DE UN PRECIO BAJO O ALTO CORRIENTE QUE REPRESENTA UNA NUEVA EQUIDAD ALTA.
POR EJEMPLO, ASUMA UN DÓLAR QUE ARRASTRA LA PARADA DE 1,000 DÓLARES (DONDE 1,000 DÓLARES SON IGUALES A 2 PUNTOS), UNA POSICIÓN LARGA DE 350, Y UNA EQUIDAD ALTA DE 356.00. EL RASTREO SE VENDE LA PARADA EN ESTA POSICIÓN LARGA ES 354 (356.00 - 2.00 = 354.00). ESTE RASTREO SE VENDE LA PARADA ES COLOCADA EN CUANTO A UN PRECIO ALTO QUE HA CAUSADO UNA NUEVA EQUIDAD ALTA. SI EL PRECIO POSTERIORMENTE VA EN CONTRA DE LA POSICIÓN LARGA Y FRACASA LA PARADA VENDERÉ, LAS SALIDAS DE SISTEMA DE COMERCIO LA POSICIÓN CON UNA GANANCIA DE 2,000 DÓLARES MENOS COMISIÓN Y RESBALAMIENTO. UNA PARADA DE COMPRA RASTREADORA PARA UNA POSICIÓN CORTA ES EL REVÉS.
EL IMPACTO DE CAMBIO DE NOCHE EN EL RASTREO DE PARADA
A EL RASTREO DE LA PARADA ES DINÁMICO, CAMBIÁNDOSE COMO LOS AVANCES DE MERCADO A FAVOR DEL COMERCIO. PARA HACER SU TRABAJO, UNA PARADA RASTREADORA DEBE SER ENTRADA CADA DÍA EN TODAS PARTES DE LA VIDA DE LA POSICIÓN. SIN EMBARGO, ESTE NO LIMITA EL POR GANANCIA COMERCIAL A LA CANTIDAD QUE ES PROTEGIDA ACTUALMENTE. ¿POR QUÉ? A CAUSA DEL CAMBIO DE PRECIOS DE NOCHE. SI EL MERCADO ABRE 10 PUNTOS MÁS ABAJO QUE LA PARADA RASTREADORA, ESTARÁ LLENO EN EL PRECIO QUE SE ABRE, CONVIRTIENDO UNA UTILIDAD NO REALIZADA EN UNA VERDADERA PÉRDIDA. AQUÍ, OTRA VEZ, EL RIESGO DE NOCHE PUEDE TRABAJAR CONTRA EL SISTEMA DE COMERCIO.
FILTROS DE ENTRADA
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AÑADIR UN NIVEL DE COMPLEJIDAD, FILTROS PUEDE SER APLICADO A REGLAS DE ENTRADA. LOS FILTROS SON OTROS HECHOS DE MERCADO O INDICADORES QUE SON CONSULTADOS PARA DETERMINAR SI TOMAR UNA ENTRADA PRESENTADA POR LAS REGLAS DE ENTRADA PRIMARIAS. DEFINICIÓN: UN REGLA DE FILTRO DE ENTRADA ACEPTA O RECHAZA UNA ENTRADA OFRECIDA POR LAS REGLAS DE ENTRADA PRIMARIAS SOBRE LA BASE DE LA INFORMACIÓN ADICIONAL.
A FILTRO SOLO, SIMPLE PUEDE SER APLICADO A LA REGLA DE ENTRADA BÁSICA. POR EJEMPLO, SI DE HOY CERCANO ES MÁS ALTO QUE DE AYER, ENTONCES TOME SEÑALES DE ENTRADA DE COMPRA. A FILTRO SOLO, COMPLEJO PUEDE SER USADO. POR EJEMPLO, SI DE HOY CERCANO, ALTO Y BAJO, SON TODOS MÁS ALTOS QUE DE AYER, ENTONCES TOMAN SEÑALES DE COMPRA. TAMPOCO FILTROS SIMPLES MÚLTIPLES O FILTROS COMPLEJOS MÚLTIPLES PUEDE SER USADO. EL OBJETIVO PRINCIPAL DEL FILTRO DE ENTRADA ES AUMENTAR LA EXACTITUD TOTAL DE LAS ENTRADAS DEL SISTEMA DE COMERCIO. ESTE REDUCE POR RIESGO COMERCIAL ASÍ COMO FRECUENCIA COMERCIAL. TOMADO AL EXTREMO, LOS FILTROS QUITAN TODO EL RIESGO ELIMINANDO TODOS LOS COMERCIOS.
NO HAY NINGÚN LÍMITE AL TIPO, COMPLEJIDAD, O VARIEDAD DE FILTROS DE ENTRADA. VARIOS EJEMPLOS SON PUESTOS EN UNA LISTA PARA LA ILUSTRACIÓN. ACEPTE SEÑALES DE COMPRA (VÉNDASE LOS FILTROS DE SEÑAL SON DE ENFRENTE) SI CUALQUIERA DE LO SIGUIENTE ES VERDADERO:
1. EL ÍNDICE DE FUERZA RELATIVO ES ABAJO 30.
2. EL ÍNDICE DE FUERZA RELATIVO HA SIDO ABAJO 30 Y ESTÁ AHORA ENCIMA 30.
3. DE HOY ALTO ES MÁS ALTO QUE AYER.
4. LA ÚLTIMA SEÑAL DE COMPRA ERA PROVECHOSA.
5. EL FINAL HOY ES MÁS ALTO QUE HACE LOS 20 DÍAS CERCANOS MÁS 10.00 PUNTOS.
6. EL FINAL AYER ESTÁ EN EL TERCERO SUPERIOR DE LA VARIEDAD DIARIA.
ADEMÁS, CUALQUIER COMBINACIÓN DE ESTOS FILTROS PUEDE SER USADA. AUNQUE A MENUDO FRUCTUOSO, LA COMPLEJIDAD Y LA DIFICULTAD PARA PROBAR TALES SISTEMAS SE ELEVEN DRAMÁTICAMENTE COMO EL NÚMERO DE AUMENTOS DE FILTROS. TAMBIÉN, LA PROBABILIDAD DE SOBREENCAJAR SUBIDAS CON EL NÚMERO DE FILTROS. PARA TOMAR ESTE A UN EXTREMO ABSURDO, UN MODELO MUY SOBREADECUADO PRESENTARÍA "UN FILTRO POR DÍA." UN MODELO TAN SOBREADECUADO PODRÍA PRESENTAR LA GANANCIA FANTÁSTICA EN PRUEBAS E INTERPRETACIÓN ARBITRARIA EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
REGLAS DE DIRECCIÓN DE DINERO
A ESTE PUNTO, HA SIDO ASUMIDO QUE UNA UNIDAD ERA CONSTANTEMENTE CAMBIADA. EN OTRAS PALABRAS, LA UNIDAD COMERCIAL HA SIDO SOSTENIDA CONSTANTE NO IMPORTA LA CANTIDAD DE EQUIDAD, O LA LONGITUD DE GANANCIA O PÉRDIDA DE CARRERAS.
DEFINICIÓN: A COMERCIO DE UNIDAD ES EL NÚMERO DE CONTRATOS O PARTES QUE SON COMETIDAS A CADA COMERCIO, ES DECIR EL TAMAÑO DE POSICIÓN.
ESTE LIBRO USARÁ UN CONTRATO PARA UNA UNIDAD DE COMERCIO. CAMBIANDO UN MERCADO, EL TAMAÑO DE LA UNIDAD COMERCIAL ES IRRELEVANTE EXCEPTO A LA CANTIDAD NETA DE GANANCIA Y CAPITAL COMERCIAL REQUERIDA. LO QUE ES RELEVANTE ES QUE ESTO NO SE CAMBIA. EL TAMAÑO DE UNIDAD COMERCIAL SE HACE RELEVANTE CUANDO UNA CARPETA ES CAMBIADA.
DEFINICIÓN: A REGLA DE DIRECCIÓN DE DINERO DETERMINA EL NÚMERO DE UNIDADES COMERCIALES EN CADA COMERCIO.
LA DIRECCIÓN DE DINERO INTRODUCE LA IDEA QUE EL NÚMERO DE UNIDADES COMERCIALES PUEDE CAMBIAR DE ACUERDO CON UNA REGLA INCORPORADA EN EL MODELO COMERCIAL. HAY UNA AMPLIA VARIEDAD DE REGLAS DE DIRECCIÓN DE DINERO DIFERENTES DE DETERMINAR EL NÚMERO DE UNIDADES PARA COMERCIAR. DE HECHO, VARIAS REGLAS DE DIRECCIÓN DE DINERO SE HACEN UN ELEMENTO EN EL SISTEMA DE COMERCIO QUE PUEDE SER EXPLORADO EMPÍRICAMENTE. EL NÚMERO DE UNIDADES COMERCIALES TAMBIÉN PUEDE HACERSE UNA VARIABLE EN EL SISTEMA DE COMERCIO QUE PUEDE SER OPTIMIZADO.
UN EJEMPLO DE UNA REGLA DE DIRECCIÓN DE DINERO FAMOSA ES LA ESTRATEGIA DE MARTINGALA, FAMOSA EN EL JUEGO DE AZAR DE SISTEMAS.
DEFINICIÓN: EL REGLA DE MARTINGALA DOBLA EL NÚMERO DE UNIDADES COMERCIALES DESPUÉS DE CADA PÉRDIDA Y COMIENZA EN UNA UNIDAD DESPUÉS DE CADA TRIUNFO. HAY VARIAS VARIACIONES EN ESTE TEMA. UNO ES LA MARTINGALA ANTI-.
DEFINICIÓN: EL REGLA DE ANTIMARTINGALA DOBLA EL NÚMERO DE UNIDADES COMERCIALES DESPUÉS DE CADA TRIUNFO, Y COMIENZA EN UNA UNIDAD DESPUÉS DE CADA PÉRDIDA. OTRO TIPO DE LA REGLA DE DIRECCIÓN DE DINERO, TAMAÑO COMERCIAL, ESTÁ BASADO EN EL TAMAÑO DE LA CUENTA Y EL TAMAÑO DEL RIESGO ASUMIDO POR CONTRATO.
DEFINICIÓN: TAMAÑO COMERCIAL ES IGUAL A UN PORCENTAJE FIJO DEL TAMAÑO DE CUENTA DIVIDIDO EN EL RIESGO POR CONTRATO.
POR EJEMPLO, ASUMA (1) UN TAMAÑO DE RIESGO DEL 5 %, (2) UN RIESGO POR CONTRATO DE 1,000 DÓLARES, (Y 3) UN TAMAÑO DE CUENTA DE 100,000 DÓLARES. LA UNIDAD COMERCIAL SERÍA CINCO CONTRATOS ((100,000 DÓLARES X, 05)/$L, 000 = 5).
HAY MUCHAS REGLAS DE DIRECCIÓN DE DINERO. F ÓPTIMO, RECIENTEMENTE INTRODUCIDO POR RALPH VINCE, ES OTRO MODO DE DETERMINAR EL TAMAÑO DE UNIDAD COMERCIAL BASADO EN EL PORCENTAJE DE TRIUNFOS. TODOS ELLOS COMPARTE UN MODO DE PONER EL NÚMERO DE CONTRATOS O PARTES POR UNIDAD COMERCIAL BASADA EN ALGUNA MEDIDA DE INTERPRETACIÓN DE SISTEMA COMERCIAL O MODELO DE PRECIOS.
ESTRATEGIAS AVANZADAS
LAS ESTRATEGIAS QUE SE COMBINAN O AÑADEN LAS TÉCNICAS DE DIRECCIÓN DE RIESGO ANTERIORES SON CONSIDERADAS ESTRATEGIAS AVANZADAS. UNA TAL ESTRATEGIA ESCALA EN O DE UNA POSICIÓN.
DEFINICIÓN: EL ESCALAMIENTO EN UNA POSICIÓN INCREMENTALMENTE AÑADE A UNA POSICIÓN EXISTENTE.
DEFINICIÓN: EL ESCALAMIENTO DE UNA POSICIÓN INCREMENTALMENTE DISMINUYE UNA POSICIÓN EXISTENTE.
UN EJEMPLO DE ESCALAMIENTO EN UNA POSICIÓN AÑADE EL QUE QUE CAMBIA LA UNIDAD A UNA POSICIÓN CADA VEZ AUMENTOS DE GANANCIA DE EQUIDAD ABIERTOS EN 1,000 DÓLARES. UN EJEMPLO DE ESCALAMIENTO DE UNA POSICIÓN QUITA EL QUE QUE CAMBIA LA UNIDAD CADA VEZ ABREN AUMENTOS DE EQUIDAD EN 1,000 DÓLARES. UN EJEMPLO TANTO DE ESCALANDO EN COMO DE UNA POSICIÓN AÑADE EL QUE QUE CAMBIA LA UNIDAD A UNA POSICIÓN CADA VEZ AUMENTOS DE GANANCIA DE EQUIDAD ABIERTOS EN 1,000 DÓLARES HASTA QUE LA GANANCIA DE EQUIDAD ABIERTA MÁXIMA SEA 5,000 DÓLARES EN LA POSICIÓN MÁS VIEJA Y LUEGO QUITAR EL QUE QUE CAMBIA LA UNIDAD CADA VEZ AUMENTOS DE EQUIDAD ABIERTOS EN 1,000 DÓLARES ADICIONALES.
[bookmark: bookmark47]RESUMEN
ESTE CAPÍTULO INDICA QUE LAS VENTAJAS PRINCIPALES DE UN SISTEMA DE COMERCIO SON SU QUANTIFIABILITY, VERIFIABILITY, OBJETIVIDAD, Y CONSECUENCIA. UN SISTEMA DE COMERCIO PUEDE EXTENDERSE DE MUY SIMPLE A COMPLETAMENTE COMPLEJO. NO HAY NINGUNA VENTAJA DE INTERPRETACIÓN INHERENTE EN NINGÚN EXTREMO. LAS PRUEBAS Y LA VERIFICACIÓN DE UN SISTEMA DE COMERCIO SIMPLE SON DRAMÁTICAMENTE MÁS FÁCILES Y MENOS TIEMPO CONSUMIENDO QUE UNO MUY COMPLEJO.
LAS SIETE CATEGORÍAS O REGLAS DE QUE UN SISTEMA DE COMERCIO ES FORMADO
SON:
1. ENTRADAS Y SALIDAS.
2. INVERSIONES.
3. DIRECCIÓN DE RIESGO.
4. APUNTAMIENTO DE GANANCIA.
5. DIRECCIÓN DE GANANCIA.
6. DIRECCIÓN DE DINERO.
7. DIRECCIÓN DE POSICIÓN.
LA EXIGENCIA MÍNIMA DE UN SISTEMA DE COMERCIO ES QUE ESTO DEBE TENER REGLAS DE SALIDA Y ENTRADA. EN SU MÁS COMPLEJO, ESTO PUEDE INCLUIR REGLAS DE SIETE CATEGORÍAS.
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[bookmark: bookmark50]LA IMPORTANCIA DE EXACTITUD
LAS PRUEBAS DE UN SISTEMA DE COMERCIO USANDO UN ORDENADOR SON UNA SIMULACIÓN DE COMERCIO. COMO CON TODAS LAS SIMULACIONES, PUEDE SER EXACTO O INEXACTO. UNA SIMULACIÓN EXACTA CAMBIA DATOS HISTÓRICOS EN LA MISMA MANERA QUE ESTO CAMBIA PRECIOS DE TIEMPO REAL. MÁS EXACTO LA SIMULACIÓN, MEJOR LOS RESULTADOS DE TIEMPO REAL PROBABLEMENTE SERÁN. UNA SIMULACIÓN INEXACTA CONDUCIRÁ A CONCLUSIONES FALSAS SOBRE LA INTERPRETACIÓN DE SISTEMA COMERCIAL. UNA CONCLUSIÓN TAN FALSA CONDUCIRÁ CON LA MAYOR PROBABILIDAD A PÉRDIDAS DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. ESTE CAPÍTULO CUBRIRÁ LOS ELEMENTOS NECESARIOS PARA CONSEGUIR LA SIMULACIÓN MÁS COMPLETA POSIBLE PARA PRUEBAS EXACTAS DE UN SISTEMA DE COMERCIO.
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56 . LAS REGLAS DE SIMULACIÓN
CONSIDERACIONES PRÁCTICAS • 55
VARIAS CONSIDERACIONES PRÁCTICAS SON NECESARIAS PARA ASEGURAR LA EXACTITUD. ELLOS SON GENERALMENTE SIMPLES DE MANEJARSE CON UN ORDENADOR; SIN EMBARGO, SU OMISIÓN PUEDE CONDUCIR A VARIA DEFORMACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN. POR LO TANTO, ES IMPORTANTE TRATARLOS CON LA METICULOSIDAD.
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GASTOS DE TRANSACCIÓN
CADA COMERCIO TIENE UN COSTE DE TRANSACCIÓN FIJO Y VARIABLE QUE CONSISTE EN COMISIÓN Y RESBALAMIENTO. MIENTRAS ES NORMAL CONSIDERAR COMISIONES, EL COSTE DE RESBALAMIENTO NO ES TAN OBVIO.
DEFINICIÓN: COMISIÓN ES EL GASTO DE TRANSACCIÓN COBRADO POR UNA FIRMA DE CORRETAJE DE EJECUTAR UN COMERCIO.
DEFINICIÓN: RESBALAMIENTO ES EL GASTO DE TRANSACCIÓN COBRADO POR EL SUELO COMERCIAL. ESTO ES UNA ESTIMACIÓN DE LA DIFERENCIA ENTRE EL PRECIO QUE USTED QUISO Y EL PRECIO QUE USTED CONSIGUIÓ.
EL RESBALAMIENTO ES UN COSTE SIGNIFICATIVO AL COMERCIO. EL GRADO DE RESBALAMIENTO DEPENDE DEL TIPO DE ORDEN COLOCADA, EL TAMAÑO DE LA ORDEN, Y LA LIQUIDEZ DEL MERCADO.
DEFINICIÓN: A VENDA LA ORDEN DE PARADA ES COLOCADO EN UN PRECIO DEBAJO DEL MERCADO CORRIENTE Y SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO PARA VENDERSE CUANDO EL MERCADO COMERCIA EN O DEBAJO DE ELLO.
DEFINICIÓN: A COMPRE LA ORDEN DE PARADA ES COLOCADO EN UN PRECIO ENCIMA DEL MERCADO CORRIENTE Y SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO PARA COMPRAR CUANDO EL MERCADO COMERCIA EN O ENCIMA DE ELLO.
DEFINICIÓN: A ORDEN AL PRECIO DE MERCADO ES UNA ORDEN DE COMPRAR O VENDERSE EN EL PRECIO DE MERCADO CORRIENTE.
LAS ÓRDENES DE PARADA DE COMPRA SON COLOCADAS EN UN MERCADO CRECIENTE Y SE VENDEN LAS PARADAS SON COLOCADAS EN UN MERCADO DECRECIENTE. A MENUDO, PÁRESE LAS ÓRDENES ESTÁN LLENAS PEORES QUE SU PRECIO PORQUE UNA PARADA SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO SIN LA RESTRICCIÓN DEL PRECIO CUANDO TOCADO. EN UN MERCADO RÁPIDO, EL RESBALAMIENTO EN UNA ORDEN DE PARADA PUEDE SER MUY GRANDE. LAS ÓRDENES LLENAS EN EL ABIERTO SERÁN HECHAS EN EL LADO PEOR DE LA VARIEDAD QUE SE ABRE. ESTE ES SÓLO EL MODO QUE LOS AGENTES DE BOLSA DE SUELO LLENAN ÓRDENES SIN UN LÍMITE. PARA ESTAR SEGURO DE UNA SIMULACIÓN EXACTA, ES IMPORTANTE SER EL RESBALAMIENTO SEGURO ES CARGADO A CUALQUIER ORDEN LLENA EN EL ALTO O BAJO.
DEFINICIÓN: A VENDA EL ORDEN LÍMITE DE PRECIOS ES COLOCADO EN UN PRECIO ENCIMA DEL MERCADO CORRIENTE Y DEBE ESTAR LLENO EN O ENCIMA DE SU PRECIO. DEFINICIÓN: A COMPRE EL ORDEN LÍMITE DE PRECIOS ES COLOCADO EN UN PRECIO DEBAJO DEL MERCADO CORRIENTE Y DEBE ESTAR LLENO EN O DEBAJO DE SU PRECIO.
COMPRE ÓRDENES LÍMITE DE PRECIOS SON COLOCADOS EN UN MERCADO DECRECIENTE Y SE VENDEN LOS ÓRDENES LÍMITE SON COLOCADOS EN UN MERCADO CRECIENTE. LOS ÓRDENES LÍMITE DE PRECIOS FUNCIONAN DE UN MODO DE ENFRENTE DE AQUELLA DE ÓRDENES DE PARADA. A LA INVERSA, UN ORDEN LÍMITE DE PRECIOS DEBE ESTAR LLENO EN O MEJOR QUE SU LÍMITE. ALGO MÁS ES INACEPTABLE. EL COMERCIANTE DEBERÍA GUARDAR ESTOS HECHOS DE LA VIDA EN MENTE Y USAR EL LÍMITE DE PRECIOS
ÓRDENES SIEMPRE QUE FACTIBLE. EL INCONVENIENTE DE UN ORDEN LÍMITE CONSISTE EN QUE NO PODRÍA ESTAR LLENO SI EL MERCADO ES RÁPIDO O SÓLO COMERCIA EN EL PRECIO DURANTE UN TIEMPO CORTO.
DEFINICIÓN: A VENDA LA ORDEN DE MIT ("MERCADO DE SER TOCADO") ES COLOCADO EN UN PRECIO ENCIMA DEL MERCADO CORRIENTE Y SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO PARA VENDERSE CUANDO EL MERCADO COMERCIA EN EL PRECIO INDICADO.
DEFINICIÓN: A COMPRE LA ORDEN DE MIT ES COLOCADO EN UN PRECIO DEBAJO DEL MERCADO CORRIENTE Y SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO PARA COMPRAR CUANDO EL MERCADO COMERCIA EN EL PRECIO INDICADO.
COMPRE ÓRDENES DE MIT SON COLOCADOS EN UN MERCADO DECRECIENTE Y SE VENDEN LAS ÓRDENES DE MIT SON COLOCADAS EN UN MERCADO CRECIENTE. LA ORDEN DE MIT FUNCIONA EN UN CAMINO ANÁLOGO A AQUEL DEL ORDEN LÍMITE DE PRECIOS Y ELIMINA EL INCONVENIENTE DE UN ORDEN LÍMITE QUE NO PODRÍA ESTAR LLENO EN CIERTAS CONDICIONES. COMO ESTO SE HACE UN ORDEN AL PRECIO DE MERCADO, ESTO TIENE EL INCONVENIENTE DEL RESBALAMIENTO MÁS GRANDE ASOCIADO CON ÓRDENES SIN LÍMITES DE PRECIOS.
EL SIGNIFICADO DE GASTOS DE TRANSACCIÓN NO ES GRANDE EN UN LARGO PLAZO - SISTEMA COMERCIAL QUE ASPIRA LA GANANCIA MÁS GRANDE POR COMERCIO. ASUMA QUE UN SISTEMA COMERCIA DURANTE CUATRO AÑOS, HACE 10 COMERCIOS, Y GANA 20,000 DÓLARES EN LA GANANCIA. DESCUENTE GASTOS DE TRANSACCIÓN DE 90 DÓLARES (40 DÓLARES PARA LA COMISIÓN Y 50 DÓLARES PARA EL RESBALAMIENTO) POR COMERCIO DE LA GANANCIA DE 20,000 DÓLARES. ESTE DEJA LA GANANCIA DE 19,100 DÓLARES (20,000 DÓLARES - (90 DÓLARES X 10) = 19,100 DÓLARES). ESTE CAMBIO (EL 4.5 %) ES DE POCO SIGNIFICADO.
EL SIGNIFICADO DE GASTOS DE TRANSACCIÓN, SIN EMBARGO, ES MUCHO MÁS APARENTE EN UN SISTEMA DE COMERCIO MUY ACTIVO, A CORTO PLAZO. LOS GASTOS DE TRANSACCIÓN PUEDEN TENER UN IMPACTO DRAMÁTICO EN LA INTERPRETACIÓN DE TAL SISTEMA. POR EJEMPLO, ASUMA QUE UN SISTEMA COMERCIA DURANTE UN AÑO, HACE 200 COMERCIOS, Y GANA UNA GANANCIA NETA DE 10,000 DÓLARES. AL PRINCIPIO, ESTE NO PARECE DEMASIADO MALO. SOBRE EL EXAMEN MÁS PROFUNDO, UN DEFECTO APARECE. NO HABÍA NINGUNA DEDUCCIÓN PARA GASTOS DE TRANSACCIÓN DE 90 DÓLARES POR COMERCIO DE LA GANANCIA DE 10,000 DÓLARES. ESTE PRECIO "TRANSFORMA" LA GANANCIA DE 10,000 DÓLARES EN UNA PÉRDIDA DE 8,000 DÓLARES (10,000 DÓLARES - (90 DÓLARES X 200) =-$8,000). ESTE ES UN CAMBIO DEL 180 %.
MOVIMIENTOS DE LÍMITE
MUCHOS CONTRATOS DE FUTURO TIENEN LÍMITES COMERCIALES. CUANDO LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES SABEN, ES CASI IMPOSIBLE COMPRAR EN UN MERCADO DE LÍMITE O VENDERSE EN UN MERCADO DE LÍMITE ABAJO. PARA SER SEGURO, UNA SIMULACIÓN COMERCIAL NO DEBERÍA PERMITIR ENTRADAS O SALIDAS DURANTE DÍAS CERRADOS-CON-LLAVE-IIMIT. UN DÍA DE CERRAR-LÍMITE ES EL QUE DONDE LOS ABIERTOS, ALTO, BAJO, Y CERCA SON EL MISMO Y EL VOLUMEN ES PRÁCTICAMENTE EL CERO. TAL DÍA NO FACILITA EL COMERCIO. DURANTE TAL DÍA, LA SIMULACIÓN DE ORDENADOR NO DEBE ASUMIR QUE UN COMERCIO ERA POSIBLE.
TAMBIÉN PUEDEN HABER DÍAS CUANDO HAY UNA PEQUEÑA CANTIDAD DEL COMERCIO ANTES DE LAS CERRADURAS DE MERCADO EN EL LÍMITE. ÉSTOS TAMBIÉN NO SON TRADABLE, Y EL CUIDADO ESPECIAL DEBERÍA SER TOMADO PARA IDENTIFICAR ESTOS TIPOS DE DÍAS. UN DÍA QUE CIERRA CON LLAVE EL LÍMITE EN EL ALTO ES IDENTIFICADO POR UN ALTO IGUAL Y CERCANO, Y UN ALTO QUE ES IGUAL HASTA EL DÍA ANTERIOR CERCA MÁS EL LÍMITE DIARIO. UN DÍA QUE CIERRA CON LLAVE EL LÍMITE EN EL BAJO ES IDENTIFICADO POR UN BAJO IGUAL Y CERCANO, Y UN BAJO QUE ES IGUAL HASTA EL DÍA ANTERIOR CERCA MENOS EL LÍMITE DIARIO.
APERTURA DE HUECOS
TODOS LOS MERCADOS PRESENTAN APERTURAS DE HUECO DEL TAMAÑO VARIANTE. EL HUECO QUE SE ABRE DEBE SER FACTORED EN LA SIMULACIÓN. CADA ORDEN DEBE SER PRIMERO PROBADA CONTRA EL PRECIO QUE SE ABRE. POR EJEMPLO, SI LA LÓGICA DE SISTEMA USA UNA PARADA DE COMPRA PARA ENTRAR EN EL MERCADO Y EL PRECIO QUE SE ABRE ESTÁ ENCIMA DEL PRECIO DE PARADA, ENTONCES LA ORDEN ESTARÍA LLENA EN EL ABIERTO, PROBABLEMENTE AL FINAL SUPERIOR DE LA VARIEDAD QUE SE ABRE, SIN TENER EN CUENTA DONDE LA ORDEN DE PARADA FUE COLOCADA. ASUMA QUE UNA COMPRA PARA EL PRECIO DE 345.00 Y UNA VARIEDAD QUE SE ABRE DE 349.75 A 350.25. ENTONCES ASUMA LLENAR EN 350.25. LA APERTURA DE HUECOS SIEMPRE TRABAJARÁ CONTRA ÓRDENES DE PARADA. A LA INVERSA, ABRA TRABAJO DE HUECOS DE PRECIOS A FAVOR DE O MEJORES ÓRDENES. SIN EMBARGO, PARA ASEGURAR UNA SIMULACIÓN CONSERVADORA, EL PRECIO LLENAR DEBERÍA SER OTRA VEZ TOMADO COMO EL LADO PEOR DE LA VARIEDAD QUE SE ABRE.
CONTROLES DE ORDEN
ES IMPORTANTE COMPROBAR TODAS LAS ÓRDENES CORRECTAMENTE DE ACUERDO CON REGLAS DE CAMBIO. PÁRESE LAS ÓRDENES SE HACEN ÓRDENES AL PRECIO DE MERCADO CUANDO TOCADO. POR LO TANTO, COMPROBANDO DURANTE LA SIMULACIÓN, ES SÓLO NECESARIO QUE EL ALTO Y UNA COMPRA PAREN EL PRECIO SER IGUALES Y UN BAJO Y VENDER EL PRECIO DE PARADA SER IGUALES. LOS ÓRDENES LÍMITE SON GARANTIZADOS PARA ESTARÁS LLENOS SI Y SÓLO SI HAY UN COMERCIO POR EL PRECIO. ESTE NO ES GARANTIZADO EN UN MERCADO RÁPIDO. POR LO TANTO, COMPROBANDO EL PRECIO PIDE DURANTE LA SIMULACIÓN, ES NECESARIO PARA EL ALTO PARA SER MAYOR QUE VENDER O MEJOR ORDEN Y EL BAJO PARA SER MENOS QUE UNA COMPRA O MEJOR ORDEN. INCLUSO EN ESTE CASO UNA EJECUCIÓN NO ES GARANTIZADA, PERO MUCHO CON MENOR PROBABILIDAD SERÁ PERDIDO SI EL PRECIO ES PENETRADO.
EL NÚMERO DE CONTRATOS EN UNA ORDEN TAMBIÉN SE HACE UN FACTOR. MÁS GRANDE EL TAMAÑO DE UNA ORDEN DE PARADA, PEOR EL RESBALAMIENTO. UNA ORDEN DE PARADA DE COMPRAR 5 S&P 500 FUTURO ES FÁCIL PARA EJECUTAR Y UN FACTOR DE RESBALAMIENTO ESTÁNDAR PROPORCIONARÁ UNA SIMULACIÓN EXACTA. UNA ORDEN DE PARADA DE COMPRAR 500 S&P 500 FUTURO ES UNA HISTORIA DIFERENTE. UN RESBALAMIENTO MÁS GRANDE DEBERÍA SER APLICADO A TAL ORDEN.
DE UN MODO ANÁLOGO, UN ORDEN LÍMITE DE PRECIOS PARA VENDER 5 S&P 500 FUTURO PRESENTA MUCHO MENOS DE UN PROBLEMA QUE UN ORDEN LÍMITE DE PRECIOS PARA VENDERSE 500. LA PROBABILIDAD DE UNA EJECUCIÓN LLENA DE UNA ORDEN MÁS GRANDE ES MUCHO MENOS QUE AQUELLA DE LA ORDEN MÁS PEQUEÑA Y DEBE SER TENIDA EN CUENTA PARA CONSEGUIR UNA SIMULACIÓN EXACTA.
ORDEN DE EJECUCIÓN
LA ORDEN DE EJECUCIÓN DE UNA SERIE DE ÓRDENES CONTINGENTES PUEDE AFECTAR DRAMÁTICAMENTE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL. ESTO NO ES UN PROBLEMA SI UN SISTEMA DE COMERCIO SÓLO ENTRA EN UNA ORDEN POR DÍA. ESTO SE HACE UN PROBLEMA SI UN SISTEMA DE COMERCIO ENTRA EN MÁS DE UNA ORDEN POR DÍA Y LOS DATOS USADOS EN EL ANÁLISIS SON LIMITADOS CON EL ABIERTO DIARIO, ALTOS, BAJO, Y CERCA.
ASUMA QUE UN SISTEMA DE COMERCIO ENTRA EN UNA ORDEN POR DÍA ANTES DEL ABIERTO. PASE LO QUE PASE LA ORDEN, EL ORDENADOR SÓLO DEBE PROBAR PARA VER SI ES GOLPEADO POR EL ABIERTO, Y SI NO, SI ES DENTRO DE LA VARIEDAD DIARIA. SI CUALQUIERA ES VERDADERO, LA ORDEN ESTÁ INEQUÍVOCAMENTE LLENA. SI AMBOS SON FALSOS, LA ORDEN NO ESTÁ LLENA.
SIN EMBARGO, SI UN SISTEMA DE COMERCIO PRODUCE UNA ORDEN DE ENTRADA, Y UNA PARADA DE RIESGO CONTINGENTE, EL RESULTADO PUEDE SER AMBIGUO. LA SIMULACIÓN COMPRUEBA LA ORDEN DE ENTRADA CONTRA EL ABIERTO. DE ESTAR LLENO, ESTO COMPRUEBA LA PARADA DE RIESGO CONTRA LA VARIEDAD DIARIA. ESTE ES INEQUÍVOCO. SIN EMBARGO, NO ESTÁ CLARO CUANDO LA ORDEN DE ENTRADA ESTÁ LLENA DURANTE EL DÍA. ¿POR QUÉ? COMO SI LA PARADA DE RIESGO ESTÁ LLENA DEPENDE DE SI EL ALTO O EL BAJO VINIERON PRIMERO.
POR EJEMPLO, SI HAY UN PRECIO DE PARADA DE ENTRADA DE COMPRA DE 352, UN CONTINGENTE VENDEN LA PARADA EN EL PRECIO LLENAR MENOS 2.00 PUNTOS, UN ALTO DE 354, UN BAJO DE 350, Y UN FINAL DE 353, ENTONCES LA PARADA DE ENTRADA EN 352 ESTÁ LLENA. MUCHO ESTÁ CLARO. SI EL ALTO VINIERA PRIMERO, ENTONCES LA PARADA DE RIESGO EN 350 TAMBIÉN ESTÁ LLENA Y EL COMERCIO ES PARADO DEL MERCADO. SI, SIN EMBARGO, EL BAJO VINIERA PRIMERO, ENTONCES LA SIMULACIÓN COMERCIAL ASUMIRÁ QUE LA ORDEN DE ENTRADA ESTUVO LLENA POR EL CAMINO HASTA EL FINAL DEL BAJO ANTES EN EL DÍA Y LA PARADA DE RIESGO NO FUE GOLPEADA. ESTE SE HACE AÚN MÁS IMPORTANTE SI MÁS DE DOS ÓRDENES SON PRESENTADAS POR EL SISTEMA DE COMERCIO. POR LO TANTO, PARA ELIMINAR "SOBREOPTIMISMO" EN LA SIMULACIÓN, EL CASO PEOR DEBE SER ASUMIDO — QUE SI LA PARADA ES DENTRO DE LA VARIEDAD DIARIA, ESTÁ LLENO.
EL ÚNICO MODO DE PROBAR TALES SECUENCIAS DE ÓRDENES INTRINCADAS CON LA EXACTITUD COMPLETA ES CON SEÑALAN DATOS, BARRAS DE CINCO MINUTOS, U OTROS DATOS A CORTO PLAZO. LAMENTABLEMENTE, NO A MENUDO ES HECHO DEBIDO A LA FALTA DE DISPONIBILIDAD DE TALES DATOS, EL GASTO, Y LA LENTITUD DE LAS SIMULACIONES. SIN EMBARGO, CUALQUIER SISTEMA DE COMERCIO QUE DEPENDE DE UNA SECUENCIA INTRINCADA DE ÓRDENES, O EN ÓRDENES QUE SON MUY CERCANAS JUNTOS EN EL PRECIO, DEBE SER PROBADO USANDO DATOS QUE CLARAMENTE IDENTIFICAN EL MOVIMIENTO DE PRECIOS.
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LOS INFORMES ECONÓMICOS PRINCIPALES Y LA EXPIRACIÓN DE CONTRATO PUEDEN CAUSAR MOVIMIENTOS EXPLOSIVOS EN MERCADOS. COMO CONSIGUIENTE, ESTO ES LA PRÁCTICA DE MUCHOS COMERCIANTES PARA SALIR POSICIONES EN VÍSPERAS DE INFORMES ECONÓMICOS SIGNIFICATIVOS O DÍAS DE EXPIRACIÓN. ALGUNOS SISTEMAS SE BENEFICIARÁN DE LA CAPACIDAD DE EVITAR EL RIESGO DE COMERCIAR EN ESTOS ACONTECIMIENTOS.
DE UN MODO SIMILAR, MUCHOS COMERCIANTES SUSPENDERÁN EL COMERCIO EN UN MERCADO DESPUÉS DE UN ACONTECIMIENTO CATASTRÓFICO, CUANDO UN BROTE DE LA GUERRA O UN POCO DE OTRO CHOQUE DE PRECIOS GENERAN LA HIPERVOLATILIDAD. ALGUNOS COMERCIANTES SUSPENDIERON EL COMERCIO EN EL PETRÓLEO EL DÍA SIGUIENTE DE LOS PRIMEROS ATAQUES AÉREOS AMERICANOS EN IRAQ EN EL ENERO DE 1991. ES IMPOSIBLE ESPERAR LA REACCIÓN DE PRECIOS EN UN MERCADO MUY SENSIBLE, CONDUCIDO POR LAS NOTICIAS. EL RIESGO SOLO, RESULTANDO DE LA VOLATILIDAD EXCEPCIONAL, ES A MENUDO UNA BUENA RAZÓN PARA ESTAR DE PIE APARTE. TAL RASGO TAMBIÉN PUEDE SER INCORPORADO EN EL SOFTWARE DE SIMULACIÓN COMO UNA OPCIÓN.
ES PROVECHOSO ELIMINAR LOS EFECTOS DE ACONTECIMIENTOS DE MERCADO EXTRAÑOS MUY GRANDES DE UNA SIMULACIÓN. POR EJEMPLO, CUALQUIER SISTEMA DE COMERCIO QUE AGARRÓ EL ACCIDENTE DE OCTUBRE DE 1987 HABRÍA HECHO UN EXTRAÑO, RESULTADO EXTRAORDINARIO. TALES ACONTECIMIENTOS SON RAROS Y NORMALMENTE IMPREVISIBLES Y NO DEBERÍAN SER ASUMIDOS COMO LA PARTE DE UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO INTELIGENTE. POR LO TANTO, ES IMPORTANTE JUZGAR LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO ANTES Y DESPUÉS DE ESTE ACONTECIMIENTO, SIN LA INFLUENCIA DE ESTA OPORTUNIDAD DE MERCADO GRANDE, RARA. LA CAPACIDAD AL SOPORTE TALES FECHAS ES TAMBIÉN VALIOSA EN EL SOFTWARE DE SIMULACIÓN.
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EL TIPO DE DATOS DE PRECIOS SELECCIONADOS PARA EL USO EN SIMULACIONES COMERCIALES ES MUY IMPORTANTE. EL FUTURO Y LAS OPCIONES CON UNA VIDA FINITA CAUSADA POR LA EXPIRACIÓN SON MÁS DIFÍCILES DE PROBAR QUE INSTRUMENTOS DE CORRIENTE DE PRECIOS CONTINUOS COMO ACCIONES ORDINARIAS O MERCADOS EN EFECTIVO.
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COMO UNA RESERVA ES UN INSTRUMENTO CONTINUAMENTE CAMBIADO (ES DECIR, ESTO NO EXPIRA), SUS DATOS DE PRECIOS PUEDEN SER USADOS COMO ES SIN LA COMPLICACIÓN. LAS RESERVAS CAMBIADAS EN LA BOLSA DE NUEVA YORK Y LA BOLSA AMERICANA SON DISPONIBLES EN EL ACTO DE CUALQUIER NÚMERO DE VENDEDORES DE DATOS.
UN PROBLEMA MENOR: MUCHOS VENDEDORES DE DATOS DE RESERVA NO PROPORCIONAN EL PRECIO QUE SE ABRE. UNOS CUANTOS HACEN. COMPONER ASUNTOS, LA MAYOR PARTE DE REPETICIÓN EL PRECIO CERCANO DEL DÍA EN EL CAMPO ABIERTO; POR LO TANTO, CUALQUIER SISTEMA DE COMERCIO QUE USA EL PRECIO ABIERTO NO PUEDE SER PROBADO EXACTAMENTE CON TALES DATOS.
MERCADOS EN EFECTIVO
LOS DATOS DE PRECIOS HISTÓRICOS PARA MUCHOS MERCADOS EN EFECTIVO ESTÁN TAMBIÉN DISPONIBLES DE VARIOS VENDEDORES DE DATOS. ALLÍ SON LA BASE DE INSTRUMENTOS EN EFECTIVO PARA TODOS LOS MERCADOS DE TÍTULOS FUTUROS Y COBRAN EN EFECTIVO MERCADOS PARA TODAS LAS DIVISAS PRINCIPALES. LOS MERCADOS EN EFECTIVO SON CONTINUAMENTE CAMBIADOS, NO EXPIRE, Y PUEDE SER USADO PARA SIMULACIONES. SIN EMBARGO, PORQUE LOS MERCADOS EN EFECTIVO POR LO GENERAL SE COMPORTAN DIFERENTEMENTE DE LOS INSTRUMENTOS SACADOS DE ELLOS, NO SE SUGIERE QUE ELLOS SON USADOS COMO UN SUSTITUTO DE PRECIOS DE FUTURO. LOS DATOS DE MERCADO DE DINERO EFECTIVO DE USO SI USTED VA A CAMBIAR EL MERCADO EN EFECTIVO Y DATOS DE FUTURO DE USO SI USTED VA A CAMBIAR FUTURO O MERCADOS FUTUROS.
MERCADOS DE TÍTULOS FUTUROS
UN MERCADO DE TÍTULOS FUTUROS CONSISTE EN UNA SERIE DE CONTRATOS PARA SER ENTREGADOS EN FECHAS AVANZADAS DIFERENTES. TODOS LOS CONTRATOS DE FUTURO TIENEN UNA VIDA FINITA. TODOS LOS CONTRATOS DE FUTURO SON ENTREGADOS O COLOCADOS DURANTE EL DÍA ANTERIOR DEL COMERCIO DE CONTRATO Y LUEGO DEJAN DE COMERCIAR. ELLOS SE HACEN EL MERCADO EN EFECTIVO. POR EJEMPLO, EL FUTURO DE 1991 MARCOS ALEMÁN DE JUNIO EXPIRÓ EL 21 DE JUNIO DE 1991.
A CAUSA DE ESTA EXPIRACIÓN, CUALQUIER CONTRATO DE FUTURO PASA POR UN PROCESO CONTINUO DEL CAMBIO DEL MODO QUE ES CAMBIADO CUANDO ESTO PROGRESA POR SU "CICLO DE VIDA." EL CONTRATO DE PLOMO, TAMBIÉN LLAMADO EL PUNTO O PRECIO SIN FALTA, SERÁ EL MÁS PESADAMENTE CAMBIADO DE TODOS LOS CONTRATOS. CONSIDERE UNA ILUSTRACIÓN. EN EL ENERO DE 1991, EL CONTRATO DE GANADO VIVO DE DICIEMBRE DE 1991 SERÁ LA SEXTA ENTREGA APLAZADA Y MÁS ESCASAMENTE CAMBIADO. HAY MENOS INTERÉS A UN CONTRATO MÁS DISTANTE PORQUE ES DIFÍCIL DETERMINAR SU PRECIO CORRECTO. ES SIEMPRE MÁS DIFÍCIL TASAR COMO LOS ACONTECIMIENTOS DE HOY AFECTARÁN PRECIOS ADELANTE EN EL FUTURO.
DEBIDO A ESTE "INTERÉS DISMINUIDO," LOS PRECIOS DE CONTRATO DE DICIEMBRE DE 1991 TENDRÁN MENOS VOLUMEN, VARIEDADES DIARIAS MÁS ESTRECHAS, Y CONSIDERABLEMENTE MÁS HUECOS EN EL FEBRERO DE 1991 QUE EN EL CONTRATO DE ABRIL DE 1991. LA FIGURA 4-1 ES UN REVESTIMIENTO DEL FEBRERO DE 1991 Y DICIEMBRE DE 1991 EL CONTRATO DEL 12/3/90 AL 1/31/91 DE FUTURO DE GANADO VIVO. LA DIFERENCIA ES COMPLETAMENTE APARENTE. LA PRIMERA COSA DE NOTAR CONSISTE EN QUE UN CONTRATO DISTANTE TIENE RASGOS DE PRECIOS QUE SE DIFERENCIAN DEL CONTRATO CERCANO.
CONSIDERACIONES PRÁCTICAS. 57
66 . LAS REGLAS DE SIMULACIÓN
DATOS DE PRECIOS • 65
HAY UNA COMPLICACIÓN ADICIONAL Y MÁS GRANDE. CUANDO EL CONTRATO DE FEBRERO DE 1991 EXPIRÓ, EL CONTRATO DE DICIEMBRE DE 1991 SUBIDO DE LA SEXTA POSICIÓN AL QUINTO CONTRATO APLAZADO Y ESTO ATRAJO UN POCO MÁS COMERCIO. COMO UNA CONSECUENCIA, SUS CARACTERÍSTICAS DE PRECIOS TOMARON UN CUTIS LIGERAMENTE DIFERENTE. OTRO AUMENTO DEL VOLUMEN COMERCIAL OCURRIÓ CUANDO EL CONTRATO DE ABRIL DE 1991 EXPIRÓ Y EL CONTRATO DE DICIEMBRE DE 1991 SE HIZO
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PANTALLA DE CUMBRE DE LA FIGURA 4-1: GANADO VIVO, FEBRERO DE 1991; PANTALLA DE FONDO: GANADO VIVO, DICIEMBRE DE 1991
LA CUARTA ENTREGA. DE HECHO, HAY UN CAMBIO CONTINUO DE LOS PRECIOS DE UN CONTRATO DE FUTURO A PARTIR DE SU PRINCIPIO A SU EXPIRACIÓN. ESTE CAMBIO ES NATURAL AL MERCADO.
ESTO ES LA VIDA LIMITADA Y PERFIL QUE SE CAMBIA QUE HACEN EL USO DE CONTRATOS DE FUTURO ACTUALES EXTRAÑO PARA LOS OBJETIVOS DE SIMULACIONES DE SISTEMA COMERCIALES. LOS HUECOS DE PRECIOS QUE OCURREN EN "EL APLAZAMIENTO" (ES DECIR, LA TRANSICIÓN DEL CONTRATO QUE EXPIRA AL CONTRATO ACTIVO CORRIENTE) DEBEN SER TRATADOS CUANDO ELLOS ESTARÍAN EN EL COMERCIO ACTUAL. LA SIMULACIÓN DEBE INSERTAR UN COMERCIO DE APLAZAMIENTO. CUALQUIER PUESTO VACANTE DEBE SER LIQUIDADO EN EL CONTRATO QUE EXPIRA Y PUEDE SER REHABILITADO EN EL CONTRATO CORRIENTE. ESTE IMPLICARÁ UNA COMISIÓN, RESBALAMIENTO, Y LA GANANCIA O PÉRDIDA DEL COMERCIO CERRADO.
VARIAS OTRAS SOLUCIONES HAN SIDO OFRECIDAS LO QUE IMPLICA TRANSFORMAR LOS DATOS DE ALGÚN MODO. PERO LA MAYOR PARTE DE LAS SOLUCIONES PRESENTAN PROBLEMAS ADICIONALES COMO SERÁ VISTO EN LAS SECCIONES SIGUIENTES.
CONTRATOS INDIVIDUALES
EL USO DE UN CONTRATO DE PRECIOS INDIVIDUAL (ES DECIR, EL FUTURO DE GANADO VIVO DE DICIEMBRE DE 1991) PRESENTA DOS PROBLEMAS PRINCIPALES: ES FINITO, Y ELLO INEXACTAMENTE
REPRESENTA LA PLATAFORMA DE COMERCIO TÍPICA DE LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES. YA QUE LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES SÓLO USAN EL CONTRATO MÁS ACTIVO, UNA SIMULACIÓN DEL COMERCIO QUE USA EL ENERO DE 1991 DE MES DE CALENDARIO DENTRO DEL CONTRATO DE FUTURO DE DICIEMBRE DE 1991 SERÁ INEXACTA. LA FIGURA 4-2 MUESTRA EL CONTRATO DEL 1/2/91 AL 12/19/91 DE DICIEMBRE DE 1991.
EL COMERCIO DE SIMULACIONES DEBERÍA SER AL MENOS CINCO AÑOS EN LA LONGITUD. COMO EL FUTURO DE GANADO VIVO DE DICIEMBRE DE 1991 CONTRATA SÓLO COMERCIOS DURANTE APROXIMADAMENTE 18 MESES, NO PUEDE SER USADO PARA LA PRUEBA ENTERA. POR ESTOS DOS MOTIVOS, LA UTILIZACIÓN DE CONTRATOS DE PRECIOS INDIVIDUALES LLENOS NO ES POSIBLE.
EL CONTRATO CONTINUO
UNA SOLUCIÓN BUENA CON AMBOS DE ESTOS PROBLEMAS ES EL CONTRATO CONTINUO— UN REMIENDO DE CONTRATOS DE FUTURO INDIVIDUALES SUCESIVOS. EN EL ENERO DE 1991, UN CONTRATO CONTINUO TENDRÁ DATOS DE PRECIOS DEL CONTRATO DE FEBRERO DE 1991. EN EL ABRIL DE 1991, ESTO TENDRÁ DATOS DE PRECIOS DEL CONTRATO DE JUNIO DE 1991. EN OTRAS PALABRAS, ESTO SIGUE EL CONTRATO DE PRECIOS DELANTERO.
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LA FIGURA 4-2 GANADO VIVO, DICIEMBRE T991
EL CONTRATO CONTINUO SOLUCIONA DOS DE LOS TRES PROBLEMAS PRINCIPALES. PUEDE SER MIENTRAS REQUERIDO. ESTO REPRESENTA LOS DATOS DE PRECIO DE CONTRATO CERCANOS Y ASÍ EXACTAMENTE REFLEJA EL VEHÍCULO DE COMERCIO NATURAL DE LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES. ESTO TIENE UN PROBLEMA: EL HUECO DE PRECIO DE APLAZAMIENTO PARECE SER UN HUECO QUE SE ABRE, QUE PUEDE CAUSAR UN RESULTADO EXTRAORDINARIO O PÉRDIDA CUANDO AQUELLA SITUACIÓN NUNCA EXISTIÓ. LA SIMULACIÓN COMERCIAL DEBE TOMAR ESTE EN LA CONSIDERACIÓN.
[bookmark: bookmark55]EL CONTRATO PERPETUO
UNA SOLUCIÓN POPULAR ES EL CONTRATO PERPETUO. ESTE CONTRATO ES MUY DIFERENTE DEL CONTRATO CONTINUO; ESTO CONSISTE EN UNA TRANSFORMACIÓN MATEMÁTICA DE DATOS DE PRECIOS, QUE SON, POR CONSIGUIENTE, NO VERDADEROS DATOS DE PRECIOS. LOS PRECIOS EN UN CONTRATO PERPETUO REALMENTE SON CONVERTIDOS POR UNA FÓRMULA DE INTERPOLACIÓN QUE INTENTA CREAR LOS VALORES AVANZADOS DE TRES MESES DE LA MATERIA EN UNA MANERA SIMILAR AL CAMBIO DE METALES DE LONDRES FIJACIÓN DE PRECIOS AVANZADA. EL VALOR TRANSFORMADO ES DIFERENTE PARA CADA DÍA DEL CONTRATO. EL DISEÑO DE LA FÓRMULA ES QUERIDO PARA PROPORCIONAR UNA HISTORIA DE PRECIOS QUE ESTÁ CERCA DEL CONTRATO DE TRES MESES APUNTADO.
EL CONTRATO PERPETUO TAMBIÉN SOLUCIONA DOS DE LOS TRES PROBLEMAS PRINCIPALES: PUEDE SER MIENTRAS REQUERIDO, Y ES MÁS SIMILAR A LOS DATOS DE PRECIO DE CONTRATO DELANTEROS Y ELIMINA LOS HUECOS DE PRECIO DE APLAZAMIENTO. PERO NO ES REPRESENTATIVO DE PRECIOS CERCANOS.
EL CONTRATO PERPETUO INTRODUCE TRES PROBLEMAS ÚNICOS. PRIMERO, ESTO NO CONTIENE LA VERDADERA HISTORIA DE PRECIOS. CADA PRECIO ES TRANSFORMADO. SEGUNDO, ESTO INTRODUCE UNA NUEVA DEFORMACIÓN DE SU PROPIO Y ESTO TIENDE A MOJAR LA VOLATILIDAD. ESTO SE COMPORTA DIFERENTEMENTE QUE LOS DATOS DE PRECIOS ACTUALES SÍ MISMO. TERCERO, ES NECESARIO TRANSFORMAR ÓRDENES DE ENTRADA POR EL COMERCIO DE TIEMPO REAL SACADO DE ELLO. ESTE AÑADE EL TRABAJO ADEMÁS DE LA DEFORMACIÓN. DEBIDO A LA NATURALEZA PATENTADA DE LA FÓRMULA, NO HAY NINGÚN MODO DE HACER ESTE EXACTAMENTE. ADEMÁS, ESTA DEFORMACIÓN AÑADIDA PUEDE SER DE POCA CONSECUENCIA CON UN SISTEMA MUY LENTO QUE CAMBIA MOVIMIENTOS GRANDES; SIN EMBARGO, TAL DEFORMACIÓN PUEDE RESULTAR SER UN PROBLEMA SERIO CON UN SISTEMA DE COMERCIO MUY ACTIVO QUE APUNTA PEQUEÑOS MOVIMIENTOS.
[bookmark: bookmark56]CONTRATOS COMBINADOS
EL COMBINADO CONTRÁIGASE LA ALTERNATIVA CONSERVA LAS MEJORES DE TODAS LAS ALTERNATIVAS PRECEDENTES. UN CONTRATO COMBINADO ES REALMENTE UN MODO DIFERENTE DE CARGAR DATOS DE PRECIOS. EN VEZ DE CARGAR PRECIOS DE UNA HISTORIA DE PRECIOS CONTINUA COMO HACEN OTROS MÉTODOS, EL CONTRATO COMBINADO CARGA LOS PEDAZOS DE DATOS DE PRECIOS QUE ESTO NECESITA DE UNA SERIE DE HISTORIAS DE PRECIOS INDIVIDUALES.
UN CONTRATO COMBINADO PUEDE TENER DOS FORMAS. LAS PRIMERAS HOJAS LOS HUECOS DE APLAZAMIENTO EN LOS PRECIOS QUE SON CARGADOS EN LA MEMORIA DEL ORDENADOR. ESTE ES UN CONTRATO NO TRANSFORMADO, COMBINADO. HAY DOS INCONVENIENTES A ESTE. LA SIMULACIÓN DEBE MANEJAR CORRECTAMENTE TODOS LOS COMERCIOS O CUALQUIER CÁLCULO QUE ATRAVIESA ESTE HUECO DE APLAZAMIENTO. SI ESTO NO HACE, LA INTERPRETACIÓN MOSTRARÁ RESULTADOS EXTRAORDINARIOS Y PÉRDIDAS. UN CONTRATO NO TRANSFORMADO, COMBINADO SOLUCIONA DOS DE TRES DE LOS PROBLEMAS: PUEDE SER MIENTRAS NECESARIO, Y ESTO ES EXACTAMENTE LOS PRECIOS QUE SON CAMBIADOS. LA FIGURA 4-3 MUESTRA UN CONTRATO COMBINADO DEL FUTURO DE GANADO VIVO DEL 1/2/91 AL 12/19/91 CON HUECOS.
EL SEGUNDO TIPO DEL CONTRATO COMBINADO QUITA TODOS LOS HUECOS USANDO A LOS DATOS NEUTROS TRANSFORMAN. CONSIDERE UN CONTRATO COMBINADO DE FEBRERO DE 1991 Y ABRIL DE 1991 FUTURO DE GANADO VIVO. ASUMIENDO UN DÍA DE APLAZAMIENTO DURANTE EL DÍA ANTERIOR ANTES DEL MES DE EXPIRACIÓN, LOS DATOS DE PRECIOS SERÁN CARGADOS EN UNA FORMA COMBINADA DEL 1/3/91 AL 5/31/91. EL ORDENADOR CARGARÁ PRIMERO DATOS DE PRECIOS DEL CONTRATO DEL 2/1/91 AL 3/31/91 DE ABRIL DE 1991. ESTO CARGARÁ ENTONCES DATOS DE PRECIOS DEL CONTRATO DEL 1/3/91 AL 1/31/91 DE FEBRERO DE 1991. ESTO CALCULARÁ EL HUECO ENTRE EL FEBRERO DE 1991 Y LOS DATOS DE ABRIL DE 1991 EL 1/31/91. ESTA DIFERENCIA DE PRECIOS ES EL FACTOR DE AJUSTE. ESTO AÑADIRÁ O ENTONCES (SI
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LA FIGURA 4-3 GORRAS DEL CONTRATO CONTINUAS EN

EL ABRIL DE 1991 ES DURANTE EL FEBRERO DE 1991) O RESTE (SI EL ABRIL DE 1991 ESTÁ BAJO EL FEBRERO DE 1991) ESTE FACTOR DE AJUSTE A CADA CAMPO DE PRECIOS EN LOS DATOS DE FEBRERO DE 1991 CARGADOS DEL 1/3/91 AL 1/31/91. DE ESTA MANERA, LOS HUECOS DE APLAZAMIENTO SON ELIMINADOS. LA FIGURA 4-4 MUESTRA UN CONTRATO COMBINADO DEL GANADO VIVO DEL 1/2/91 AL 12/19/91 CON HUECOS QUITADOS.
ESTOS DATOS NEUTROS TRANSFORMAN VEDADOS LAS DIFERENCIAS RELATIVAS ENTRE PRECIOS. ESTO INTRODUCE REALMENTE UNA DEFORMACIÓN CON CUALQUIER CÁLCULO QUE USA PORCENTAJES DEL PRECIO COMO LA INDEXACIÓN. NO PUEDE SER USADO CON APLICACIONES CHARTING QUE USAN PRECIOS ABSOLUTOS PARA APOYO Y RESISTENCIA. EL TIPO DE SISTEMA PROBADO DEBE SER CONSIDERADO DECIDIENDO EL TIPO DE DATOS PARA USAR.
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LA FIGURA 4-4 GORRAS DEL CONTRATO CONTINUAS QUITADAS
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UN CONTRATO COMBINADO TRANSFORMADO SOLUCIONA TODOS LOS TRES DE LOS PROBLEMAS PRINCIPALES PARA LA MAYOR PARTE DE SISTEMAS: PUEDE SER MIENTRAS NECESARIO, ESTO FIELMENTE REPRESENTA LOS DATOS PARA SER CAMBIADOS, Y ESTO ELIMINA EL HUECO DE APLAZAMIENTO. ESTO PUEDE INTRODUCIR UNA DEFORMACIÓN LEVE CON COMERCIOS QUE ATRAVIESAN EL HUECO DE APLAZAMIENTO. SI LOS DATOS DE PRECIOS SON TOMADOS MUY LEJOS ATRÁS, LOS PRECIOS PUEDEN HACERSE EXCEPCIONALMENTE GRANDES O HASTA NEGATIVOS, QUE INTRODUCIRÁ UNA DEFORMACIÓN EN CÁLCULOS USANDO A
PORCENTAJE DE PRECIO. LOS CONTRATOS COMBINADOS SON, POR LO TANTO, NO APROPIADOS PARA PROBAR TODAS LAS TEORÍAS DE COMERCIO.
RESUMEN
LA RESERVA Y LOS PRECIOS DE MERCADO EN EFECTIVO PUEDEN SER USADOS EN PRUEBAS DE SIMULACIÓN SIN EL CAMBIO. LA ÚNICA CONDICIÓN CONSISTE EN QUE MUCHAS SERIES DE RESERVA SON SIN UN PRECIO QUE SE ABRE. ALGUNOS PRECIOS DE MERCADO EN EFECTIVO ESTÁN DISPONIBLES SÓLO EN LA FORMA ÚNICAMENTE DE FINAL. LAS SIMULACIONES QUE REQUIEREN MÁS NO PUEDEN SER HECHAS.
LOS PRECIOS DE FUTURO SON LLENOS DE DIFICULTADES: LA EXPIRACIÓN LIMITA SU LONGITUD; UNA SERIE SINTÉTICA QUE ATRAVIESA EL APLAZAMIENTO CONTENDRÁ UN HUECO DE PRECIOS; Y EL CICLO DE VIDA NATURAL DE UN CONTRATO DE FUTURO LO DA INSERVIBLE. LAS CUATRO SOLUCIONES TODOS REQUIEREN ALGÚN TIPO DE LA MANIPULACIÓN DE DATOS. LOS DOS QUE NO OFRECEN NINGUNA DEFORMACIÓN EN ABSOLUTO, PERO REQUIEREN EL TRABAJO DE ORDENADOR MÁS DIFÍCIL SON EL CONTRATO CONTINUO Y CONTRATOS COMBINADOS NO TRANSFORMADOS. LAS OTRAS DOS SOLUCIONES — EL CONTRATO PERPETUO Y LA OFERTA DEL CONTRATO COMBINADA TRANSFORMADA UN POCO DE DEFORMACIÓN PERO MAYOR FACILIDAD COMPUTACIONAL. EL CONTRATO COMBINADO TRANSFORMADO OFRECE LA MENOR PARTE DE DEFORMACIÓN Y ES POR LO TANTO EL MÉTODO PREFERIDO.
[bookmark: bookmark57]EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE PRUEBA
TODOS LOS SISTEMAS DE COMERCIO SON PROBADOS EN AL MENOS UN SEGMENTO DE DATOS HISTÓRICOS. POR EJEMPLO, LA INTERPRETACIÓN DE UN SISTEMA MEDIO MÓVIL SERÁ PROBADA EN S&P 500 FUTURO DATOS DE PRECIOS HISTÓRICOS DEL 1/1/85 AL 12/31/90. DEFINICIÓN: EL VENTANA DE PRUEBA ES EL TAMAÑO DE AQUELLA PARTE DE DATOS DE PRECIOS HISTÓRICOS EN LOS CUALES UN SISTEMA DE COMERCIO ES PROBADO.
DOS CONSIDERACIONES PRINCIPALES DEBEN ESTAR SATISFECHAS DECIDIENDO EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE PRUEBA. EL PRIMER ES LA SOLIDEZ ESTADÍSTICA; EL SEGUNDO ES LA IMPORTANCIA AL SISTEMA DE COMERCIO Y AL MERCADO. ESTAS DOS EXIGENCIAS NO DICTAN EL TAMAÑO DE UNA VENTANA DE PRUEBA PARTICULAR EN DÍAS, SEMANAS, O MESES. EN CAMBIO, ELLOS ESPECIFICAN UN JUEGO DE REGLAS QUE PUEDEN SER SEGUIDAS PARA DETERMINAR EL TAMAÑO DE VENTANA CORRECTO PARA EL SISTEMA DE COMERCIO PARTICULAR Y MERCADO. UN TAMAÑO NO ENCAJA TODOS EN CASO DE LA VENTANA DE PRUEBA.
[bookmark: bookmark58]EXIGENCIAS ESTADÍSTICAS
LA VENTANA DE PRUEBA DEBE SER BASTANTE GRANDE PARA GENERAR RESULTADOS SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SANOS E INCLUIR UNA AMPLIA MUESTRA DE CONDICIONES DE DATOS. LO QUE HACE SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SANO ¿MEDIO? ESENCIALMENTE, DOS COSAS. DEBEN HABER BASTANTES COMERCIOS PARA SER CONSIDERADOS SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS ADECUADOS. LA VENTANA DE PRUEBA TAMBIÉN DEBE SER BASTANTE GRANDE EN CUANTO AL NÚMERO Y LA LONGITUD DE VARIABLES USADAS POR EL SISTEMA DE COMERCIO. SI NO ES, LOS RESULTADOS DE PRUEBA SERÁN SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS EL SOSPECHOSO.
[bookmark: bookmark59]TAMAÑO DE MUESTRA Y ERROR
HAY UNA FÓRMULA PARA EL CÁLCULO DEL ERROR ESTADÍSTICO. ESTA MEDIDA ESTADÍSTICA PROPORCIONA LA INFORMACIÓN PROVECHOSA EN CUANTO A LA SUFICIENCIA DEL TAMAÑO DE MUESTRA COMERCIAL. MÁS GRANDE LA MUESTRA COMERCIAL, MÁS PEQUEÑO EL ERROR ESTÁNDAR. LA FÓRMULA PARA EL ERROR ESTÁNDAR ES
ERROR ESTÁNDAR = 1/YFN + 1
DONDE N ES EL TAMAÑO DE LA MUESTRA. EL ERROR ESTÁNDAR NOS DICE EL GRADO DE EXACTITUD DE NUESTROS RESULTADOS. POR EJEMPLO, SI EL TRIUNFO MEDIO ES 200 DÓLARES CON UN ERROR ESTÁNDAR DEL 25 %, EL TRIUNFO MEDIO ES REALMENTE 200 DÓLARES +/-25 %. EN OTRAS PALABRAS, NUESTRO TRIUNFO MEDIO CON LA MAYOR PROBABILIDAD SERÁ $150-$250. EN NOMBRE DEL CONSERVADURISMO, ES ASUMIDO QUE EL TRIUNFO MEDIO PROBABLEMENTE SERÁ 150 DÓLARES.
CONSIDERE TRES EJEMPLOS DEL ERROR ESTÁNDAR BASADOS EN TAMAÑOS DE MUESTRA COMERCIALES DIFERENTES DE 10, 30, Y 100:
ERROR ESTÁNDAR = L/>/I0+T = 1/3.317 = EL 30.14 %
CON UNA MUESTRA DE 10 COMERCIOS, EL ERROR ESTÁNDAR ES EL 30 %. TAPANDO ESTE VALOR EN LA FÓRMULA PRECEDENTE, LA VARIEDAD DE EXACTITUD DEL TRIUNFO MEDIO ES 200 DÓLARES +/-30 %, O 140 DÓLARES A 260 DÓLARES. UNA MUESTRA DE 30 COMERCIOS TIENE UN ERROR ESTÁNDAR DEL 18 %. LA VARIEDAD DE EXACTITUD DEL TRIUNFO MEDIO DE 200 DÓLARES ES 200 DÓLARES +/-18 % O 164 DÓLARES A 236 DÓLARES. UNA MUESTRA DE 100 COMERCIOS TIENE UN ERROR ESTÁNDAR DEL 10 %. LA VARIEDAD DE EXACTITUD DEL TRIUNFO MEDIO DE 200 DÓLARES ES 200 DÓLARES +/-10 % O 190 DÓLARES A 210 DÓLARES. DE ESTOS EJEMPLOS, ES FÁCIL VER QUE MÁS GRANDE EL TAMAÑO DE MUESTRA COMERCIAL, MÁS ABAJO EL ERROR ESTÁNDAR, Y DE AHÍ, EL MÁS CONFIABLE LOS RESULTADOS DE PRUEBAS.
[bookmark: bookmark60]¿CUÁNTOS COMERCIOS?
¿CUÁNTOS LOS COMERCIOS SON BASTANTE? EN CASO DE PRUEBAS DE SISTEMA COMERCIALES Y LA INFORMACIÓN PRESENTADA EN LA SECCIÓN ANTERIOR, MÁS ES SIEMPRE MEJOR. USTED NO PUEDE CONSEGUIR EL SIGNIFICADO ESTADÍSTICO SIN BASTANTES COMERCIOS.
EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE PRUEBA • 67
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69 . LAS REGLAS DE SIMULACIÓN
ESTA EXIGENCIA PUEDE CONDUCIR A UN PROBLEMA EN LAS PRUEBAS DE SISTEMAS DE COMERCIO A LARGO PLAZO AQUEL COMERCIO CON POCA FRECUENCIA. ES A VECES DIFÍCIL CON MUCHOS TIPOS DE SISTEMAS COMERCIALES PRODUCIR UN TAMAÑO DE MUESTRA BASTANTE GRANDE. EL ÚNICO MODO DE ESTAR SEGURO DE CONSEGUIR BASTANTES COMERCIOS EN UNA PRUEBA DE SISTEMA DE COMERCIO MÁS LENTA ES HACER LA VENTANA DE PRUEBA MUY GRANDE.
OTRAS PAUTAS PUEDEN AYUDAR. CUANDO UNA PRUEBA CONTIENE MENOS DE 10 COMERCIOS, LA PRUDENCIA EXTREMA DEBE SER EJERCIDA EN SU EVALUACIÓN. ESTO DEBE SER FUNDAMENTALMENTE EL SONIDO, ES DECIR BASADO EN PRINCIPIOS LÓGICOS QUE PRESENTARÍAN LA CONFIANZA PERSISTENTE. LA ATENCIÓN EXCEPCIONAL DEBE SER PRESTADA A TODAS OTRAS CONSIDERACIONES QUE PROMUEVEN LA VALIDEZ ESTADÍSTICA.
ESTABILIDAD
EL ESTABILIDAD DE UN COMERCIO EL SISTEMA SE REFIERE AL CONSECUENCIA DE SU COMERCIO. MÁS CONSECUENTE UN SISTEMA DE COMERCIO, EN CADA UNA DE SUS DIMENSIONES, MÁS ESTABLE. EN GENERAL, MAYOR LA ESTABILIDAD DE UN SISTEMA DE COMERCIO EN UNA PRUEBA SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS VÁLIDA, MAYOR SU FIABILIDAD DURANTE COMERCIO. EL CAPÍTULO 8 PRESENTA EN PROFUNDIDAD COMO EVALUAR LA INTERPRETACIÓN DE UN MODELO COMERCIAL. SIN EMBARGO, UNOS TOQUES DE LUZ DEMOSTRARÁN ÚTILES AQUÍ.
DEBERÍA HABER UNA MEZCLA BUENA DE TRIUNFOS Y PÉRDIDAS. LOS COMERCIOS DEBERÍAN SER REGULARMENTE DISTRIBUIDOS EN TODAS PARTES DE LA VENTANA DE PRUEBA. EL MÁS PEQUEÑO LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DEL VALOR DE DÓLAR Y DURACIÓN DE UN GRUPO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS ADECUADO DE TRIUNFOS Y DE PÉRDIDAS, MEJOR. EL MÁS PEQUEÑO LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DEL VALOR DE DÓLAR Y DURACIÓN DE UN GRUPO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS ADECUADO DE GANANCIA Y DE PERDER CARRERAS, MEJOR. ESTAS MEDIDAS DEL CONSECUENCIA COMERCIAL SON MEDIDAS IMPORTANTES DE LA ESTABILIDAD. EL MEJOR TAMAÑO DE VENTANA DE PRUEBA ES EL QUE QUE DE FUENTES FIDEDIGNAS PRODUCE ESTA INFORMACIÓN.
GRADOS DE LIBERTAD
LOS ESTADÍSTICOS USAN EL TÉRMINO GRADOS DE LIBERTAD (DF) COMO UNA MEDIDA DE CONFIANZA EN LOS RESULTADOS DE PRUEBA. EL MISMO CONCEPTO PUEDE SER USADO EN EL DISEÑO DE PRUEBA POR LA INCLUSIÓN DEL NÚMERO DE REGLAS, CONDICIONES, Y COMERCIOS QUE RESULTAN EN LA RELACIÓN HASTA UN TOTAL DE DATOS DE PRUEBA. MENOS ESPECIFICACIONES Y MÁS DATOS DAN LA MAYOR CONFIANZA.
AUNQUE LA NECESIDAD DE ESTA EVALUACIÓN ESTÉ INTUITIVAMENTE CLARA, NO HAY NINGUNA FÓRMULA QUE EXPRESA LA RELACIÓN. EL CONCEPTO DE GRADOS DE LA LIBERTAD NO HA SIDO APLICADO AL ÁREA DEL DISEÑO DE PRUEBA. A FIN DE LLEGAR A UNA PAUTA ÚTIL, CONSIDERE UN EJEMPLO EXTREMO. USANDO DIEZ AÑOS DE PRECIOS DE GRANO (P.EJ, 1980-1990), APLICAN LAS REGLAS SIGUIENTES:
COMPRE EL 5 DE MAYO DE 1980, VÉNDASE EL 1 DE AGOSTO DE 1980; COMPRE EL 20 DE JUNIO DE 1981, VÉNDASE EL 10 DE JULIO DE 1981;...; COMPRE EL 21 DE MAYO DE 1990, VÉNDASE EL 30 DE JULIO DE 1990.
HAY 20 REGLAS (10 COMPRAS Y 10 SE VENDE) QUE PRODUCEN 10 COMERCIOS (20 SEÑALES). A FIN DE EVITAR SOBREENCAJAR LOS DATOS, PODRÍAMOS USAR LA DEFINICIÓN:
GRADOS DE LIBERTAD = NÚMERO DE SEÑALES - NÚMERO DE REGLAS
EN ESTE CASO, HAY GRADOS CERO DE LA LIBERTAD. NO HAY TAMBIÉN NINGUNA CAPACIDAD DE PRONÓSTICO EN ESTE MÉTODO ESTACIONAL; FUE TODO HECHO CON LA VISIÓN RETROSPECTIVA. SE HACE CLARO QUE UN SISTEMA DEBE TENER MUCHA COMPRA MÁS Y VENDER SEÑALES QUE ESTO TIENE REGLAS Y CONDICIONES. POR EL MOMENTO, CONSIDERE UNA ESTIMACIÓN SEGURA COMO
MÍNIMO DF = 10 X (REGLAS + CONDICIONES)
LOS GRADOS DE LA LIBERTAD TAMBIÉN PUEDEN SER ESPECIFICADOS EN TÉRMINOS DE NÚMERO DE PUNTOS DE DATOS USADOS PARA PRUEBAS; SIN EMBARGO, ESTA MEDIDA PUEDE SER ARTIFICIALMENTE SOSTENIDA. POR EJEMPLO, UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 30 DÍAS DEBERÍA SER PROBADO DURANTE AL MENOS 300 DÍAS DE DATOS (OTRA VEZ, UN FACTOR DE 10). SI ESTE SISTEMA CALCULA LA TENDENCIA USANDO COTIZACIONES DE CIERRE, LA DISPONIBILIDAD DEL PRECIO ABIERTO, ALTO, Y BAJO NO HACE NADA PARA CAMBIAR MÍNIMO DE 300 DÍAS.
TENGA PRESENTE QUE LA SATISFACCIÓN DE LAS EXIGENCIAS MÍNIMAS NO ESTÁ TAN BIEN COMO USANDO MENOS REGLAS Y MÁS DATOS PARA PRODUCIR UN NÚMERO MÁS GRANDE DE COMERCIOS. TODO ESTE TRADUCE EN UNA MUESTRA DE PRUEBA MÁS GRANDE, RESULTADOS MÁS EXACTOS, Y UN SISTEMA MÁS ROBUSTO.
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ESTO ES UN HECHO INTERESANTE DE LA SIMULACIÓN QUE EL TAMAÑO DE VENTANA DE PRUEBA EJERCERÁ UNA INFLUENCIA GRANDE EN EL PASO DE COMERCIO Y EN RESULTADOS DE PRUEBA. UNA VENTANA DE PRUEBA MÁS PEQUEÑA PUEDE PRODUCIR UN TAMAÑO DE MUESTRA ADECUADO PARA UN SISTEMA DE COMERCIO A CORTO PLAZO Y MÁS ACTIVO. ADEMÁS, LOS SISTEMAS MÁS A CORTO PLAZO NO FUNCIONARÁN BIEN SOBRE UNA VENTANA DE PRUEBA GRANDE PORQUE LOS MODELOS DE MERCADO SE CAMBIAN CON FRECUENCIA CON RESPECTO A LOS PARÁMETROS DEL SISTEMA. POR EJEMPLO, LAS TENDENCIAS A CORTO PLAZO ÓPTIMAS PUEDEN CAMBIAR ENTRE 3 Y 6 DÍAS. A LA INVERSA, SÓLO UNA VENTANA DE PRUEBA MÁS GRANDE PUEDE PRODUCIR UN TAMAÑO DE MUESTRA ADECUADO PARA UN SISTEMA DE COMERCIO A LARGO PLAZO Y MENOS ACTIVO. EL TAMAÑO DE MUESTRA DE LA HORNADA DE TODAS LAS PRUEBAS INDIVIDUALES MÁS PEQUEÑAS PUEDE DEMOSTRAR SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS ADECUADO.
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EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE PRUEBA TIENE UN EFECTO INTERESANTE EN "EL TIEMPO DE DURABILIDAD ANTES DE LA VENTA" DEL MODELO COMERCIAL. EL COMERCIO DE SISTEMAS QUE USAN LA OPTIMIZACIÓN REQUIERE QUE ALGÚN TIPO DE LA NUEVA OPTIMIZACIÓN PERIÓDICA PONGA A PUNTO EL MODELO COMERCIAL A CONDICIONES DE MERCADO CORRIENTES. HA SIDO MOSTRADO QUE EL COMERCIO DE MODELOS OPTIMIZADOS EN UNA VENTANA DE PRUEBA MÁS GRANDE PUEDE IR MÁS LARGO ENTRE NUEVAS OPTIMIZACIONES, ES DECIR TENER UN TIEMPO DE DURABILIDAD ANTES DE LA VENTA MÁS LARGO. A LA INVERSA, MÁS CORTO LAS VENTANAS DE PRUEBA REQUIEREN LA NUEVA OPTIMIZACIÓN MÁS FRECUENTE. DE AHÍ, SE DICE QUE ELLOS TIENEN UN TIEMPO DE DURABILIDAD ANTES DE LA VENTA MÁS CORTO.
LOS MOTIVOS PRINCIPALES DE ESTA DIFERENCIA SON ESTRUCTURALES. EL PERÍODO DE TIEMPO ENTRE «OPTIMIZACIONES ERA GENERALMENTE ENCONTRADO PARA SER ALGUNA FRACCIÓN DEL PERÍODO DE PRUEBA ORIGINAL. ESTE ES DESTACADO POR EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, QUE ES PRESENTADO EN EL CAPÍTULO 7. UNA REGLA BUENA PARA EL TAMAÑO DE LA VENTANA COMERCIAL ESTÁ ENTRE CONTRA Y XK DEL TAMAÑO DE VENTANA DE PRUEBA. EN OTRAS PALABRAS, SI UNA VENTANA DE PRUEBA DE 24 MESES ES USADA PARA OPTIMIZAR EL SISTEMA DE COMERCIO, ENTONCES PUEDE SER SIN PELIGRO CAMBIADO AVANZADO PARA ENTRE 3 (24/S = 3) Y 6 (24A = 6) MESES. OTROS FACTORES EJERCEN LA INFLUENCIA. ESTE ES SIMILAR AL CONCEPTO QUE LOS PRONÓSTICOS ESTADÍSTICOS OFRECEN A MENOS CONFIANZA EL AVANZADO MÁS LEJANO QUE ELLOS SON A TIEMPO DE DONDE EL PRONÓSTICO ES HECHO. (VER P. 60.)
LA RAZÓN UN SISTEMA DE COMERCIO DEBE SER OPTIMIZADO DE NUEVO ES AQUEL CAMBIO DE MERCADOS CONTINUAMENTE. POR LO TANTO, SI LAS CONDICIONES DE MERCADO PERMANECEN EL MISMO, EL SISTEMA DE COMERCIO NO DEBERÍA REQUERIR MÁS LEJOS «OPTIMIZACIÓN. SI ELLOS SE CAMBIAN, «LA OPTIMIZACIÓN ES NECESARIA. LOS NUEVOS DATOS SON INTRODUCIDOS EN EL MODELO QUE PIDE NUEVAS ESPECIFICACIONES.
UNA VENTANA DE PRUEBA CORTA SÓLO PUEDE "VER" UN TIPO DEL MERCADO, UNA PEQUEÑA MUESTRA DE CONDICIONES DE MERCADO. CUANDO OPTIMIZADO, ESTE MODELO HA SIDO ADAPTADO A ESTE TIPO DE MERCADO Y PUESTO DE CONDICIONES. CUANDO EL MERCADO COMIENZA A CAMBIARSE EN ALGO CON EL CUAL EL MODELO NO TIENE NINGUNA EXPERIENCIA, NO HAY NINGÚN ASEGURAMIENTO QUE ESTO SEGUIRÁ REALIZANDO CUANDO ESTO HIZO DURANTE PRUEBAS. POR LO TANTO, ESTO REQUERIRÁ «OPTIMIZACIÓN ADAPTARSE A LAS CONDICIONES NUEVAS, QUE SE DESPLIEGAN. ESTO ES SÓLO ESTA VISTA LIMITADA DE LA VENTANA MÁS PEQUEÑA QUE EXIGE LA "OPTIMIZACIÓN MÁS FRECUENTE.
A LA INVERSA, UNA VENTANA DE PRUEBA MÁS LARGA INCORPORARÁ CON LA MAYOR PROBABILIDAD UN NÚMERO MÁS GRANDE DE TIPOS DE MERCADO Y UN JUEGO MÁS GRANDE DE CONDICIONES DE MERCADO. POR DEFINICIÓN, ESTO TIENE LA EXPERIENCIA CON UNA ESFERA MÁS GRANDE DE DATOS DE MERCADO Y ES ADAPTADO A ESTA ESFERA MÁS GRANDE. CON UNA BASE DE EXPERIENCIA MÁS GRANDE, ESTE SISTEMA DE COMERCIO CON MAYOR PROBABILIDAD SERÁ CAPAZ DE RESPONDER A NUEVOS TIPOS DE MERCADO Y CONDICIONES COMO ELLOS APARECEN.
EN GENERAL, UNA VENTANA MÁS CORTA REQUIERE LA "OPTIMIZACIÓN MÁS FRECUENTE, TIENDE A SER UN POCO MENOS ESTABLE, Y ES MÁS SENSIBLE A LA ACCIÓN DE PRECIOS CORRIENTE.
UNA VENTANA MÁS LARGA REQUIERE LA "OPTIMIZACIÓN MENOS FRECUENTE, TIENDE A SER UN POCO MÁS ESTABLE, Y ES MENOS SENSIBLE A LA ACCIÓN DE PRECIOS CORRIENTE.
TIPOS DE MERCADO
INCLUSO EL OBSERVADOR OCASIONAL DE MERCADOS ES CONSCIENTE DEL TORO Y EL MERCADO BAJISTA. EL MERCADO ALCISTA SUBE, EL MERCADO BAJISTA BAJA. COMO EN TODAS LAS COSAS, HAY GRADOS DE OPTIMISTA, PESIMISTA, Y MERCADOS EN MEDIO.
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LOS MERCADOS ALCISTAS AVANZAN MERCADOS. LOS PRECIOS SUBEN. HAY MERCADOS ALCISTAS "TÍPICOS". SI UNA LÍNEA DE REGRESIÓN ES DIBUJADA POR TAL MERCADO, ESTO TENDRÁ UNA CUESTA DE 25 A 50 GRADOS. TAL MERCADO AVANZARÁ EN UN PASO RELATIVAMENTE GRADUAL, ES SOSTENIBLE, Y PUEDE DURAR DURANTE MESES O HASTA AÑOS.
ALLÍ PUEDE "RUGIR" MERCADOS ALCISTAS TAMBIÉN. UNA LÍNEA DE REGRESIÓN DIBUJADA POR TAL MERCADO PUEDE TENER UN ÁNGULO ENTRE 50 Y 70 GRADOS. TAL MERCADO MIRA COMO SI ESTO EXPLOTA. UN POCO DE LLAMADA ESTE TIPO DEL CRECIMIENTO "EXPONENCIAL", PERO ESTO REALMENTE SIGNIFICA QUE EL PRECIO DEL CRECIMIENTO DE PRECIOS TAMBIÉN AVANZA COMO AVANCES DE PRECIOS. LOS MERCADOS ALCISTAS RUGIENTES SON RARER QUE MEROS MERCADOS ALCISTAS. ELLOS SON TAMBIÉN MENOS SOSTENIBLES Y POR LO TANTO RELATIVAMENTE EFÍMEROS.
[bookmark: bookmark64]EL MERCADO BAJISTA
LOS MERCADOS BAJISTAS REHUSAN MERCADOS, ES DECIR LOS PRECIOS SE CAEN. HAY TAMBIÉN LOS MERCADOS BAJISTAS TÍPICOS. UNA LÍNEA DE REGRESIÓN DIBUJADA POR TAL MERCADO TENDRÁ UNA CUESTA ENTRE 25 Y 50 GRADOS CON EL PRECIO QUE DISMINUYE EN UN PASO RELATIVAMENTE GRADUAL. TAL MERCADO PUEDE DURAR DURANTE MESES O HASTA AÑOS.
PUEDEN HABER MERCADOS BAJISTAS DE PÁNICO TAMBIÉN. UNA LÍNEA DE REGRESIÓN DIBUJADA POR TAL MERCADO PUEDE TENER UN ÁNGULO ENTRE 50 Y 70 GRADOS, O MÁS ESCARPADO EN CASOS EXTREMOS. TAL MERCADO MIRA COMO SI ESTO ESTÁ EN LA CAÍDA FUERTE E INCONTROLABLE DE LOS PRECIOS.
A MENUDO ESTOS MERCADOS SON LLAMADOS PÁNICOS Y SON POR LO GENERAL EL RESULTADO DE HISTERISMO COLECTIVO EN LOS MERCADOS FINANCIEROS. LOS MERCADOS BAJISTAS HISTÉRICOS SON CON FRECUENCIA VIOLENTOS Y POR SUERTE EFÍMEROS.
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EL MERCADO CÍCLICO DEBE SER AÑADIDO AL TORO CLÁSICO Y MERCADOS BAJISTAS. ESTE TAMBIÉN ESTÁ CLARO PARA VER AUNQUE MENOS CONOCIDO. UN MERCADO CÍCLICO PUEDE EXISTIR CON O SIN UNA TENDENCIA MÁS GRANDE TOTAL. CUANDO EL NOMBRE IMPLICA, UN MERCADO CÍCLICO OSCILA DENTRO DE UNA ESCALA DE PRECIOS. UN MERCADO GOLPEA UN BAJO CÍCLICO Y SE REPONE A LA CUMBRE DE LA VARIEDAD COMERCIAL. ESTO FORMA UN CICLO ALTO Y LUEGO SE ROMPE AL FONDO DE LA VARIEDAD COMERCIAL. SU CARACTERÍSTICA PRIMARIA CUANDO VISTO DURANTE BASTANTE TIEMPO ES UNA FLUCTUACIÓN MÁS O MENOS REGULAR ENTRE EL FINAL ALTO Y BAJO DE LA ESCALA DE PRECIOS. PUEDE HABER "UNA INCLINACIÓN" OPTIMISTA O PESIMISTA SUAVE A LA VARIEDAD COMERCIAL O PUEDE SER SIN LA DIRECCIÓN. SI LA VARIEDAD COMERCIAL ES BASTANTE GRANDE, TALES MERCADOS SON EMINENTEMENTE TRADABLE.
EL MERCADO LLENO DE GENTE
EL MERCADO LLENO DE GENTE O QUE SE CONSOLIDA, OTRO TIPO DE MERCADO PRINCIPAL, ES CARACTERIZADO TANTO POR UNA AUSENCIA DE TENDENCIA COMO DE LA VOLATILIDAD, O LENTO - VOLATILIDAD QUE DISMINUYE. UN MERCADO LLENO DE GENTE CONSISTE EN OSCILACIONES EFÍMERAS ENTRE LA CUMBRE Y EL FONDO DE UNA VARIEDAD DE COMERCIO MUY ESTRECHA. ELLOS SON TÍPICAMENTE UNTRADABLE CON SISTEMAS AQUEL USO DATOS DIARIOS. ELLOS TAMBIÉN TIENEN UN IMPACTO MÁS SINIESTRO EN SISTEMAS COMERCIALES. UN SISTEMA DE COMERCIO BUENO EL MÁS A MENUDO MOSTRARÁ SUS RACHAS DE MALA SUERTE MÁS GRANDES COMO EL RESULTADO DE UN MERCADO LLENO DE GENTE. DE UN MUY VERDADERO MODO, LOS MERCADOS ATORADOS SON UN AGUJERO NEGRO PARA GANANCIAS.
MERCADOS EFICIENTES
LA HIPÓTESIS DE MERCADO EFICIENTE (EMH) HA DISFRUTADO DE MUCHO APOYO EN LOS CAMPOS ACADÉMICOS. ESTA TEORÍA DECLARA QUE EL MERCADO ES EFICIENTE. ¿PODRÍAN PREGUNTARLE, "EFICIENTE EN QUÉ?" LA TEORÍA CONTINÚA A DECLARAR QUE TODA LA INFORMACIÓN QUE TIENE UN EFECTO EN EL NIVEL DE PRECIOS DE UN MERCADO ESTÁ IGUALMENTE DISPONIBLE A TODOS LOS JUGADORES Y ES MUY POR LO TANTO RÁPIDAMENTE ASIMILADA.
SE DICE QUE EL PRECIO DE MERCADO CORRIENTE ES "EL PRECIO CORRECTO" BASADO EN TODA LA INFORMACIÓN DISPONIBLE. ESTO CREE QUE PORQUE EL MERCADO NO ES EFICIENTE, NADIE EL COMERCIANTE PUEDE OBTENER CUALQUIER VENTAJA SOBRE EL OTRO. TODAS LAS ANOMALÍAS DE MERCADO SON RÁPIDAMENTE DESCUBIERTAS Y RÁPIDAMENTE ELIMINADAS.
ES VERDADERO QUE LOS MERCADOS DE PROTESTA CLAMOROSA ABIERTA LIBRES SON LOS MERCADOS MÁS EFICIENTES EN EL MUNDO. LA INFORMACIÓN SOBRE UN MERCADO ES RÁPIDAMENTE DISTRIBUIDA, ASIMILADA, Y MÁS O MENOS EXACTAMENTE REFLEJADA POR EL PRECIO DEL MERCADO. LOS PRECIOS SON PUESTOS TAN EXACTAMENTE COMO LAS OPINIONES DE LA COMUNIDAD DE COMERCIANTES. SIN EMBARGO, EL MERCADO ES MUY GRANDE Y EXISTE DENTRO DE UNA AMPLIA MULTITUD DE HORIZONTES DE TIEMPO. UN MERCADO PUEDE TENER EN TODAS PARTES DE MILES A MILLONES DE PARTICIPANTES.
LA EXPERIENCIA HA MOSTRADO QUE SI ALLÍ EXISTE MÁS DE UN COMERCIANTE, ALLÍ EXISTE MÁS DE UNA OPINIÓN SOBRE EL MERCADO. TODOS LOS COMERCIANTES PROFESIONALES TIENEN EL ACCESO A MÁS O MENOS LA MISMA INFORMACIÓN EN MÁS O MENOS EL MISMO TIEMPO. LOS COMERCIANTES DIFERENTES TIENEN USOS DIFERENTES Y NECESIDADES DEL MERCADO. EL ESPECULADOR DE SUELO SÓLO QUIERE ACUMULARSE UNOS CUANTOS HACEN TICTAC A LA VEZ. EL COMERCIANTE DE DÍA DE SUELO QUIERE AGARRAR EL MEDIO DEL MOVIMIENTO 5 O 10 CONTRATOS. EL HEDGER QUIERE ASEGURAR CONTRA MOVIMIENTOS DE PRECIOS ADVERSOS ANTES ENTREGA QUE HACE O TOMA EN UN PRODUCTO. EL ARBITRAGER QUIERE CAMBIAR PEQUEÑAS DESVIACIONES EN LA DIFERENCIA DE PRECIOS ENTRE DOS PRODUCTOS RELACIONADOS. EL ESPECULADOR SÓLO QUIERE HACER EL DINERO EN CUALQUIER MANERA POSIBLE. UN ESPECULADOR PUEDE COMERCIAR DE MINUTO AL MINUTO, DÍA HASTA EL DÍA, SEMANA A LA SEMANA, O DE MES A MES.
COMO MÁS ES APRENDIDO SOBRE LA ACCIÓN DE MERCADO, ESTÁ CLARO COMO POCO ES REALMENTE CONOCIDO. LA ESTRUCTURA DE LA ACCIÓN DE PRECIOS ES MAL ENTENDIDA. DURANTE LOS AÑOS, LOS ANALISTAS TÉCNICOS HAN ACUMULADO UN CONJUNTO DE REGLAS SOBRE MUCHOS RASGOS DE LA ACCIÓN DE PRECIOS. ESTAS REGLAS, SIN EMBARGO, SON LEJOS DE SER CODIFICADAS EN UN CUERPO DEL CONOCIMIENTO MATEMÁTICO PRECISO. LOS MERCADOS EXISTEN, Y ELLOS PUEDEN SER MEDIDOS. LA MEDIDA EXACTA ES EL PRIMER PASO EN EL CAMINO A LA PREDICCIÓN.
EL TIEMPO Y EL TIEMPO OTRA VEZ, LAS OPORTUNIDADES DE MERCADO HAN EXISTIDO, HAN SIDO DESCUBIERTOS Y EXPLOTADOS, Y HAN DEJADO DE EXISTIR CUANDO ELLOS SE HICIERON EXTENSAMENTE CONOCIDOS. ESTE ES EN PARTICULAR VERDADERO EN LA BOLSA DONDE EL INDICADOR DESPUÉS DEL INDICADOR HA SIDO DESCUBIERTO, POPULARIZADO, Y HECHO INÚTIL. DE AQUELLA PERSPECTIVA, EL MERCADO ES EFICIENTE. SIN EMBARGO, EL MERCADO NO ES OMNISCIENTE. TAMPOCO TODOS LOS PARTICIPANTES SABEN TODO SOBRE EL MERCADO. DE HECHO, LA VERDAD ES TODO LO CONTRARIO. POR LO TANTO, MÁS PROFUNDAMENTE UN COMERCIANTE ANALIZA LA ACCIÓN DE MERCADO, MAYOR SERÁ EL NÚMERO DE OPORTUNIDADES DESCUBIERTAS. EL MÁS ELEGANTE LOS PARTICIPANTES Y MAYOR EL PODER QUE RONZA NÚMERO TRAÍDO PARA TENER QUE VER CON EL MERCADO, MÁS ORIGINAL DEBE SER LA INVESTIGACIÓN.
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EL USO DE DATOS RELEVANTES ES, EN EL FONDO, UN EQUILIBRIO ENTRE DOS EXIGENCIAS DE ENFRENTE DE DESARROLLO DE SISTEMA COMERCIAL, INTERPRETACIÓN MÁXIMA, Y VALIDEZ ESTADÍSTICA.
LOS ARGUMENTOS DE CONVINCENTE SUGIEREN QUE LA INTERPRETACIÓN DE GANANCIA MÁXIMA SEA CONSEGUIDA POR UN MODELO CON PARÁMETROS ADAPTADOS A CONDICIONES DE MERCADO SUBYACENTES CORRIENTES. POR EJEMPLO, DÉJENOS ASUMIR QUE LA ACCIÓN DE MERCADO CORRIENTE ES UN MERCADO ALCISTA FUERTE CARACTERIZADO POR LA VOLATILIDAD BUENA Y UNA ABUNDANCIA DE OSCILACIONES DE PRECIOS NETAS. ¿NO PARECE LÓGICO QUE UN MODELO COMERCIAL FUNCIONE CON GANANCIA MÁXIMA Y RIESGO MÍNIMO SI SUS PARÁMETROS SON ADAPTADOS A ESTAS CONDICIONES? ¿PERO, CÓMO BIEN HARÍA UN MODELO SI SUS PARÁMETROS FUERAN ADAPTADOS A UN MERCADO NONTRENDING CON LA VOLATILIDAD MUY BAJA? CON LA MAYOR PROBABILIDAD, EL MODELO NO HARÍA DEMASIADO BIEN.
ESTE, POR SUPUESTO, NO PRESENTARÍA NINGÚN PROBLEMA SI LOS MERCADOS NO CAMBIARAN SUS CARACTERÍSTICAS DE VEZ EN CUANDO. HAY MUCHAS IDEAS SOBRE ESTA CALIDAD DEL CAMBIO. ALGUNOS COMERCIANTES CREEN QUE UN MERCADO TIENE LA VARIEDAD INFINITA TODOS MEZCLADO JUNTOS Y POR CONSIGUIENTE NO CAMBIA SU NATURALEZA FUNDAMENTAL. LOS OTROS HAN EXPRESADO UNA OPINIÓN COMPLETAMENTE DE ENFRENTE. ELLOS SUGIEREN QUE UN MERCADO NO EXISTA; ES, MEJOR DICHO, "UNA SUCESIÓN INTERMINABLE DE MINIMERCADOS ALGUNA VEZ DIFERENTES." AMBOS SON VISTAS EXTREMAS. HAY VERDAD EN CADA UNO DE ELLOS.
ALGUNAS PRUEBAS SUGIEREN QUE LOS MERCADOS MANTENGAN CIERTOS RASGOS ESTRUCTURALES DURANTE PERÍODOS LARGOS. POR EJEMPLO, UNOS MANTENDRÍAN QUE HAY TENDENCIAS ESTACIONALES FUERTES EN LOS MERCADOS DE GRANO. SEGURAMENTE, LOS MERCADOS DE GRANO SON ENÉRGICAMENTE GOLPEADOS POR CONDICIONES METEOROLÓGICAS DURANTE LAS ÉPOCAS DE CULTIVOS. AÚN DENTRO DEL MERCADO DE SOJA, HAY MERCADOS ALCISTAS FUERTES Y LOS MERCADOS BAJISTAS EXTREMOS. HUBO PERÍODOS DE LA VOLATILIDAD MUY BAJA Y TRENDLESSNESS. HUBO PERÍODOS DE VOLATILIDAD ALTA Y TENDENCIAS DE TORO FUERTES, CLÁSICAS.
DE UN MODO SIMILAR, MUCHOS OBSERVADORES DIRÍAN QUE LOS MERCADOS MONETARIOS ESTÁN ENTRE LOS MERCADOS TRENDING MÁS FUERTES. COMO UNA CONSECUENCIA, ELLOS SON MUCHO MENOS SUJETOS A OSCILACIONES DE PRECIOS FUERTES DENTRO DE LAS OSCILACIONES DE TENDENCIA MÁS GRANDES. AÚN, ELLOS TAMBIÉN SON SUJETOS A TENDENCIAS DE OSO Y TORO. ELLOS TAMBIÉN VACILAN ENTRE PERÍODOS DE VOLATILIDAD BAJA Y CONSOLIDACIÓN Y VOLATILIDAD ALTA Y TENDENCIAS MÁS FUERTES.
Y AÚN, HAY PRUEBAS FUERTES PARA LA OPINIÓN QUE UN MERCADO ES UNA SUCESIÓN DE PEQUEÑOS MINIMERCADOS. LA ILUSTRACIÓN MÁS OBVIA ES LA LUCHA DE LA CUERDA INTERMINABLE ENTRE EL TORO Y EL OSO. TODOS LOS MERCADOS TIENEN TENDENCIAS DE TORO Y TENDENCIAS DE OSO. MENOS OBVIO SON LOS PERÍODOS NONTRENDING DE CONSOLIDACIÓN O INDIFERENCIA.
LA COMPLICACIÓN DE MODELOS DE MERCADO ES EL IMPACTO DE CAMBIOS DE LA VOLATILIDAD. CUANDO LOS MERCADOS ALCANZAN NIVELES DE PRECIOS MÁS ALTOS, AUMENTOS DE VOLATILIDAD. CUANDO EL TORO O LAS TENDENCIAS DE OSO SE TERMINAN, SUS FINALES A MENUDO SON PUNTUADOS POR MOMENTOS MUY VOLÁTILES.
EL TORO O LAS TENDENCIAS DE OSO NO SIEMPRE TERMINAN EL MISMO CAMINO. A VECES UNA TENDENCIA DE TORO PUEDE SER RÁPIDAMENTE Y QUIRÚRGICAMENTE TERMINADA CON UNA LLAVE ANTIGUA - INVERSIÓN Y HACERSE UNA TENDENCIA DE OSO ESCOTADA. EL REVÉS, POR SUPUESTO, ES A VECES VERDADERO DE MERCADOS BAJISTAS. OTROS TIEMPOS, UNA TENDENCIA DE OSO O TORO, SOBRE TODO DE SER AMPLIADO, PUEDEN TERMINARSE EN UN PERÍODO LARGO DE LATERAL, BAJO - CONSOLIDACIÓN DE VOLATILIDAD.
LA VOLATILIDAD PUEDE CONTRAERSE BRUSCAMENTE A FALTA DEL INTERÉS A UN MERCADO. DESPUÉS DE QUE LOS BONOS DEL TESORO HICIERON UN CLÁSICO, VOLUMEN ALTO, REUNIÓN DE 1,000 PUNTO DE VOLATILIDAD ALTA EN 1979, EL MERCADO CONSOLIDADO DURANTE MESES EN UNA VARIEDAD DE COMERCIO ESTRECHA CON LA VOLATILIDAD MUY BAJA.
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LA CONTRACCIÓN O LA AMPLIACIÓN DE LA LIQUIDEZ PUEDE TENER UN EFECTO DRAMÁTICO EN LA ESTRUCTURA DE MERCADO. LOS MERCADOS ILÍQUIDOS PRESENTAN PEQUEÑAS VARIEDADES DE COMERCIO Y MUCHOS HUECOS EN LA ACCIÓN DE PRECIOS. TALES MERCADOS QUE DIRIGEN PARADA PUEDEN ASESINAR MODELOS DIARIAMENTE COMERCIALES. A LA INVERSA, LOS MERCADOS MUY LÍQUIDOS PRESENTAN MUCHO MENOS HUECOS. CUANDO ELLOS OCURREN REALMENTE, ELLOS CON MAYOR PROBABILIDAD SERÁN DE ALGÚN VALOR PROFÉTICO.
LOS MERCADOS SE CAMBIAN REALMENTE DE VEZ EN CUANDO. J. P. ¿A MORGAN, EL FINANCIERO LEGENDARIO Y OPERADOR DE MERCADO, LE PREGUNTÓ UNA VEZ UN RECIÉN LLEGADO AL COMERCIO QUE BUSCABA UNA PUNTA CALIENTE, "QUÉ HARÁ EL MERCADO HOY, J.P .?" MORGAN SABIAMENTE Y EXACTAMENTE CONTESTADO, "ESTO FLUCTUARÁ."
EL COMERCIANTE DE SISTEMA DEBE JUZGAR CON CUIDADO ENTRE BUSCA DE LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA Y VALIDEZ ESTADÍSTICA. ESTÁ CLARO DE ESTA DISCUSIÓN QUE UN COMERCIANTE PUEDE BENEFICIAR DE LA OPTIMIZACIÓN EN "DATOS RELEVANTES. ¿" SIN EMBARGO, CUÁL ES EL PRECIO QUE DEBE SER PAGADO?
LAS SECCIONES MÁS TEMPRANAS EN ESTE CAPÍTULO HAN PRESENTADO CIERTAS PAUTAS ESTADÍSTICAS NETAS QUE DEBEN SER SEGUIDAS PARA ASEGURAR LA VALIDEZ DE UN MODELO COMERCIAL. DEBEN HABER BASTANTES COMERCIOS, BASTANTES DATOS, LOS GRADOS SUFICIENTES DE LA LIBERTAD, Y UNA AMPLIA VARIEDAD DE TIPOS DE MERCADO. LA TEORÍA DE DATOS RELEVANTES IMPLICA QUE SÓLO LOS DATOS SIMILARES A CONDICIONES DE COMERCIO CORRIENTES DEBERÍAN SER USADOS. ESTA REGLA PROBABLEMENTE TRAERÁ AL COMERCIANTE EN EL CONFLICTO CON ESTAS PAUTAS ESTADÍSTICAS.
ES IMPRUDENTE ALGUNA VEZ PARA COMPROMETER LOS GRADOS DE LIBERTAD. ESTE ES EL MODO MÁS FÁCIL DE LLEGAR A UN MODELO SOBREADECUADO. UN COMERCIANTE PERSPICAZ Y MÁS CON EXPERIENCIA PUEDE COMPENSAR POSIBLEMENTE CUALQUIER PELIGRO DE DEMASIADO POCOS COMERCIOS O DATOS CAMBIANDO UN MODELO EN UNA MUY "CUERDA CORTA" A CAMBIO DEL PRECIO MÁS ALTO DE LA GANANCIA QUE TALES MODELOS A VECES OFRECEN. EN OTRAS PALABRAS, UN MODELO QUE HA COMPROMETIDO LAS REGLAS DE LA VALIDEZ ESTADÍSTICA PODRÍA SER RÁPIDAMENTE REINED EN SI ESTO MUESTRA ALGÚN SIGNO DE PELIGRO.
SEGURAMENTE, UN MODELO QUE ES DESARROLLADO EN UNA VENTANA DE DATOS MÁS PEQUEÑA TENDRÁ UN TIEMPO DE DURABILIDAD ANTES DE LA VENTA MÁS CORTO. EN OTRAS PALABRAS, ESTO REQUERIRÁ MÁS MANTENIMIENTO EN LA FORMA DE NUEVA OPTIMIZACIÓN MÁS FRECUENTE Y OBSERVACIÓN MÁS CERCANA.
EN GRAN MEDIDA, UNO DE LOS PUNTOS MÁS FUERTES DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO ES LA CAPACIDAD DE ENCONTRAR Y CAMBIAR LAS MEJORES PRUEBAS Y COMERCIO DE VENTANAS PARA UN OPTIMIZABLE SISTEMA COMERCIAL. CON ESTE MÉTODO DE PROBAR, LOS EFECTOS EN LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL DE TAMAÑOS DE VENTANA DIFERENTES PUEDEN SER DIRECTAMENTE OBSERVADOS Y MEDIDOS. A CAUSA DE LOS PELIGROS INHERENTES DE USAR UNA PEQUEÑA VENTANA DE PRUEBAS, HASTA PARA MAXIMIZAR INTERPRETACIÓN COMERCIAL POR LA TEORÍA DE DATOS RELEVANTES, MUY RECOMIENDO POR HACERLO SÓLO DENTRO DEL CONTEXTO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO.
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ESTE CAPÍTULO CUBRE LAS ÁREAS SIGUIENTES:
1. MÉTODOS DE BÚSQUEDA.
2. MÉTODOS DE EVALUACIÓN.
3. LA EVALUACIÓN DE LOS RESULTADOS DE UNA PRUEBA CORRE.
ÉSTOS SON LOS ASPECTOS MÁS ESOTÉRICOS Y MENOS ENTENDIDOS DEL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBAS. ELLOS PARECEN SECOS. AÚN SU IMPACTO EN PRUEBAS Y ENTENDIMIENTO DE LOS RESULTADOS ES DRAMÁTICO.
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TODAS LAS PRUEBAS Y LA OPTIMIZACIÓN USAN ALGÚN TIPO DEL MÉTODO DE BÚSQUEDA QUE DICTARÁ EL NÚMERO DE PRUEBAS PARA SER REALIZADAS Y LA ORDEN EN LA CUAL ELLOS SERÁN HECHOS, Y UNA VARIEDAD DE PERÍODOS DE TIEMPO SOBRE LOS CUALES LA ESTRATEGIA SERÁ APLICADA. UN MÉTODO DE BÚSQUEDA ES UN MODO DE PROGRESAR POR LOS PARÁMETROS DIFERENTES ESPECIFICADOS POR LA OPTIMIZACIÓN Y SELECCIONAR EL MEJOR JUEGO DE PARÁMETROS MODELOS.
EN OTRAS PALABRAS, CUALQUIER OPTIMIZACIÓN SUJETA UN PEDAZO DE DATOS HISTÓRICOS A UNA SERIE DE PRUEBAS. LA ORDEN EN LA CUAL ESTAS PRUEBAS SON REALIZADAS PUEDE AFECTAR LA DETERMINACIÓN DEL MEJOR JUEGO DE PARÁMETRO. ESTE ES UNA RAZÓN HAY CLASES DIFERENTES DE AVERIGUA LO QUE ES CONOCIDO COMO EL ESPACIO DE PARÁMETRO.
UN INDIVIDUO PRUEBA ES EL QUE QUE CAMBIA LA SIMULACIÓN EN UN PEDAZO DE DATOS HISTÓRICOS CON UN JUEGO DE VARIABLES MODELAS. A COMERCIO DE SIMULACIÓN CALCULA TODOS LOS COMERCIOS USANDO LAS VARIABLES MODELAS Y PRODUCE VARIA ESTADÍSTICA DE INTERPRETACIÓN. UN OPTIMIZACIÓN O LA PRUEBA DIRIGIDA ES UNA HORNADA O PUESTO DE PRUEBAS. EL RESULTADO ACERTADO DE TAL PRUEBA ES UN JUEGO DE MODELOS QUE ENCUENTRAN CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN. UNA PRUEBA FRACASADA DIRIGIDA PUEDE NO CAUSAR NINGUNOS MODELOS QUE SATISFACEN CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN MÍNIMOS.
LA BÚSQUEDA DE REJILLA
CONSIDERE UNA PRUEBA DE UN DOS PROMEDIO MÓVIL, SISTEMA DE COMERCIO DE TRANSICIÓN EN S&P FUTURO DEL 1/3/89 AL 12/31/90. EL PRIMER PROMEDIO DE MOVIMIENTO (MAI) SERÁ PROBADO PARA VALORES A PARTIR DE 3 DÍAS EN LA LONGITUD A VALORES DE 15 DÍAS EN LA LONGITUD EN PASOS DE 2 DÍAS. EN EL LENGUAJE, EL PROMEDIO MÓVIL SERÁ EXPLORADO DE 3 A 15 POR 2. SIETE VALORES DIFERENTES SERÁN PROBADOS PARA MOVER EL PROMEDIO 1:
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EL SEGUNDO PROMEDIO DE MOVIMIENTO (MA2) SERÁ PROBADO DE 10 A 100 EN PASOS DE 10. DIEZ VALORES DIFERENTES SERÁN PROBADOS PARA MOVER EL PROMEDIO 2:
[bookmark: bookmark71]10 15 20 25 30... 90 95 100
LA PRUEBA ENTERA DIRIGIDA CONSISTIRÁ EN 70 COMBINACIONES POSIBLES DE ESTAS DOS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN (7 X 10 = 70). LA PRUEBA DIRIGIDA ES CONDUCIDA COMO SIGUE. PARA COMENZAR, CADA VALOR POSIBLE DE MAI ES PROBADO CON EL PRIMER VALOR POSIBLE PARA MA2 COMO SIGUE:
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DESPUÉS DE QUE ESTE CICLO DE PRUEBA ES COMPLETADO, EL PROCEDIMIENTO DE PRUEBA AVANZA LA VARIABLE PARA MA2. CADA VALOR POSIBLE DE MAI ES PROBADO ENTONCES CON EL SEGUNDO VALOR POSIBLE PARA MA2:
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ESTE PROCESO ES SEGUIDO HASTA QUE CADA VALOR POSIBLE DE MAI SEA PROBADO CON EL ÚLTIMO VALOR POSIBLE PARA MA2. LAS PRUEBAS FINALES SON:
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EL COMERCIO DE LA INTERPRETACIÓN ES CALCULADO PARA CADA UNO DE ESTOS PARES VARIABLES DE MAI Y MA2. LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL PARA CADA UNO DE ESTOS PARES ES JUZGADA SEGÚN LOS TIPOS DE EVALUACIÓN QUE GOBIERNAN ESTA PRUEBA DIRIGIDA. LOS MODELOS SUPERIORES SON AQUELLOS CANDIDATOS QUE ENCUENTRAN LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN. SI LOS CRITERIOS Y EL PROCESO DE PRUEBAS SON EL SONIDO, ESTOS MODELOS SUPERIORES SON CANDIDATOS POR LA SIGUIENTE RONDA DE PRUEBAS. LA FIGURA 5-1 REPRESENTA LA BÚSQUEDA DE ESTE ESPACIO DE REJILLA VARIABLE.
ESTE MÉTODO DE BÚSQUEDA ES CONOCIDO COMO A BÚSQUEDA DE REJILLA. LAS DOS VARIEDADES VARIABLES DEFINEN UNA REJILLA DE COMBINACIONES VARIABLES. LA INTERPRETACIÓN EN CADA COMBINACIÓN ES EVALUADA. EN OTRAS PALABRAS, LA REJILLA ENTERA ES BUSCADA. ESTE ES EL TIPO MÁS COMÚN DEL MÉTODO DE BÚSQUEDA. HAY MUCHOS OTROS TIPOS. LA VENTAJA DE LA BÚSQUEDA DE REJILLA ES SU METICULOSIDAD. SI CADA COMBINACIÓN POSIBLE ES EVALUADA, ES IMPOSIBLE PERDER EL MEJOR, A MENOS QUE EL MÉTODO DE EVALUACIÓN SEA POCO SÓLIDO. HABLARÁN DE ESTE MÁS TARDE.
EL INCONVENIENTE DE LA BÚSQUEDA DE REJILLA ES SU VELOCIDAD. EN PEQUEÑAS PRUEBAS, COMO EN EL EJEMPLO PRECEDENTE, EL TIEMPO DE EJECUCIÓN ES INSIGNIFICANTE, SOBRE TODO CON ORDENADORES PERSONALES RÁPIDOS DE HOY. ASUMIENDO UN SEGUNDO POR PRUEBA, UNA BÚSQUEDA DE REJILLA DE 133 PRUEBAS TOMARÍA SÓLO 133 SEGUNDOS, O 2.2 MINUTOS.
CONSIDERE, SIN EMBARGO, UNA PRUEBA DE 4 VARIABLES. ASUMA UNA PRUEBA DE DOS PROMEDIOS DE MOVIMIENTO DIFERENTES Y DOS CINTAS DE VOLATILIDAD (VBL Y VB2) ALREDEDOR DE CADA PROMEDIO DE MOVIMIENTO. ESTE RESULTA EN LAS CUATRO VARIEDADES DE EXPLORACIÓN SIGUIENTES:
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BÚSQUEDA DE REJILLA DE LA FIGURA 5-1 DOS VARIABLES

MAI 1 A 15 EN PASOS DE 2 =8 PASOS MA2 5 A 100 EN PASOS DE 5 =20 PASOS VBL 0 A 500 EN PASOS DE 25 = 21 PASOS VB2 0 A 500 EN PASOS DE 25 = 21 PASOS ESTE DEFINE UNA PRUEBA DIRIGIDA IGUAL A 70,560 PRUEBAS (8 X 20 X 21 X 21 = 70,560). ¡EN UN SEGUNDO POR PRUEBA, ESTA PRUEBA DIRIGIDA TOMARÁ 19.6 HORAS ((70,560 SEGUNDOS DE PRUEBA/60)/60 MINUTOS = 19.6 HORAS)! ES MUCHO TIEMPO.
PARA HACER ASUNTOS PEORES, ESTAS EXPLORACIONES VARIABLES SON UN POCO "ÁSPERAS". NO SERÍA COMPLETAMENTE IRRAZONABLE EXPLORAR ESTAS CUATRO VARIABLES EN PASOS MÁS PEQUEÑOS COMO ÉSTOS:
MAI 1 A 15 EN PASOS DE 1 =15 PASOS MA2 5 A 101 EN PASOS DE 2 =49 PASOS VBL 0 A 500 EN PASOS DE 10 = 51 PASOS VB2 0 A 500 EN PASOS DE 10 = 51 PASOS ESTE DEFINE UNA PRUEBA DIRIGIDA IGUAL A 1,911,735 PASOS (15 X 49 X 51 X 51 = 1,911,735). EN UN SEGUNDO POR PRUEBA, ESTA CARRERA TOMARÁ 531 HORAS (1,911,735 SEGUNDOS DE PRUEBA/60)/60 MINUTOS = 531 HORAS). ESTE ES EQUIVALENTE HASTA 22.13 DÍAS (531/24 = 22.13). ESTE, POR SUPUESTO, ES COMPLETAMENTE POCO PRÁCTICO Y DESTACA EL INCONVENIENTE PRINCIPAL DE LA BÚSQUEDA DE REJILLA.
POR LO TANTO, HACER EXPLORACIÓN MÁS GRANDE SE EXTIENDE Y 3-Y PRUEBAS DE 4 VARIABLES FACTIBLES, MÉTODOS DE BÚSQUEDA DEBE SER USADO. UN MÉTODO DE BÚSQUEDA ES UNA TÉCNICA DE PRUEBAS QUE SELECCIONA COMBINACIONES VARIABLES DE UN MODO PREDEFINIDO A FIN DE LOCALIZAR EL MEJOR JUEGO SIN PROBAR CADA COMBINACIÓN. HAY MUCHOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA. SIN EMBARGO, PARA GANAR VELOCIDAD, UN CIERTO GRADO DE LA METICULOSIDAD ES SACRIFICADO. CON CADA GANANCIA, HAY ALGUNA PÉRDIDA.
[bookmark: bookmark77]LA BÚSQUEDA DE PASO DE PRIORITIZED
EL LOS PRIORITIZED ANDAN LA BÚSQUEDA EXPLORA UNA VARIABLE A LA VEZ, CON UN VALOR SELECCIONADO SOSTENIDO CONSTANTE PARA CADA UNA DE LAS OTRAS EXPLORACIONES, POR ORDEN DEL IMPACTO INCLINADO EN LA INTERPRETACIÓN. CONSIDERE EL JUEGO DE PRUEBA DE 4 VARIABLES ANTERIOR:
MAI 	 1 A 15 	 EN PASOS DE 1 	 =15 PASOS
MA2 	 5 A 101 	 EN PASOS DE 2 	=49 PASOS
VBL 	 0 A 500 	 EN PASOS DE 10 	 = 51 PASOS
VB2 	 0 A 500 	 EN PASOS DE 10 	 = 51 PASOS
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COMO UNA BÚSQUEDA DE REJILLA, RECUERDE QUE EL TIEMPO REQUERIDO A HACE ESTE INSOSTENIBLE. COMO UN PRIORITIZED ANDAN LA BÚSQUEDA, SIN EMBARGO, ES COMPLETAMENTE MANEJABLE. ESTO CONSISTIRÁ EN SÓLO 166 PRUEBAS (15 + 49 + 51 + 51 = 166), QUE ES UNA DIFERENCIA VERDADERA. ¿CÓMO ES HECHO? ¿CUÁL ES EL INCONVENIENTE?

VARIABLE UNO ES CONSIDERADO EL MÁS IMPORTANTE Y ES EXPLORADO PRIMERO CON UN VALOR CONSTANTE PARA CADA UNA DE LAS OTRAS TRES VARIABLES. LAS CONSTANTES PARA LAS OTRAS TRES VARIABLES PUEDEN SER ESCOGIDAS A BULTO O A PRIORI. UN ACERCAMIENTO MODERADO USA EL PUNTO MEDIANO DE CADA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN. LA PRIMERA EXPLORACIÓN SERÁ:
MAI: 1 2 3 4 5... 13 14 15 MA2: 53 53 53 53 53... 53 53 53 VBL: 250 250250250 250... 250250250 VB2: 250 250250250 250... 250250250 EN LA PRIMERA EXPLORACIÓN, TODOS LOS VALORES POSIBLES DE MAI SON EVALUADOS CONTRA VALORES CONSTANTES PARA MA2, VBL, Y VB2. ¿CUÁL ES EL IMPACTO DE LA ASUNCIÓN QUE MAI EL MÁS IMPORTANTE ES LA VARIABLE? LA PRIMERA PRUEBA DETERMINARÁ UN VALOR ÓPTIMO PARA MAI, QUE SERÁ SOSTENIDO ENTONCES CONSTANTE EN LAS EXPLORACIONES SUBSECUENTES DE VARIABLES DOS, TRES, Y CUATRO.
POR EJEMPLO, ASUMA QUE LOS PRIMEROS INTERVIENEN ESTA PRUEBA PRODUJO UN MODELO SUPERIOR CON UN VALOR DE 5 PARA MAI. EL SIGUIENTE PASO, LA EXPLORACIÓN DE LA SEGUNDA VARIABLE PROCEDERÁ USANDO LAS COMBINACIONES SIGUIENTES:
MAI: 5 5 5 5 5... 5 5 5 MA2: 5 7 9 11 13... 97 99101 VBL: 250 250250250 250... 250250250 VB2: 250 250250250 250... 250250250 ESTA EXPLORACIÓN PRODUCIRÁ POR SU PARTE UN VALOR ÓPTIMO PARA MA2. ESTE VALOR ÓPTIMO, POR EJEMPLO, 29, SERÁ USADO POSTERIORMENTE EN LAS TERCERAS Y CUARTAS EXPLORACIONES.
LAS DOS VENTAJAS DE LA BÚSQUEDA DE PASO DE PRIORITIZED SON: VELOCIDAD Y LA EVALUACIÓN DEL IMPACTO RELATIVO DE CADA VARIABLE. LA VARIABLE MODELA MÁS SIGNIFICATIVA ES EL QUE QUE TIENE EL IMPACTO MÁS DRAMÁTICO EN LA INTERPRETACIÓN. ASUMA QUE UNA EXPLORACIÓN DE MAI PRODUCE LOS RESULTADOS SIGUIENTES:
	MAI
	P&L
	MAI
	P&L

	1
	(-$ 3,000)
	6
	12,000 DÓLARES

	2
	2,500 DÓLARES
	7
	9,000 DÓLARES

	3
	5,000 DÓLARES
	8
	7,000 DÓLARES

	4
	10,000 DÓLARES
	...
	

	5
	15,000 DÓLARES
	15
	(-$ 3,000)



EN LA MISMA PRUEBA, UNA EXPLORACIÓN DE VBL PRODUCE LAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS SIGUIENTES:
VBL P&L	VBL P&L
0 	 14,000 DÓLARES 	 30 	 14,000 DÓLARES
10 	 14,000 DÓLARES 	 40 	 13,500 DÓLARES
20 	 14,000 DÓLARES 	 50 	 14,500 DÓLARES
VBL P&L	VBL P&L
60 	 15,000 DÓLARES
70 	 13,000 DÓLARES 	 500 DÓLARES 12,000
LOS VALORES DIFERENTES DE MAI PRODUJERON UN CAMBIO PRONUNCIADO DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS, MIENTRAS QUE LOS VALORES DIFERENTES DE VBL PRODUJERON POCO CAMBIO. LA CONCLUSIÓN DE LOS DATOS ES QUE MAI ES UNA VARIABLE MÁS SIGNIFICATIVA EN ESTE MODELO QUE VBL.
ESTE PUEDE CONDUCIR A DOS ÁREAS DE LA ACCIÓN. QUIZÁS LAS CINTAS DE VOLATILIDAD OFRECEN UN POCO DE AYUDA AL MODELO COMERCIAL. QUIZÁS ELLOS PUEDEN SER ELIMINADOS. EN EL EDIFICIO MODELO, MENOS ES MÁS. SEGURAMENTE, CONSIDERANDO EL CAMBIO QUE LOS VALORES DIFERENTES DE LOS PRODUCTOS DE VBL VARIABLES, HAY POCA RAZÓN DE REALIZAR UNA BÚSQUEDA MÁS A FONDO. CONSIDERANDO EL PEQUEÑO NÚMERO DE PRUEBAS REQUERIDAS CONSEGUIR ESTA BÚSQUEDA, HAY POCO COSTE.
POR OTRA PARTE, LA CARENCIA DE METICULOSIDAD CAUSADA POR EL ALCANCE MUY LIMITADO DE LA BÚSQUEDA DE PASO DE PRIORITIZED PUEDE RESULTAR SER UN INCONVENIENTE GRANDE EN ALGUNOS CASOS, SOBRE TODO SI LA BÚSQUEDA DE PASO REVELA QUE CADA VARIABLE SE CONTRIBUYE CONSIDERABLEMENTE A LA INTERPRETACIÓN.
BÚSQUEDA DE PENDIENTE DIRECTA
LA BÚSQUEDA DE PENDIENTE DIRECTA ES UNO DE MUCHOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA DIRECTOS MUY RÁPIDOS. LA DIFERENCIA PRINCIPAL EN LOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA DIRECTOS CONTRA LA BÚSQUEDA DE REJILLA ES LO QUE PODRÍA SER LLAMADO SU "SELECTIVIDAD CULTA." UNA BÚSQUEDA DE REJILLA SIMPLEMENTE MIRA A CADA CANDIDATO EN UN GRUPO DE PRUEBAS. UNA BÚSQUEDA DIRECTA BUSCA EL CAMINO DE LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA EN EL GRUPO DE PRUEBA Y LO SIGUE A SU CONCLUSIÓN LÓGICA. A LO LARGO DEL CAMINO, ESTO RECHAZA LA INTERPRETACIÓN QUE ES MENOS QUE LO QUE HA SIDO ENCONTRADO Y FAVORECE LA MEJOR INTERPRETACIÓN Y SE MUEVE EN AQUELLA "DIRECCIÓN" DENTRO DEL JUEGO DE PRUEBAS O MODELE EL ESPACIO, CUANDO ES A VECES LLAMADO. VER LA FIGURA 5-2 PARA UNA GRÁFICA DE ESTA IDEA.
LA VENTAJA "DE LA SELECTIVIDAD CULTA" INCORPORADO PARA DIRIGIR MÉTODOS DE BÚSQUEDA ES QUE ELLOS SON POR LO GENERAL MUY RÁPIDOS. UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO SÓLO PUEDE TENER QUE CALCULAR EL 5 % AL 10 % DE TODOS LOS MODELOS POSIBLES, MIENTRAS UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DE REJILLA CALCULA EL NÚMERO MÁXIMO DE COMBINACIONES.
LA BÚSQUEDA DE PENDIENTE DIRECTA TAMBIÉN PUEDE SUFRIR DE UNA CARENCIA DE METICULOSIDAD. POR NO EXAMINANDO A CADA CANDIDATO MODELO, ESTE MÉTODO DIRIGE EL RIESGO DE PERDER EL MEJOR MODELO. EL MÉTODO DE BÚSQUEDA DE PENDIENTE DIRECTO TAMBIÉN REQUIERE LA CONTINUIDAD EN EL ESPACIO MODELO. ESTOS MÉTODOS PUEDEN SER ENGAÑADOS EN LA SELECCIÓN DE UNOS MÁXIMOS LOCALES COMO LOS MÁXIMOS GLOBALES. ES DECIR ESTO PUEDE SELECCIONAR UN MODELO SUPERIOR PARA UN ÁREA PARTICULAR DEL ESPACIO VARIABLE Y DEJAR DE MIRAR; POR CONSIGUIENTE, ESTO PERDERÁ EL MODELO SUPERIOR PARA EL ESPACIO ENTERO.
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LA FIGURA 5-2 BÚSQUEDA DE PENDIENTE DIRECTA DOS VARIABLES

UNA COMBINACIÓN DE UNA BÚSQUEDA DE REJILLA LOCAL CON UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO ES UNA VARIACIÓN EN EL TEMA QUE COMBINA ALGUNOS MEJORES PUNTOS DE AMBOS MÉTODOS EN UNA MANERA QUE TIENDE A COMPENSAR CADA UNA DE SUS DEBILIDADES. ES MÁS RÁPIDO QUE UNA BÚSQUEDA DE REJILLA Y MÁS LENTO QUE UNA BÚSQUEDA DIRECTA PURA. ES MENOS CUIDADOSO QUE UNA BÚSQUEDA DE REJILLA Y MÁS CUIDADOSO QUE UNA BÚSQUEDA DIRECTA. ES MENOS PROPENSO A SER ENGAÑADO POR MÁXIMOS LOCALES QUE UNA BÚSQUEDA DIRECTA.
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EL MULTIPUNTO BÚSQUEDA DIRECTA SELECCIONA UN GRUPO DE PUNTOS DE PARTIDA DIFERENTES. ELLOS PUEDEN SER ELEGIDOS DE VARIOS MODOS COMO ESCOGIÉNDOLOS AL AZAR DEL ESPACIO VARIABLE, O DIVIDIENDO EL ESPACIO VARIABLE EN SECCIONES EQUIDISTANTES Y ESCOGIENDO "EL CENTRO" DE CADA SECCIÓN COMO UN PUNTO DE ENTRADA. (VER LA FIGURA 5-3.) LA BÚSQUEDA ENTONCES ENTRA EN EL ESPACIO VARIABLE EN SU PRIMER PUNTO DE LA ENTRADA Y ENCUENTRA EL MEJOR MODELO EN EL ÁREA. SI LA BÚSQUEDA NO PRODUCE A UN CANDIDATO QUE ENCUENTRA LOS CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN DESPUÉS DE QUE UN CIERTO NÚMERO DE PASOS PREDEFINIDOS HA SIDO EJECUTADO, LA BÚSQUEDA DE REJILLA DE LA REGIÓN LOCAL ES SALTADA Y LA BÚSQUEDA CONTINÚA AL SIGUIENTE PUNTO DE PARTIDA. SI ESTE CANDIDATO ENCUENTRA REALMENTE CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN MÍNIMOS, UNA BÚSQUEDA DE REJILLA ES HECHA ENTONCES DE ESTA REGIÓN LOCAL DEL ESPACIO MODELO. EL MODELO SUPERIOR ES ENCONTRADO Y ALMACENADO. LA BÚSQUEDA ENTONCES CONTINÚA AL SIGUIENTE PUNTO DE PARTIDA Y REPITE ESTE PROCESO. SI UN CANDIDATO ES ENCONTRADO LO QUE ENCUENTRA CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN, UNA BÚSQUEDA DE REJILLA DE AQUELLA REGIÓN ES HECHA Y EL MODELO SUPERIOR ENCONTRADO AQUÍ ESTÁ COMPARADO CON EL MODELO SUPERIOR ENCONTRADO EN BÚSQUEDAS ANTERIORES. SI ES MEJOR, ESTO SE HACE EL NUEVO MODELO SUPERIOR. SI NO ES COMO BUENO, ES RECHAZADO. EL
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LA FIGURA 5-3 A. PUNTOS DE PARTIDA ARBITRARIOS; B. PUNTOS DE PARTIDA EQUIDISTANTES
EL MULTIPUNTO QUE LA BÚSQUEDA DIRECTA SIGUE DE ESTA MANERA HASTA TODOS LOS PUNTOS DE ENTRADA HA SIDO EXPLORADO.
ESTE MÉTODO DE BÚSQUEDA COMBINADO ES MÁS RÁPIDO QUE LA BÚSQUEDA DE REJILLA Y MÁS LENTO QUE UNA BÚSQUEDA PURA, DIRECTA. ES MÁS CUIDADOSO QUE UNA BÚSQUEDA DIRECTA PURA Y MENOS CUIDADOSO QUE UNA BÚSQUEDA DE REJILLA. ESTO CON MENOR PROBABILIDAD TOMARÁ A UN VECINO PARA EL MODELO SUPERIOR GLOBAL QUE UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO PURO. EL ANALISTA PUEDE ELEGIR TANTOS PUNTOS DE PARTIDA COMO DESEADO; EN SU EXTREMO, CADA PUNTO EN LA REJILLA ES UN PUNTO DE PARTIDA Y ESTE MÉTODO SE HACE EL MISMO COMO, PERO MÁS DESPACIO QUE, UNA BÚSQUEDA DE REJILLA.
MÉTODOS DE BÚSQUEDA GENÉTICOS
LOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA GENÉTICOS SON EL MÁS AVANZADO Y SOFISTICADO DE LOS NUEVOS MÉTODOS QUE HAN SURGIDO HASTA AHORA. LAS INDICACIONES SON QUE ELLOS SON MÁS RÁPIDOS Y MÁS ROBUSTOS QUE CUALQUIER MÉTODO ANTERIOR. LOS DETALLES DE SU OPERACIÓN ESTÁN MÁS ALLÁ DEL ALCANCE DE ESTE LIBRO. SU PROMESA, SIN EMBARGO, HACE QUE VALE LA PENA PARA SABER DE SU EXISTENCIA.
LOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA GENÉTICOS SON UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO, PERO LA INCLUSIÓN "DE MUTACIONES" (EN OTRAS PALABRAS, PASOS ARBITRARIOS IRREGULARES EN ÁREAS DEL ESPACIO VARIABLE QUE NO ESTÁN EN EL CAMINO DE BÚSQUEDA DIRECTO) LOS HACE MENOS PROBABLEMENTE PARA SELECCIONAR A UN VECINO EN VEZ DE UN MODELO SUPERIOR GLOBAL. COMO MUCHOS ESPACIOS MODELOS COMERCIALES TIENDEN A SER SPIKEY, LA ROBUSTEZ DE LOS MÉTODOS GENÉTICOS EN TALES ESPACIOS LES RECOMIENDA PARA CAMBIAR LA INVESTIGACIÓN MODELA.
PROBLEMAS GENERALES CON MÉTODOS DE BÚSQUEDA
HAY ALGUNOS INCONVENIENTES A LOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA DIRECTOS EN GENERAL. YA QUE UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO NO EVALÚA A CADA CANDIDATO, HAY UN POTENCIAL PARA UNA CARENCIA DE METICULOSIDAD. UNA BÚSQUEDA DIRECTA SERÍA MUCHO MÁS CUIDADOSA QUE UNA BÚSQUEDA DE PASO. SERÍA MENOS CUIDADOSO QUE UNA BÚSQUEDA DE REJILLA. LA EXPERIENCIA CON EL MULTIPUNTO DIRECTO MÁS EL MÉTODO DE BÚSQUEDA DE REJILLA INDICA QUE ESTO PUEDE LOCALIZAR DE FUENTES FIDEDIGNAS MODELOS QUE ESTÁN EN EL 10 PRIMERO % AL 20 % DE EJECUTANTES.
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VARIABLE UN LA FIGURA 5-4 ESPACIO DE SPIKEY UNA VARIABLE
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LA FIGURA 5-5 MÁXIMOS GLOBALES DOS VARIABLES

UN SEGUNDO Y EL PROBLEMA QUIZÁS MÁS SERIO CON MÉTODOS DE BÚSQUEDA DIRECTOS SON QUE ELLOS NO SIEMPRE SON GARANTIZADOS PARA ENCONTRAR EL PICO VERDADERO, LLAMADO EL MÁXIMOS GLOBALES, PERO PUEDE SER ENGAÑADO EN LA ELECCIÓN A MÁXIMOS LOCALES EN CAMBIO. UNOS MÁXIMOS GLOBALES SON EL MEJOR MODELO DE REALIZACIÓN EN EL GRUPO DE PRUEBA ENTERO, Y UNOS MÁXIMOS LOCALES SON EL MEJOR MODELO DE REALIZACIÓN EN "UNA REGIÓN LOCAL" DEL GRUPO DE PRUEBA COMPLETO. (VER LA FIGURA 5-4.) CONFUNDIR AL VECINO PARA LOS MÁXIMOS GLOBALES PUEDE OCURRIR POR MOTIVOS QUE TIENEN QUE VER CON EL DISEÑO ACTUAL DEL MÉTODO DE BÚSQUEDA "Y LA FORMA DEL ESPACIO VARIABLE." TAL MÉTODO TENDRÁ UN PROBLEMA CON UN MUY "SPIKEY" VARIABLE, UN GRUPO DE MODELOS CON UN NÚMERO GRANDE DE PICOS DE INTERPRETACIÓN RODEADOS POR "VALLES" ESCARPADOS. (VER LA FIGURA 5-5.) ES IMPORTANTE SER CONSCIENTE DE ESTOS PROBLEMAS CONSIDERANDO EL USO DE UN MÉTODO DE BÚSQUEDA DIRECTO.
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CUALQUIER MÉTODO DE BÚSQUEDA DEBE TENER ALGÚN MODO DE DETERMINAR SI UN MODELO COMERCIAL ESTÁ "BIEN" A FIN DE ACEPTAR O RECHAZAR CADA MODELO. UN MODELO DE COMERCIO BUENO PODRÍA SER EL QUE CON LA GANANCIA MÁS ALTA, LA GANANCIA MÁS ALTA POR COMERCIO, PORCENTAJE MÁS ALTO DE TRIUNFOS, O UNA COMBINACIÓN DE ESTOS TRES. TAL MÉTODO DE JUZGAR LA CALIDAD DE UN MODELO COMERCIAL ES LLAMADO UN MÉTODO DE EVALUACIÓN. TAMBIÉN ES CONOCIDO EN LA ESTADÍSTICA COMO UN FUNCIÓN OBJETIVA. LO QUE HACE PARA UN MODELO DE COMERCIO BUENO ES MUCHO MÁS QUE LA GANANCIA NETA. DE HECHO, LO QUE HACE PARA UN MODELO DE COMERCIO BUENO PUEDE SER BASTANTE COMPLEJO.
CONSIDERANDO EL USO DE MÉTODOS DE BÚSQUEDA, EL TIPO DE EVALUACIÓN TOMA UN MAYOR SIGNIFICADO. COMO LOS MÉTODOS DE BÚSQUEDA, POR DEFINICIÓN, ACEPTAN CONTINUAMENTE O RECHAZAN MODELOS COMERCIALES EN EL PROCESO DE BUSCAR EL MEJOR CAMINO, ES CRÍTICO USAR EL MÉTODO DE EVALUACIÓN CORRECTO: ESTO ES AQUEL MÉTODO QUE ES EL MÁS PROFÉTICO DEL ÉXITO DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. EL USO DE UN TIPO DE EVALUACIÓN INCORRECTO O INADECUADO PUEDE NO HACER CASO DE UN MODELO SANO; AÚN PEOR, ESTO PUEDE SELECCIONAR UN MODELO POBRE PARA ENTREGAR COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL.
LA MEJOR GUÍA A LA SELECCIÓN DEL TIPO DE EVALUACIÓN ES LA CONDICIÓN "TIENEN CUIDADO PARA QUÉ USTED PREGUNTA, PORQUE USTED PUEDE CONSEGUIRLO." POR EJEMPLO, SI LA GANANCIA NETA MÁS ALTA ES EL TIPO DE EVALUACIÓN, ENTONCES EL MODELO QUE TIENE LA GANANCIA MÁS ALTA SERÁ SELECCIONADO. DESPUÉS DE TODO, LA GANANCIA ES SOBRE QUÉ EL COMERCIO ES. ¿POR QUÉ ENTONCES, ES ESTE MAL? COMO LA GANANCIA NETA MÁS ALTA SOLA NO ES UNA MEDIDA ADECUADA DE LA CALIDAD DE UN MODELO COMERCIAL. POR EJEMPLO, EL 60 % DE LA GANANCIA NETA MÁS ALTA PODRÍA SER GENERADO POR UN MODELO CON UN COMERCIO GRANDE (Y CON ESPERANZA) NO REPETIBLE, COMO SHORTING EL ACCIDENTE DE BOLSA DE OCTUBRE DE 1987. O, EL BULTO DE LA GANANCIA PODRÍA HABER OCURRIDO EN LA PRIMERA MITAD DEL PERÍODO DE PRUEBA Y PODRÍA ENMASCARAR UNA PÉRDIDA DEVASTADORA EN LA MITAD SEGUNDA Y MÁS CORRIENTE. Y LA GANANCIA NETA SOLA NO HACE CASO DE LA EXIGENCIA MUY IMPORTANTE QUE GANANCIAS SER REGULARMENTE DISTRIBUIDO.
ADEMÁS, LA BÚSQUEDA DE LA GANANCIA NETA MÁS GRANDE COMPLETAMENTE NO HACE CASO DE LA PREGUNTA DE RIESGO. LA ESTRATEGIA CON LA GANANCIA NETA MÁS ALTA TAMBIÉN PODRÍA TENER DRAWDOWN MUY GRANDE E INACEPTABLE. OTRA DEBILIDAD ES QUE LA GANANCIA SUPERIOR PODRÍA SER GENERADA POR DEMASIADO POCOS COMERCIOS. UN MODELO CON UNA TAN PEQUEÑA MUESTRA COMERCIAL HA LIMITADO LA VALIDEZ ESTADÍSTICA.
LA GANANCIA NETA COMO UN ÚNICO MÉTODO DE EVALUACIÓN NO HACE CASO DE MUCHAS CARACTERÍSTICAS IMPORTANTES QUE DEBEN SER CONSIDERADAS EN LA SELECCIÓN DEL MODELO SUPERIOR EL MÁS PROFÉTICO DE LA FUTURA GANANCIA DE TIEMPO REAL. ESTA DISCUSIÓN DESTACA ALGUNAS CARACTERÍSTICAS CLAVES DE UN MODELO SUPERIOR VERDADERO:
· INCLUSO DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS.
· INCLUSO DISTRIBUCIÓN DE GANANCIA.
· RIESGO ACEPTABLE.
· VALIDEZ ESTADÍSTICA.
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EL TIPO DE EVALUACIÓN DEBERÍA SER DISEÑADO PARA SELECCIONAR EL MODELO DE COMERCIO MÁS ROBUSTO Y ESTABLE, QUE NO NECESARIAMENTE PUEDE SER EL MÁS
PROVECHOSO. LAS OBJECIONES PARA GANAR NETO GANANCIA COMO UN TIPO DE EVALUACIÓN FUERON ELEGIDAS PARA DESTACAR ALGUNOS FACTORES QUE SE CONTRIBUYEN PARA MODELAR LA ROBUSTEZ.
UN TIPO DE EVALUACIÓN POCO SÓLIDO PUEDE REALMENTE, Y SIN ESTAR CONSCIENTE, PROMOVER LA SOBREPRUEBA EN EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN. UN TIPO DE EVALUACIÓN QUE NO SELECCIONA MODELOS PARA SU ROBUSTEZ PONE EN DUDA EL PROCESO DE PRUEBAS ENTERO. UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO CON LA MAYOR PROBABILIDAD PRODUCIRÁ EL BENEFICIO DE TIEMPO REAL. UN MODELO NO ROBUSTO CON LA MAYOR PROBABILIDAD PRODUCIRÁ PÉRDIDAS.
UNA SELECCIÓN DE MÉTODOS DE EVALUACIÓN
LOS TIPOS DE EVALUACIÓN DIFERENTES, TANTO COMUNES COMO POCO COMUNES, SON PUESTOS EN UNA LISTA EN ESTA SECCIÓN, JUNTO CON UNA BREVE DESCRIPCIÓN DE LOS PUNTOS FUERTES Y DÉBILES DE CADA MÉTODO.
GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS ES LA GANANCIA NETA O LA PÉRDIDA DEL MODELO EN DÓLARES O ALGUNA OTRA UNIDAD MONETARIA. AUNQUE EL COMERCIANTE BUSQUE LA GANANCIA MÁS ALTA POSIBLE, LA GANANCIA NETA ES UN TIPO DE EVALUACIÓN NO FIABLE CUANDO USADO SOLO. PUEDE SER EXCESIVAMENTE BAJO LA INFLUENCIA DE UN TRIUNFO GRANDE SOLO O PÉRDIDA. ESTO COMPLETAMENTE NO HACE CASO DEL NÚMERO Y LA DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS. LA GANANCIA NETA ES UN ELEMENTO IMPORTANTE Y PUEDE SER USADA COMO UN CRITERIO MÍNIMO. POR EJEMPLO, DADO EL RESBALAMIENTO Y OTROS GASTOS, UNA VUELTA DE 100 DÓLARES POR COMERCIO PUEDE SER CONSIDERADA LA INTERPRETACIÓN MÍNIMA ACEPTABLE.
PRECIO DE VUELTA ES UN MODO ALTERNO DE EXPRESAR GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS Y UNA MEDIDA ÚTIL DE LA INTERPRETACIÓN MODELA PORQUE HACE FÁCIL PARA COMPARAR PERÍODOS DE TIEMPO DIFERENTES E INSTRUMENTOS DIFERENTES. SIN EMBARGO, COMO UN TIPO DE EVALUACIÓN, ES SUJETO A LA MISMA CRÍTICA QUE LA GANANCIA NETA. ES PROVECHOSO PONER UN OBJETIVO MÍNIMO, PERO ES INACEPTABLE COMO UNA ÚNICA GUÍA.
MÁXIMO DRAWDOWN ES UNA MEDIDA DE RIESGO Y UNA MEDIDA IMPORTANTE DE LA INTERPRETACIÓN MODELA. ES TASADO DE DOS MODOS: LA CANTIDAD DE DÓLAR DE LA CUERDA MÁS GRANDE DE PERDER COMERCIOS, O DRAWDOWN MÁS GRANDE EN LA CURVA DE EQUIDAD. EN EL UNO O EL OTRO CASO, ESTO ES UN CRITERIO "DEFENSIVO" EN EL CUAL ESTO BUSCA LA PÉRDIDA DE DÓLAR MÁS PEQUEÑA Y NO LA GANANCIA DE DÓLAR MÁS GRANDE. EL MÁXIMO DRAWDOWN COMO UN MÉTODO DE EVALUACIÓN ES SUJETO A LAS MISMAS DEBILIDADES QUE LA RED SACA GANANCIA Y ES POR LO TANTO INACEPTABLE COMO UNA ÚNICA GUÍA. EL MÁXIMO DRAWDOWN ES PROVECHOSO COMO UN UMBRAL. LOS MODELOS QUE EXCEDEN CIERTO DRAWDOWN PUEDEN SER RECHAZADOS COMPLETAMENTE. SIN EMBARGO, MÍNIMO DRAWDOWN NO ES BASTANTE COMO UN ÚNICO CRITERIO, YA QUE UN DRAWDOWN DE CERO OCURRE CUANDO UN MODELO NO TIENE NINGUNOS COMERCIOS PERDEDORES Y POSIBLEMENTE NINGUNOS COMERCIOS DE GANANCIA.
EL LA CORRELACIÓN ENTRE LA EQUIDAD TUERCE Y GANANCIA PERFECTA ES UN TIPO DE EVALUACIÓN QUE IMPLÍCITAMENTE INCLUYE LA DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS. MÁS IMPORTANTE ES QUE ESTA MEDIDA BASA LA INTERPRETACIÓN MODELA EN LAS OPORTUNIDADES DE GANANCIA ACTUALES OFRECIDAS POR EL MERCADO.
GANANCIA PERFECTA ES UNA MEDIDA TEÓRICA DEL POTENCIAL DE MERCADO. ESTO ES LA GANANCIA DE DÓLAR TOTAL QUE RESULTA DE COMPRAR CADA VALLE Y VENDER CADA PICO QUE OCURRE EN EL MOVIMIENTO DE PRECIOS. OBVIAMENTE, ESTE ES UNA TAREA IMPOSIBLE, DE AHÍ EL NOMBRE PERFECTO GANANCIA. MATEMÁTICAMENTE, ESTO ES LA SUMA DE LAS DIFERENCIAS DE PRECIOS ABSOLUTAS.
EL CURVA DE EQUIDAD DEL MODELO ES EL VALOR ACUMULATIVO DE TODOS LOS COMERCIOS CERRADOS. SU RELACIÓN ES DEFINIDA POR LA MEDIDA ESTADÍSTICA ESTÁNDAR COEFICIENTE DE CORRELACIÓN, QUE SE EXTIENDE ENTRE-1 Y +1. UN VALOR DE-1 SERÍA MALO, PORQUE ESTO INDICA QUE CUANDO LA GANANCIA PERFECTA AUMENTA, LA EQUIDAD SE DISMINUYE. UN VALOR DE +1 ESTÁ BIEN, PORQUE ESTO INDICA QUE CUANDO LA GANANCIA PERFECTA AUMENTA, LA EQUIDAD TAMBIÉN AUMENTA. LA FÓRMULA PARA EL COEFICIENTE DE CORRELACIÓN DE LA GANANCIA PERFECTA Y LA CURVA DE EQUIDAD ES
COEFICIENTE DE CORRELACIÓN = — 	 — 	,
[(N - 1) X DAKOTA DEL SUR X X DAKOTA DEL SUR Y CUENTA
N	 = NÚMERO DE DÍAS EN CÁLCULO
X	 - GANANCIA PERFECTA
Y	 = CURVA DE EQUIDAD
M'X 	 = MEDIO DE GANANCIA PERFECTA
M'Y 	 = MEDIO DE CURVA DE EQUIDAD
SD'X 	 = DESVIACIÓN ESTÁNDAR DE GANANCIA PERFECTA
SD'Y 	 = DESVIACIÓN ESTÁNDAR DE CURVA DE EQUIDAD
MÁS ALTO LA CORRELACIÓN, ES DECIR MÁS CERCA A +1, ENTRE CURVA DE EQUIDAD DE UN MODELO COMERCIAL Y GANANCIA PERFECTA DEL MERCADO, MÁS CON EFICACIA EL MODELO CAPTURA LA OPORTUNIDAD DE MERCADO. ¿POR QUÉ? LA GANANCIA PERFECTA ES UNA MEDIDA ACUMULATIVA Y CRECERÁ POR LO TANTO A LO LARGO DEL PERÍODO COMERCIAL. UN MODELO DE COMERCIO BUENO TAMBIÉN MOSTRARÁ UNA CURVA DE EQUIDAD CONSTANTEMENTE CRECIENTE. SI UN MERCADO SE HACE TRANQUILO, EL CRECIMIENTO DE LA GANANCIA PERFECTA TENDERÁ A AUMENTAR EN UN PRECIO MÁS LENTO. EL MEJOR MODELO TAMBIÉN COMPARTIRÁ UN ALLANAMIENTO SIMILAR O REDUCIRÁ LA MARCHA DEL CRECIMIENTO EN VEZ DE UNA PENDIENTE DE LA CURVA DE EQUIDAD DURANTE TAL PERÍODO. DEL MISMO MODO, CUANDO LA VOLATILIDAD DE MERCADO RECOGE, SERÁ REFLEJADO EN EL CRECIMIENTO AGUDO DE LA GANANCIA PERFECTA. EL MEJOR MODELO TAMBIÉN EXPERIMENTARÁ EL CRECIMIENTO FUERTE DE LA GANANCIA VISTA COMO UN AUMENTO DE LA CUESTA DE LA CURVA DE EQUIDAD.
ESTA MEDIDA, A DIFERENCIA DE LA GANANCIA NETA, FAVORECERÁ MODELOS COMERCIALES QUE CONSTANTEMENTE SACAN GANANCIA EN EL MISMO PASO QUE EL CRECIMIENTO DE GANANCIA PERFECTO Y ESTO NO PIERDE MUCHO CUANDO LA GANANCIA PERFECTA REDUCE LA MARCHA. ESTE ES UN CANDIDATO EXCELENTE COMO UNA ÚNICA GUÍA. ESTO ES TAMBIÉN UN CANDIDATO BUENO POR UN UMBRAL INFERIOR.
EL VUELTA PESIMISTA EN MARGEN (LA FIESTA DE PROMOCIÓN) ES UNA PRODUCCIÓN DE ANNUALIZED EN EL MARGEN QUE ES AJUSTADO "A PESSIMISTICALLY ASUMEN QUE " UN SISTEMA GANARÁ MENOS Y PERDERÁ MÁS EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL QUE ESTO HIZO EN PRUEBAS.
LA FIESTA DE PROMOCIÓN AJUSTA EL BENEFICIO BRUTO CALCULANDO UN BENEFICIO BRUTO NUEVO, PESIMISTA, INFERIOR. EL PRIMER PASO DEBE CALCULAR EL NÚMERO DE GANAR COMERCIOS REDUCIDO POR SU RAÍZ CUADRADA O AJUSTADO POR SU ERROR ESTÁNDAR. ESTE NÚMERO AJUSTADO DE GANAR COMERCIOS ES MULTIPLICADO ENTONCES POR EL PROMEDIO GANANDO EL COMERCIO PARA LLEGAR A UN BENEFICIO BRUTO NUEVO, INFERIOR.
LA FIESTA DE PROMOCIÓN DESPUÉS AJUSTA LA PÉRDIDA GRUESA CALCULANDO UN NUEVO, PESIMISTA, PÉRDIDA MÁS ALTO GRUESA. EL PRIMER PASO DEBE CALCULAR EL NÚMERO DE PERDER COMERCIOS AUMENTADO POR SU RAÍZ CUADRADA O AJUSTADO POR SU ERROR ESTÁNDAR. ESTE NÚMERO AJUSTADO DE PERDER COMERCIOS ES MULTIPLICADO ENTONCES POR EL PROMEDIO QUE PIERDE EL COMERCIO PARA LLEGAR A UNA PÉRDIDA GRUESA NUEVA, MÁS GRANDE. UNA NUEVA GANANCIA NETA O LA PÉRDIDA SON CALCULADAS ENTONCES CON ESTOS BENEFICIOS BRUTOS AJUSTADOS Y PÉRDIDAS. ESTE ES, POR SU PARTE, USADO PARA PRODUCIR UN PRECIO ANNUALIZED DE LA VUELTA EN EL MARGEN. LA FÓRMULA ES
FIESTA DE PROMOCIÓN = [¡AY! X (#WT - V#WT) - X AL-(#LT - V#LT) CUENTA / MARGEN

 
#WT ¡AY! #LT AL-
NÚMERO AJUSTADO DE TRIUNFOS (A#WT) NÚMERO AJUSTADO DE PÉRDIDAS (A#LT) BENEFICIO BRUTO AJUSTADO (AGP) PÉRDIDA GRUESA AJUSTADA (AGL) FIESTA DE PROMOCIÓN
NÚMERO DE PROMEDIO DE TRIUNFOS GANA NÚMERO DE PÉRDIDA DE PROMEDIO DE PÉRDIDAS
#WT- V#WT
#LT + V#LT
A#WT X TRIUNFO MEDIO A#LT X PÉRDIDA MEDIA (AGP - AGL) / MARGEN

 
ASUMA UN BENEFICIO BRUTO ANUAL DE 25,000 DÓLARES, 25 TRIUNFOS, UNA PÉRDIDA GRUESA ANUAL DE 10,000 DÓLARES, 15 PÉRDIDAS, Y UN MARGEN DE 10,000 DÓLARES. SEGÚN CÁLCULOS ESTÁNDARES, ESTE SERÍA UNA PRODUCCIÓN ANUAL DEL 150 % EN EL MARGEN ([25,000 DÓLARES - 10,000 DÓLARES) CUENTA / 10,000 DÓLARES = 1.5 X 100 = EL 150 %). LA FIESTA DE PROMOCIÓN CEDERÍA UN NÚMERO INFERIOR.

 
NÚMERO AJUSTADO DE TRIUNFOS NÚMERO AJUSTADO DE PÉRDIDAS BENEFICIO BRUTO AJUSTADO PÉRDIDA GRUESA AJUSTADA
FIESTA DE PROMOCIÓN DE FIESTA DE PROMOCIÓN
25-^ 25 = 20
($25,000/25) X 20 = 20,000 DÓLARES ($10,000/15) X 19 = 12,667 DÓLARES (20,000 DÓLARES - 12,667 DÓLARES)/$10,000 EL 73.3 %

 
ESTE EJEMPLO CLARAMENTE ILUSTRA POR QUÉ ESTA MEDIDA ES LLAMADA PESIMISTA. ESTO ASUME QUE UN SISTEMA DE COMERCIO NUNCA GANARÁ COMO CON FRECUENCIA EN
TIEMPO REAL CUANDO ESTO HIZO EN PRUEBAS Y QUE EL SISTEMA PERDERÁ MÁS CON FRECUENCIA EN TIEMPO REAL TAMBIÉN. ESTO REFLEJA ESTAS ASUNCIONES PESIMISTAS EN UNA MODIFICACIÓN DE LA GANANCIA NETA USANDO EL ERROR ESTÁNDAR. COMO TAL, ESTO ES UNA MEDIDA MÁS CONSERVADORA. ES TAMBIÉN VALIOSO PORQUE ESTO INCLUYE EL NÚMERO DE TRIUNFOS Y PÉRDIDAS.
LA FIESTA DE PROMOCIÓN ES UNA MEDIDA ROBUSTA PORQUE ELLO FACTORES EN BENEFICIO BRUTO, TRIUNFO MEDIO, PÉRDIDA GRUESA, PÉRDIDA MEDIA, NÚMERO DE TRIUNFOS, Y NÚMERO DE PÉRDIDAS. CUANDO SU NOMBRE IMPLICA, ELLO GANANCIA DE PESOS PESSIMISTICALLY (REDUCIÉNDOLO) Y PÉRDIDA (AUMENTÁNDOLO).
LA VUELTA PESIMISTA EN EL MARGEN ES UNA MEDIDA MUY BUENA Y ROBUSTA DE LA INTERPRETACIÓN MODELA COMERCIAL. COMO UN "PESSIMISTICALLY" VUELTA AJUSTADA EN EL MARGEN, ESTO ES TAMBIÉN UN MODO BUENO DE COMPARAR LA INTERPRETACIÓN DE MODELOS DE COMERCIO DIFERENTES EL UNO CON EL OTRO.
HAY DOS DERIVADOS MÁS RIGUROSOS DE LA FIESTA DE PROMOCIÓN, FIESTA DE PROMOCIÓN MENOS EL TRIUNFO MÁS GRANDE Y FIESTA DE PROMOCIÓN MENOS LA CARRERA DE GANANCIA MÁS GRANDE. CUANDO SUS NOMBRES IMPLICAN, ESTAS MEDIDAS AJUSTAN EL BENEFICIO BRUTO HASTA ADELANTE QUE LA FIESTA DE PROMOCIÓN. LA FIESTA DE PROMOCIÓN MENOS EL TRIUNFO MÁS GRANDE QUITA LA GANANCIA SOLA MÁS GRANDE DEL BENEFICIO BRUTO Y LUEGO CALCULA LA FIESTA DE PROMOCIÓN. ESTE ES UNA MEDIDA MÁS RIGUROSA QUE LA FIESTA DE PROMOCIÓN. SU MAYOR VENTAJA DEBE PERMITIR LA EVALUACIÓN DE UN SISTEMA DE COMERCIO SIN EL IMPACTO DEL COMERCIO DE GANANCIA MÁS GRANDE, QUE PUEDE HABER SIDO UN CHOQUE DE PRECIOS. DONDE NO HAY NINGÚN TRIUNFO EXCEPCIONALMENTE GRANDE, ESTA MEDIDA ES COMPLETAMENTE SIMILAR A LA FIESTA DE PROMOCIÓN. SIN EMBARGO, DONDE UN TRIUNFO GRANDE ESTABA BASADO EN EL ACCIDENTE DE BOLSA DE 1987, LA FIESTA DE PROMOCIÓN MENOS EL TRIUNFO MÁS GRANDE PROPORCIONA UNA MEDIDA DEL MODELO SIN ESTE RESULTADO EXTRAORDINARIO.
LA FIESTA DE PROMOCIÓN MENOS LA CARRERA DE GANANCIA MÁS GRANDE QUITA LA SECUENCIA DE GANANCIA MÁS GRANDE DEL BENEFICIO BRUTO Y LUEGO CALCULA LA FIESTA DE PROMOCIÓN. ESTE ES LA MEDIDA MÁS RIGUROSA DE TODOS ELLOS. ESTO PROPORCIONA UNA MEDIDA DE LA INTERPRETACIÓN MODELA COMERCIAL AJUSTADA PARA UNA GANANCIA EXCEPCIONAL DIRIGIDA QUE PODRÍA HABER SIDO CAUSADO POR CONDICIONES DE COMERCIO EXCEPCIONALMENTE IDEALES. EN LA BÚSQUEDA DEL MODELO DE COMERCIO MÁS ESTABLE Y ROBUSTO, ES SIEMPRE LO MEJOR PREPARARSE PARA EL PEOR Y ESPERANZA PARA EL MEJOR. UN MODELO QUE GENERA LA MEJOR VUELTA DE ANNUALIZED, TANTO PESSIMISTICALLY AJUSTADO COMO LUEGO SIN SU MEJOR INTERPRETACIÓN, CON MAYOR PROBABILIDAD SERÁ ROBUSTO EN TIEMPO REAL.
TIPOS DE EVALUACIÓN MÚLTIPLES
UNA COMBINACIÓN DE TIPOS DE EVALUACIÓN DIFERENTES ES PREFERIBLE A UNA MEDIDA SOLA. DE ESTA MANERA, LOS UMBRALES DE INTERPRETACIÓN PARTICULARES QUE CONTRIBUYEN A LA ROBUSTEZ PUEDEN SER FÁCILMENTE PUESTOS. POR EJEMPLO, CLASIFIQUE LOS MODELOS SUPERIORES USANDO LA FIESTA DE PROMOCIÓN, Y PONGA EL CRITERIO SIGUIENTE:
· VUELTA NETA MAYOR QUE 5,000 DÓLARES.
· MÁXIMO DRAWDOWN MENOS ELLOS 5,000 DÓLARES.
· MÍNIMO DE 10 COMERCIOS POR AÑO.
LA CLASIFICACIÓN DE LOS MODELOS SUPERIORES POR UNA MEDIDA ROBUSTA COMO LA FIESTA DE PROMOCIÓN ELIMINARÁ PROBLEMAS POTENCIALES. RECHAZAR MODELOS QUE HACEN MENOS DE 5,000 DÓLARES O TIENEN UNA PÉRDIDA CORRE MÁS GRANDE QUE JUEGOS DE 5,000 DÓLARES CIERTOS CRITERIOS DE INTERPRETACIÓN MÍNIMOS. RECHAZAR MODELOS QUE CAMBIAN MENOS DE 10 VECES POR AÑO DEBERÍA ASEGURAR UN TAMAÑO DE MUESTRA ADECUADO. LA CLASIFICACIÓN DE LOS MODELOS QUE ENCUENTRAN ESTOS CRITERIOS MÍNIMOS POR LA FIESTA DE PROMOCIÓN CEDERÁ LOS RESULTADOS MÁS ROBUSTOS.
GRUPOS DE UTILIZACIÓN DE EVALUACIÓN DE MODELOS
LOS PUNTOS DE INTERPRETACIÓN, O GANANCIAS AISLADAS, SON EL AMARGO DE OPTIMIZACIÓN. UN PUNTO DE INTERPRETACIÓN ES UNA ANOMALÍA ESTADÍSTICA. CONSIDERE UN CASO EXTREMO CON UN DOS PROMEDIO MÓVIL QUE CAMBIA EL MODELO. LA OPTIMIZACIÓN DE UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO PRODUCE LOS RESULTADOS DE INTERPRETACIÓN SIGUIENTES:
	MAI
	P&L
	MAI
	P&L

	1
	(-$14,000)
	9
	(-$ 8,000)

	2
	(-$16,000)
	10
	4,000 DÓLARES

	3
	(-$12,000)
	11
	6,000 DÓLARES

	4
	(-$ 8,000)
	12
	6,500 DÓLARES

	5
	(-$ 500)
	13
	7,000 DÓLARES

	6
	12,500 DÓLARES
	14
	5,000 DÓLARES

	7
	3,000 DÓLARES
	15
	4,500 DÓLARES

	8
	(-$13,000)
	
	



EL MODELO SUPERIOR EN ESTE EJEMPLO ES EL QUE USANDO UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 6 DÍAS Y FLEXIBLE UNA GANANCIA DE 12,500 DÓLARES. ESTE NO TIENE DEMASIADO MALA CARA EN EL AISLAMIENTO. CUANDO CONSIDERADO EN EL CONTEXTO, SIN EMBARGO, PARECE DIFERENTE. UN PASO A AMBOS LADOS DE LAS PRUEBAS CIRCUNDANTES, AL MOVIMIENTO DE PROMEDIOS DE 5 Y 7 DÍAS, LUCE LA INTERPRETACIÓN QUE DEJA CAER ABRUPTAMENTE A UNA PÉRDIDA (DE 500 DÓLARES) Y UNA PEQUEÑA GANANCIA DE 3,000 DÓLARES RESPECTIVAMENTE. DOS PASOS ADELANTE A AMBOS LADOS Y EL EMPEORAMIENTO DE LA INTERPRETACIÓN SON EXTREMOS CON PÉRDIDAS (DE 8,000 DÓLARES) (Y 13,000 DÓLARES).
HAY OTRO PICO DE INTERPRETACIÓN EN UN PROMEDIO MÓVIL DE 13 DÍAS GENERANDO UNA GANANCIA DE 7,000 DÓLARES. ESTE ES MUCHO MENOS QUE EL PICO ANTERIOR DE 12,500 DÓLARES. SIN EMBARGO, BASADO EN SUS RESULTADOS DE PRUEBA CIRCUNDANTES, ÉSTE PARECE MÁS ATRACTIVO. UN PASO A AMBOS LADOS DEL PICO PRODUCE GANANCIAS DE 6,500 DÓLARES Y 5,000 DÓLARES RESPECTIVAMENTE. DOS PASOS PRODUCEN GANANCIAS DE 6,000 DÓLARES Y
4,500 DÓLARES RESPECTIVAMENTE. ESTE PICO TIENE GANANCIAS A AMBOS LADOS QUE SON COMPLETAMENTE COMPARABLES A LOS EJECUTANTES MÁXIMOS. COMO UNA CONSECUENCIA, ESTE PICO SECUNDARIO ES MÁS PROBABLE UN MODELO MÁS ROBUSTO QUE EL PRIMER PICO.
ES IMPORTANTE NOTAR AQUÍ QUE UN 1 DÍA INTERVIENE UN PROMEDIO MÓVIL EN PEQUEÑOS VALORES NO ES IGUAL A UN PASO DE 1 DÍA EN VALORES GRANDES. POR EJEMPLO, UN PROMEDIO DE 5 DÍAS ES APROXIMADAMENTE 17 % MÁS DE PEQUEÑO QUE UN PROMEDIO DE 6 DÍAS. UN PROMEDIO DE 7 DÍAS ES APROXIMADAMENTE EL 17 % MAYOR QUE UN PROMEDIO DE 6 DÍAS. SIN EMBARGO, EN CASO DE UN PROMEDIO DE 13 DÍAS, EL PRIMER PASO HACIA ABAJO DEL 17 % ES UN PROMEDIO DE 11 DÍAS Y PRIMER EL 17 % AUMENTA ES UN PROMEDIO DE 15 DÍAS. ES VALIOSO ENTENDER ESTE PORCENTAJE QUE ANDA CONTRA PASOS DE NÚMERO ENTERO, SOBRE TODO SI LAS VARIEDADES NUMÉRICAS GRANDES DEBEN SER EXPLORADAS.
ALGUNOS MÉTODOS DE EVALUACIÓN ESCOGERÍAN EL MODELO DE 12,500 DÓLARES SOBRE 7,000 DÓLARES (ASUNCIÓN QUE LA GANANCIA ES EL TIPO DE EVALUACIÓN). HAY UN MÉTODO, SIN EMBARGO, QUE REDUCE EL EFECTO DE PICOS DE INTERPRETACIÓN AISLADOS POR HACER UN PROMEDIO DE UN MODELO CON SUS DOS VECINOS MÁS CERCANOS. EL MODELO HECHO UN PROMEDIO ES EVALUADO ENTONCES COMO UN ASIENTO DE APERTURA. ESTE ALLANAMIENTO TIENDE A REDUCIR LA INFLUENCIA DE AISLADO, Y DE AHÍ, MODELOS NO ROBUSTOS.
CONSIDERE UN PROMEDIO DE LOS DOS PICOS DE INTERPRETACIÓN EN LA DISCUSIÓN. EL PRIMER PICO DE 12,500 DÓLARES TENÍA MÁS CERCA A VECINOS DE-$500 Y 3,000 DÓLARES. HECHO UN PROMEDIO, ELLOS PRODUCEN A UN NUEVO CANDIDATO DE 5,000 DÓLARES CALCULADOS COMO SIGUE:
(12,500 DÓLARES - 500 DÓLARES + 3,000 DÓLARES)/3 = 5,000 DÓLARES
EL SEGUNDO PICO DE 7,000 DÓLARES TENÍA MÁS CERCA A VECINOS DE 6,500 DÓLARES Y 5,000 DÓLARES. HECHO UN PROMEDIO, ELLOS PRODUCEN A UN NUEVO CANDIDATO DE 6,167 DÓLARES CALCULADOS COMO SIGUE:
(7,000 DÓLARES + 6,500 DÓLARES + 5,000 DÓLARES)/3 = 6,167 DÓLARES
ESTE CANDIDATO ALISADO ES SUPERIOR AL PRIMER CANDIDATO HECHO UN PROMEDIO.
LA EVALUACIÓN DE LA CARRERA DE PRUEBA
UN MODELO ALTO QUE FUNCIONA RODEADO POR POBRES CON POCA PROBABILIDAD SERÁ UN MODELO ROBUSTO CAPAZ DE PRODUCIR LA GANANCIA DE TIEMPO REAL. TAL MODELO CON MAYOR PROBABILIDAD SERÁ OUTLIER ESTADÍSTICO Y SEDUCTOR. FUE MOSTRADO COMO UN MODELO RODEADO POR VECINOS SIMILARES ERA SUPERIOR A UN PUNTO DE GANANCIA. LA INTERPRETACIÓN TOTAL DE TODOS LOS MODELOS EN LA HORNADA DE PRUEBA DEBERÍA SER JUZGADA EN UNA MANERA SIMILAR. ALGUNAS PAUTAS SON PRESENTADAS AQUÍ.
LAS REGLAS DE PRUEBAS ESTADÍSTICAS INDICAN QUE MEJOR EL 1 % DE TODOS LOS RESULTADOS DE PRUEBA ES SIGNIFICATIVO. ESTE PRINCIPIO ADELANTE INDICA QUE EL 5 % DE TODOS LOS RESULTADOS DE PRUEBA SERÁ LIGERAMENTE SIGNIFICATIVO. EN OTRAS PALABRAS, SI BASTANTES DARDOS SON LANZADOS EN EL BORDO, UNA AGRUPACIÓN ALTO QUE MARCA OCURRIRÁ. UNA OPTIMIZACIÓN CON SÓLO UNAS PRUEBAS BUENAS VERÁ ESTAS GANANCIAS COMO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS "SIGNIFICATIVO", AUNQUE EL COMERCIANTE DEBIERA ESTAR DECEPCIONADO QUE LA ESTRATEGIA NO ERA PROVECHOSA EN GENERAL. EJEMPLO 1 ESPECTÁCULOS LOS RESULTADOS DE UNA PRUEBA DIRIGIDA CON RESULTADOS PROVECHOSOS DE MENOS DEL 5 %: EJEMPLO 1: UNA CARRERA DE PRUEBA FRACASADA
NÚMERO TOTAL DE PRUEBAS EL 1000 PRUEBAS PROVECHOSAS DE 2,458 DÓLARES DEL 100.0 % 	 37 3.7 	 7,598
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 	 963 96.7 (2,457)
BASADO EN ESTE PRINCIPIO, SI 1,000 PRUEBAS DE UN SISTEMA DE COMERCIO SON GENERADAS, POR DEFINICIÓN LAS 10 MEJORES PRUEBAS SON "SIGNIFICATIVAS" Y LOS SIGUIENTES 40 SON "LIGERAMENTE SIGNIFICATIVOS." UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO ROBUSTA DEBERÍA MOSTRAR MUCHOS RESULTADOS PROVECHOSOS CUANDO PRIMERAS 50 DE LAS 1,000 PRUEBAS SON ELIMINADAS.
PARA TENER CUALQUIER ESPERANZA DE LA VALIDEZ, AL MENOS EL 20 % DE LAS PRUEBAS DEBERÍA ESTAR EN UN NIVEL DE GANANCIA QUE ES CONSIDERADA SIGNIFICATIVA PARA EL MERCADO Y SISTEMA. EJEMPLO 2 ESPECTÁCULOS TAL RESULTADO:
EJEMPLO 2: UNA CARRERA DE PRUEBA ACERTADA
NÚMERO TOTAL DE PRUEBAS EL 1000 PRUEBAS PROVECHOSAS DE 5,447 DÓLARES DEL 100.0 % 	 224 22.4 	 9,767
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 	 776 77.6 (1,983)
POR SUPUESTO, MAYOR EL PORCENTAJE DE RESULTADOS MUY PROVECHOSOS, MÁS ROBUSTO EL MODELO COMERCIAL PROBABLEMENTE SERÁ. EL EJEMPLO 3 ILUSTRA UN RESULTADO DE PRUEBA ROBUSTO:
EJEMPLO 3: UNA PRUEBA ROBUSTA NÚMERO TOTAL DIRIGIDO DE PRUEBAS EL 1000 PRUEBAS PROVECHOSAS DE 9,671 DÓLARES DEL 100.0 % 	 671 67.1 	 12,671
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 	 329 32.9 	 (1,324)
LA DISTRIBUCIÓN DE INTERPRETACIÓN
UNA VEZ QUE UNA PRUEBA DIRIGIDA HA PASADO LA PRUEBA DE SIGNIFICADO DESCRITA EN LA SECCIÓN PRECEDENTE, ES PROVECHOSO EXAMINAR LA DISTRIBUCIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE PRUEBA TOTAL. ESTE ES LLEVADO A CABO CALCULANDO EL PROMEDIO, MÁXIMO, MÍNIMO, Y DESVIACIÓN ESTÁNDAR DE TODAS LAS PRUEBAS. LO QUE ES EL MÁS DESEABLE ES UNA GANANCIA MEDIA GRANDE CON LA VARIACIÓN MÍNIMA. LA HORNADA DE PRUEBA CON LA DIFERENCIA MÁS PEQUEÑA ENTRE EL MÁXIMO Y MÍNIMO Y POR CONSIGUIENTE LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR MÁS PEQUEÑA ES LA MEJOR. EJEMPLO 5 ESPECTÁCULOS LOS RESULTADOS DE UN MODELO DE COMERCIO SIMPLE:
EJEMPLO 4: UNA PRUEBA ACERTADA NÚMERO TOTAL DIRIGIDO DE PRUEBAS EL 1000 PRUEBAS PROVECHOSAS DE 4,523 DÓLARES DEL 100.0 % 	 301 30.1 	 7,345
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 	 699 69.9 (2,993)
COMPARANDO UNA OPTIMIZACIÓN CON EL OTRO, EL QUE QUE TIENE LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR MÁS ALTA MEDIA Y MÁS PEQUEÑA ES EL MEJOR. HACIENDO MEJORAS O AÑADIENDO REGLAS A UN MODELO COMERCIAL Y LUEGO RETEST-ING, ES IMPORTANTE QUE EL NÚMERO DE PRUEBAS PROVECHOSAS MEJORE, EL PROMEDIO DE LOS AUMENTOS DE HORNADA ENTEROS, Y LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR NO SE HACE MÁS GRANDE.
EL EJEMPLO 5 ESPECTÁCULOS QUE LOS RESULTADOS DE AÑADIR UNA REGLA AL MODELO COMERCIAL RELATARON EN EL EJEMPLO 4 QUE DISMINUYÓ LA INTERPRETACIÓN EN CADA CATEGORÍA: EL PORCENTAJE DE MODELOS PROVECHOSOS, RESULTADOS MEDIOS, HACE UN PROMEDIO DE MODELO PROVECHOSO, Y PROMEDIO QUE PIERDE EL MODELO. BASADO EN ESTOS RESULTADOS, ESTA REGLA DEBERÍA SER RECHAZADA. EJEMPLO 5: UNA ADICIÓN DE REGLA FRACASADA
NÚMERO TOTAL DE PRUEBAS EL 1000 PRUEBAS PROVECHOSAS DE 4,123 DÓLARES DEL 100.0 % 	 221 22.1 	 6,256
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 	 699 69.9 (3,457)
EL EJEMPLO 6 ESPECTÁCULOS LOS RESULTADOS DE AÑADIR UNA REGLA AL MODELO COMERCIAL QUE MEJORÓ LA INTERPRETACIÓN EN CADA CATEGORÍA: EL PORCENTAJE DE MODELOS PROVECHOSOS, RESULTADOS MEDIOS, HACE UN PROMEDIO DE MODELO PROVECHOSO, Y PROMEDIO QUE PIERDE EL MODELO. BASADO EN ESTOS RESULTADOS, ESTA REGLA DEBERÍA SER INCORPORADA EN EL MODELO COMERCIAL.
EJEMPLO 6: UNA ADICIÓN DE REGLA ACERTADA
NÚMERO TOTAL DE PRUEBAS 1000 100.0% 	 5,798 DÓLARES
PRUEBAS PROVECHOSAS 457 45.7 	 8,981
LA PÉRDIDA DE PRUEBAS 543 54.3 	 (1,876)
EN LA FIGURA 5-6, A REPRESENTA LOS RESULTADOS DE PRUEBA DE LA PRIMERA OPTIMIZACIÓN. B, C, Y D SON RESULTADOS DIFERENTES DE UNA SEGUNDA PRUEBA CON UNA MEJORA AÑADIDA AL MODELO. B ES PEOR PORQUE ESTO MUESTRA UN PROMEDIO MÁS ALTO, PERO UNA DESVIACIÓN ESTÁNDAR MUCHO MÁS GRANDE. C Y D SON DIFERENTES Y AMBOS MEJOR QUE A PORQUE ELLOS AMBOS RASGO PROMEDIOS MÁS ALTOS Y DESVIACIONES ESTÁNDARES LIGERAMENTE MÁS PEQUEÑAS.
LA FORMA DEL ESPACIO DE PRUEBA
AUNQUE LA FORMA DEL ESPACIO DE PRUEBA SUENE A UNA IDEA OSCURA, ES MUY PROVECHOSO. EL ESPACIO DE PRUEBA ES UNA VISUALIZACIÓN DE LOS RESULTADOS DE UNA PRUEBA
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RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN DE LA FIGURA 5-6 DE PRUEBA
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VARIABLE LA FIGURA 5-7 EL ESPACIO DE SPIKEY DE PRUEBA
HORNADA COMO UN GRÁFICO DE 3 DIMENSIONES. EL CASO PEOR IMAGINABLE SE PARECERÍA A UNA SIERRA DE PUNTOS DE GANANCIA MUY ESTRECHOS Y ALTOS. ¿POR QUÉ ES ESTE MAL? TAL MODELO CARECERÁ DE LA ROBUSTEZ. CUALQUIER PEQUEÑO CAMBIO EN UN PARÁMETRO MODELO PODRÍA CAMBIAR RESULTADOS DE UNA GANANCIA GRANDE A UNA PÉRDIDA IGUALMENTE GRANDE. TAL ES EL CARÁCTER DE UN ESPACIO MODELO ERRÁTICO. (VER LA FIGURA 5-7.)
EL MEJOR CASO IMAGINABLE SERÍA EL MODELO SUPERIOR QUE DESCANSA ENCIMA DE UN GRANDE, POR AHÍ, GRADUALMENTE REHUSANDO LA CIMA. ESTE CASO ESTÁ BIEN PORQUE TAL MODELO RESULTARÁ SER MUY ROBUSTO. CUALQUIER CAMBIO PEQUEÑO O GRANDE EN UN PARÁMETRO MODELO SÓLO EROSIONARÁ LA INTERPRETACIÓN EN EL 5 % O EL 10 %. ESTE ES LA FUERZA DE UN MODELO ROBUSTO. TAL MODELO LO SACA ROBUSTEZ DE SU INSENSIBILIDAD RELATIVA A CAMBIOS DE PARÁMETRO. (VER LA FIGURA 5-8.)
UNA OPTIMIZACIÓN DE 1 VARIABLE IDEAL DEBERÍA PRODUCIR UNA LÍNEA DE INTERPRETACIÓN DE GANANCIA QUE GRADUALMENTE DISMINUYE EN AMBAS DIRECCIONES DE SU PICO DE GANANCIA. UNA OPTIMIZACIÓN DE 2 VARIABLES IDEAL DEBERÍA PRODUCIR UN CÍRCULO CON EL MEJOR MODELO EN EL MEDIO E INTERPRETACIÓN QUE GRADUALMENTE CAE EN CÍRCULOS CONCÉNTRICOS ALGUNA VEZ MÁS GRANDES. UNA OPTIMIZACIÓN DE 3 VARIABLES IDEAL DEBERÍA PRODUCIR UNA COLINA CIRCULAR CON EL MEJOR MODELO ENCIMA E INTERPRETACIÓN QUE GRADUALMENTE CAE EN CÍRCULOS CONCÉNTRICOS ALGUNA VEZ MÁS GRANDES QUE DISMINUYEN DE LA CUMBRE DE LA COLINA.
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VARIABLE LA FIGURA 5-8 CIMA LISA
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LA PRIMERA ETAPA EN EL DESARROLLO DE UN SISTEMA DE COMERCIO ES SU DISEÑO. ESTE IMPLICA EL DESARROLLO DE UNA IDEA COMERCIAL Y LUEGO SU REALIZACIÓN EN ALGUNA FORMA VERIFICABLE. LA SEGUNDA ETAPA EN ESTE PROCESO ES LAS PRUEBAS PRELIMINARES DEL MODELO COMERCIAL.
LAS PRUEBAS COMPRENDEN CUATRO PASOS PRINCIPALES:
1. VERIFIQUE QUE TODAS LAS FÓRMULAS Y LAS REGLAS ESTÁN SIENDO CALCULADAS COMO QUERIDO.
2. TASE SI LAS COMBINACIONES DE LA FUNCIÓN DE REGLAS Y FÓRMULAS COMO LA TEORÍA INDICARÍAN.
3. DESARROLLE UNA IDEA PRELIMINAR DE LA RENTABILIDAD.
4. DESARROLLE UNA IDEA PRELIMINAR DE LA ROBUSTEZ.
ROBUSTEZ ES UNA IDEA IMPORTANTE EN PRUEBAS MODELAS COMERCIALES. EL EL DICCIONARIO DE UNIVERSIDAD DE WEBSTER II PROPORCIONA LA DEFINICIÓN SIGUIENTE: ROBUSTO: PODEROSAMENTE CONSTRUIDO: ROBUSTO.
LA PALABRA CLAVE ES "ROBUSTA". EN OTRAS PALABRAS, UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO ES RESISTENTE Y DURADERO. PARA NUESTROS OBJETIVOS, UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO PUEDE SER IDENTIFICADO POR TRES CARACTERÍSTICAS:
1. GANANCIA SOBRE UNA AMPLIA VARIEDAD DE VARIABLES.
2. GANANCIA SOBRE UNA AMPLIA VARIEDAD DE MERCADOS.
114 • SE ENTRENA EN PRUEBAS

PRUEBAS PRELIMINARES • 115

3. GANANCIA SOBRE UNA AMPLIA VARIEDAD DE TIPOS DE MERCADO Y CONDICIONES.
• 109
EN OTRAS PALABRAS, UN MODELO ROBUSTO SEGUIRÁ FUNCIONANDO DE MANERA RENTABLE CUANDO LOS MERCADOS SE CAMBIAN. YA QUE LOS MERCADOS SE CAMBIAN CONSTANTEMENTE, MÁS ROBUSTO EL MODELO, MEJOR.
LARRY HITE, UN GERENTE DE DINERO SUPERIOR, DIJO EN MAGOS DE MERCADO (POR JACK SCHWAGER, INSTITUTO DE NUEVA YORK DE FINANZAS, NUEVA YORK, NY): NO BUSCAMOS EL MÉTODO ÓPTIMO; BUSCAMOS EL MÉTODO HARDIEST.
LEER ROBUSTO PARA HARDIEST. UN MODELO COMERCIAL QUE SÓLO HACE EL DINERO EN BONOS DEL TESORO EN UN MERCADO ALCISTA RUGIENTE CON LA VOLATILIDAD ALTA Y UN JUEGO DE PARÁMETRO MUY ESTRECHO ES UN MODELO COMERCIAL QUE PROBABLEMENTE NO SERVIRÁ A LOS INTERESES DE UN COMERCIANTE QUE TIENE LA INTENCIÓN DE COMERCIAR PARA EL LARGO PLAZO.
PRUEBAS PRELIMINARES
PARA COMPROBAR EL DISEÑO DE UN SISTEMA DE COMERCIO, DOS COSAS DEBEN SER VERIFICADAS: LOS CÁLCULOS Y LOS COMERCIOS. INCLUSO DESPUÉS DE AÑOS DE LA EXPERIENCIA, LOS MEJORES PROGRAMADORES Y LOS DISEÑADORES DE SISTEMA TODAVÍA DEBEN HACER ESTA PRUEBA CRUCIAL. (VER LA FIGURA 6-1.)
HACIENDO ESTE REQUIERE UNA PRUEBA DE INTERPRETACIÓN EN UN MERCADO Y UN CACHO DE DATOS. LA MUESTRA DE DATOS DEBE SER BASTANTE GRANDE DE MODO QUE CADA FÓRMULA Y REGLA DEL MODELO COMERCIAL SEAN USADAS PARA PRODUCIR AL MENOS UNA COMPRA Y VENDER LA SEÑAL. ES NECESARIO USAR VALORES PARA EL MODELO QUE ESTÁN "RAZONABLES" BASADO EN TEORÍA O EXPERIENCIA. EL CONTROL DE DISEÑO DEBE PRODUCIR DOS FORMAS DE LA SALIDA: LOS DETALLES NUMÉRICOS DE TODOS LOS VALORES QUE SON USADOS PARA CALCULAR LOS INDICADORES, REGLAS, Y COMERCIOS, Y UNA LISTA DE TODOS LOS COMERCIOS.
CÁLCULOS
UNA REVISIÓN DETALLADA DE TODAS LAS VARIABLES, REGLAS, ENTRADA, Y ÓRDENES DE SALIDA DEBERÍA DEMOSTRAR QUE LOS COMERCIOS ESTÁN SIENDO GENERADOS POR LAS FÓRMULAS CORRECTAS Y REGLAS. EL ÚNICO MODO DE LLEVAR A CABO ESTE ES COMPARAR CÁLCULOS DE MANO CON AQUELLOS HECHOS POR EL ORDENADOR. ES SUFICIENTE A LA AVERIGUACIÓN EN EL ACTO ESTOS CÁLCULOS POR LA INCLUSIÓN DE AL MENOS UN CASO DE CADA CÁLCULO POSIBLE. EN LA FIGURA 6-2, PRESENTAN A LOS VALORES PARA UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 5 DÍAS CON LOS FINALES DIARIOS PARA SER EL PUNTO COMPROBADO.
CONSIDERE UN PROMEDIO MÓVIL QUE CAMBIA EL MODELO QUE CONSISTE EN DOS PROMEDIOS MÓVILES Y UN FILTRO DE TIEMPO DE 2 DÍAS. UN FILTRO DE TIEMPO DE 2 DÍAS REQUIERE QUE LA SEÑAL PERMANEZCA VERDADERA PARA EL TIEMPO PUESTO POR EL FILTRO; ES DECIR UNA TRANSICIÓN PERMANECE VERDADERA DURANTE 2 DÍAS. EL MODELO COMPRA EN EL ABIERTO CUANDO MAI, EL PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 3 DÍAS DE FINALES, HA SIDO MÁS ALTO QUE MA2,
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EL PROMEDIO DE MOVIMIENTO DE 12 DÍAS DE PUNTOS MEDIANOS DURANTE 2 DÍAS. EL MODELO SE VENDE EN EL ABIERTO CUANDO MAI HA SIDO INFERIOR QUE MA2 DURANTE 2 DÍAS.
LOS PRIMEROS CÁLCULOS QUE DEBEN SER LA MANO COMPROBADA SON AQUELLOS DEL 3 DÍA QUE CERCA MUEVE EL PROMEDIO Y EL PUNTO MEDIANO DE 12 DÍAS QUE MUEVE EL PROMEDIO. LOS SIGUIENTES ARTÍCULOS QUE DEBEN SER COMPROBADOS SON LAS CONDICIONES DE SEÑAL DE COMPRA: EL MODELO DEBE HABER COMPRADO EN EL PRECIO QUE SE ABRE, Y SÓLO DESPUÉS DE QUE EL VALOR DE MAI HA SIDO MAYOR QUE EL VALOR DE MA2 DURANTE 2 DÍAS. EL ELEMENTO FINAL QUE DEBE SER COMPROBADO ES LAS CONDICIONES DE SEÑAL VENDERÁ: EL MODELO VENDIDO EN EL ABIERTO Y SÓLO DESPUÉS DE MAI HA ESTADO BAJO MA2 DURANTE 2 DÍAS.
SI CÁLCULO ES INCORRECTO O LAS REGLAS FUNCIONAN INCORRECTAMENTE, HACEN LOS AJUSTES NECESARIOS. REPITA ESTA PRUEBA, COMPRUEBE, Y PROCESO DE AJUSTE HASTA TODOS LOS CÁLCULOS Y LAS REGLAS TRABAJAN COMO QUERIDO. UNA VEZ QUE TODOS LOS ARTÍCULOS SON CORRECTOS, CONTINÚAN A LA SIGUIENTE ETAPA DE PRUEBAS.
	CERCA =
	62.11
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	62.5880

	CERCA =
	61.45
	MAMÁ DE 5 DÍAS-
	62.3419

	CERCA =
	61.50
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	62.0900

	CERCA =
	61.63
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.8759

	CERCA =
	62.37
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.8120

	CERCA =
	61.72
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.7340

	CERCA =
	61.85
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.8139

	CERCA =
	61.12
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.7379

	CERCA =
	62.89
	MAMÁ DE 5 DÍAS =
	61.9899

	CERCA «
	62.89
	MAMÁ DE 5 DÍAS «
	62.0940



5 DÍA DE LA FIGURA 6-2 QUE MUEVE PROMEDIO
LISTA COMERCIAL
UNA LISTA COMERCIAL, CUANDO SUENA, ES UN INFORME TABULAR CON LA FECHA, COMPRA Y VENDERSE, PRECIO Y LA GANANCIA QUE RESULTA O PÉRDIDA DE CADA COMERCIO CERRADO (VER LA FIGURA 6-3). EL SIGUIENTE PASO ES UNA EVALUACIÓN DE LA LISTA COMERCIAL PARA DEMOSTRAR QUE EL MODELO COMPRA CUANDO Y DONDE ESTO DEBERÍA COMPRAR Y VENDERSE CUANDO Y DONDE ES DISEÑADO PARA VENDERSE. EN OTRAS PALABRAS, EL MODELO HACE LO QUE FUE QUERIDO ESTO DEBERÍA HACER. ESTE CONTROL DE INTERPRETACIÓN MÁS GRANDE, MACROSCÓPICO REVELARÁ CUALQUIER OTRA ANOMALÍA QUE PODRÍA HABER ELUDIDO EL CONTROL DE MANO MICROSCÓPICO DE UN NÚMERO LIMITADO DE LA COMPRA Y VENDE SEÑALES.
COMERCIANTE AVANZADO INFORME DE ANÁLISIS DE VI.09
CONTRATO FRANCO SUIZO CAMBIADO 	 0 03/92 	 06/02/89 - 12/J1/91
NOMBRE DE ESCRITURA 	 S CI\PARDO\RPAT\RLAOO.LOG
COMERCIOS ANALIZADOS: TODOS
¡TRILC ORDIR 1 TYP»! ENTRADA: PRIE» 11 TRI«, O ABETO: ¡TYPT 1 ÉIIT 1 PRIE»! IDIOTA PTL
	CI:
	1 ALFÉIZAR
	0I/I0/J1:
	40.10
	11 0« 1
	YO L «R
	! W/27/11 1
	60.05
	: II
	37.501

	H YO
	1 TUY
	09/27/«YO
	40.05
	11 01 2
	1 CUENTA DE SIL
	1 11/16/11 1
	51.55
	YO II
	725.00 CUENTA

	01 2
	1 ALFÉIZAR
	11/16/09 1
	51. «
	!! 01 1
	YO HORA
	! ¡EL 11/24/11!
	60.45
	: [T
	1225.001

	N L
	1 HIEDRA
	¡11/24/11!
	60.45
	11 01 2
	1 STU
	1 03/05/90 1
	64.63
	! 1
	5125.00

	M 2
	1 ALFÉIZAR
	OJ/OS/IO:
	64.63
	K OL 1
	1 HT
	¡1 EL 04/03/10!
	64.54
	! 1
	12.50

	0« 1
	1 COMPRA
	04/05/10 1
	64.54
	11 01 2
	1 STIL
	1 06/11/10 1
	67.44
	1 «
	3525.00

	01 2
	1 ALFÉIZAR
	04/11/«1
	67.44
	11 01 1
	1 LUY
	! 06/11/10 1
	60.47
	! <
	1397.50)

	M 1
	1 JUGUETE
	HTM«!
	«.47
	11 04 2
	1 SAN))
	1 EL 09/24/10. '
	74.55
	: T
	7500.00

	M 2
	1 ALFÉIZAR
	01/26/90 1
	74.55
	11 01 1
	! HIEDRA
	1 09/21/10 1
	75.23
	1 II
	150.00)

	0« 1
	1 HIEDRA
	04/21/10 1
	75.23
	11 0« 2
	1 STIL
	¡1 EL 12/03/10!
	75.55
	: T
	300.00

	01 3
	1 ALFÉIZAR
	12/03/10 1
	75.5!
	¡1 01 1
	1 LU,
	¡12/13/10!
	77.41
	YO«
	2425.00 CUENTA

	M 1
	1 LUY
	12/13/10 1
	77.41
	11 0« 2
	: STIL
	Ì 12/17/10 1
	76.41
	: II
	1350.001

	M 2
	1 ALFÉIZAR
	12/17/«1
	76.41
	11 01 1
	YO HORA
	01/23/11 1
	77.95
	U
	2025.00)

	M 1
	1 LUY
	01/22/11 1
	77.15
	11 0« 2
	: STU
	! 02/22/91 1
	76.5«
	YO TI
	1112.50)

	01 2
	T SE VENDEN
	«2/22/11 1
	74.51
	11 01 1
	1 TVY
	»5/16/11 1
	4». 17
	»
	10412. »

	0« 1
	1 HIEDRA
	05/16/1) YO
	61.17
	11 0« 2
	: STIL
	1 05/23/11 1
	66.63
	II
	2025.00)

	M 3
	1 ALFÉIZAR
	05/23/11 1
	66.63
	!! 01 1
	1 TUY
	¡07/24/11!
	64.00
	YO
	3007.50

	H 1
	1 HIEDRA
	07/24/91 1
	64.01
	¡1 0» 2
	1 STIL
	! ¡EL 10/17/91!
	65.65
	T
	1062.50

	M 2
	1 ALFÉIZAR
	10/17/11 1
	65.65
	:: OI YO
	1 HIEDRA
	¡11/04/11!
	61.01
	II
	3137.501

	
	
	
	
	
	
	GANANCIA/IÓN DE EQUIPO
	
	YO
	14725.00

	M 1
	1 LUY
	11/04/11 1
	61. OE
	
	OFTA POI YO TI CT
	:
	YO
	6150.00



LISTA DE COMERCIO DE LA FIGURA 6-3
POR EJEMPLO, SI EL MODELO ES UNA TRANSICIÓN MEDIA CERCANA Y MÓVIL SIMPLE, ESTAR SEGURO QUE ESTO COMPRA CADA VEZ EL FINAL HOY ES MÁS ALTO QUE EL PROMEDIO MÓVIL Y SE VENDE CADA VEZ EL FINAL HOY ES INFERIOR QUE EL PROMEDIO MÓVIL. SI NO ES, HAGA LAS CORRECCIONES NECESARIAS Y DIRIJA DE NUEVO ESTA PRUEBA.
RESUMEN
PARA RESUMIR, LAS PRUEBAS PRELIMINARES CONSISTEN EN DOS COSAS:
· UN CONTROL DE MANO "DE PUNTO" DE VARIOS CÁLCULOS DE ORDENADOR DE REGLAS Y FÓRMULAS.
· UNA VERIFICACIÓN DE CADA COMERCIO.
DESPUÉS DE QUE ESTAS DOS VERIFICACIONES ESENCIALES HAN SIDO HECHAS, PROCEDA AL SIGUIENTE PASO.
[bookmark: bookmark80]EL CONTROL DE TEORÍA
LA INTERPRETACIÓN DEL MODELO COMERCIAL DEBE SER EVALUADA AHORA EN LA LUZ DE EXPECTATIVAS TEÓRICAS (VER LA FIGURA 6-4). DEBE SER DETERMINADO SI LAS PRUEBAS PRELIMINARES GENERALMENTE APOYAN O CONTRADICEN LA TEORÍA BÁSICA. ASUMA QUE EL OBJETIVO TEÓRICO ES CAMBIAR OSCILACIONES DEL GRADO INTERMEDIO CON UNA TARDANZA PARA REDUCIR SEÑALES FALSAS. TAL MODELO DEBERÍA TENER UNAS CARACTERÍSTICAS OBVIAS: UN NÚMERO MODERADO DE COMERCIOS, FUSTA REDUCIDA - SAWS, Y GANANCIAS MODERADAMENTE GRANDES. CAMBIANDO LA INTERPRETACIÓN GENERALMENTE SE CONFORMA A ESTE PERFIL, ENTONCES EL MODELO COMERCIAL FUNCIONA DE ACUERDO CON EXPECTATIVAS TEÓRICAS. CONTINÚE AL SIGUIENTE PASO.
SI, SIN EMBARGO, CAMBIANDO LA INTERPRETACIÓN SE DESVÍA DRAMÁTICAMENTE DE ESTE PERFIL (P.EJ, LOS COMERCIOS SON DEMASIADO LARGOS, LAS GANANCIAS SON PEQUEÑAS, O DEMASIADAS PÉRDIDAS OCURREN), LA CAUSA DEBE SER DETERMINADA. ¿ERA LA TEORÍA INCORRECTA? ¿SI ESTE ES ASÍ, ENTONCES HACE LA RENTABILIDAD EXTRAÑA DE LA EVALUACIÓN ADICIONAL DE LA AUTORIZACIÓN DE SISTEMA DE COMERCIO DE ESTE "MUTANTE" COMO UN SISTEMA DE COMERCIO COMPLETAMENTE DIFERENTE? CUANDO HACIENDO LA INVESTIGACIÓN, TENGA PRESENTE QUE MUCHOS DESCUBRIMIENTOS CIENTÍFICOS SIGNIFICATIVOS ERAN LOS RESULTADOS DE ERRORES. SI LA EVALUACIÓN ES APROPIADA, EXPLORE ESTE COMO UN NUEVO SISTEMA. SI NO, REEXAMINE LA ESTRUCTURA DEL MODELO. REPLANTEE EL MODELO COMERCIAL QUE GUARDA CONSIDERACIONES TEÓRICAS EN MENTE. REPITA EL PROCESO DE PRUEBAS. NO DEJE DE BUSCAR PROBLEMAS PORQUE UNO HA SIDO ENCONTRADO; SIGA LA SECUENCIA ENTERA DE ACONTECIMIENTOS POR LO QUE POSIBLE.
[image: ]

NOTE SI LOS DATOS DE PRECIOS ERAN "MUY HOSTILES" A LA TEORÍA DE COMERCIO SUBYACENTE. ESTE PUEDE CAUSAR UNA DESVIACIÓN ENTRE EXPECTATIVA TEÓRICA Y RESULTADOS EMPÍRICOS. ¿POR EJEMPLO, FUE CAMBIADO UN SISTEMA QUE SIGUE TENDENCIA EN DATOS DE PRECIOS QUE INCLUYERON UN PERÍODO AMPLIADO DE LA CONGESTIÓN? DE SER ASÍ, ESTO PODRÍA EVITAR LA NECESIDAD DEL RECHAZO ABSOLUTO DEL MODELO COMERCIAL. ESTO PUEDE SER LA RAZÓN DEL RECHAZO SI LA TEORÍA INDICARA LA INTERPRETACIÓN DIFERENTE EN "EL TIEMPO TEMPESTUOSO." LO QUE REALMENTE PASA ES UNA PRUEBA DEL MODELO EN CONDICIONES ADVERSAS. SI LA INTERPRETACIÓN SE ADHIERE A EXPECTATIVAS TEÓRICAS EN ESTE TIPO DE LA CONDICIÓN, LAS PRUEBAS PUEDEN SER SEGUIDAS. SI NO, VUELVA A LA FASE DE DISEÑO Y EVALÚE EL MODELO COMERCIAL EN LA LUZ DE ESTA NUEVA INFORMACIÓN. LA NUEVA PRUEBA SI UN CAMBIO DE DISEÑO PUEDE SER HECHO PARA SOLUCIONAR ESTE PROBLEMA. POR OTRA PARTE, EL MODELO DEBE SER RECHAZADO.
[bookmark: bookmark81]EL CONTROL DE INTERPRETACIÓN
EL CONTROL DE INTERPRETACIÓN • 116

EL CONTROL DE INTERPRETACIÓN. 121
LA PRIMERA PRUEBA DEL SISTEMA DE COMERCIO DEBE CALCULAR GANANCIAS Y PÉRDIDAS EN UN PEDAZO CORRIENTE DE LA HISTORIA DE PRECIOS DE LA LONGITUD SIGNIFICATIVA, ES DECIR UN AÑO PARA

90 • SE ENTRENAN EN PRUEBAS
[image: ]
CONTROL DE INTERPRETACIÓN DE LA FIGURA 6-5

UN SISTEMA A CORTO PLAZO, DOS AÑOS PARA UN INTERMEDIO, Y CINCO AÑOS PARA EL LARGO PLAZO (VER LA FIGURA 6-5). ESTA PRIMERA PRUEBA PROPORCIONA UNA MIRADA PRELIMINAR A GANANCIA Y RIESGO. UNA REGLA GENERAL ES ESPERAR UNA GANANCIA ANUAL IGUAL AL MARGEN REQUERIDO CAMBIAR EL MERCADO. EL RIESGO NO DEBERÍA EXCEDER LA GANANCIA ANUAL. DEBIDO A SU ALCANCE MUY LIMITADO, ES INCORRECTO ASIGNAR EL SIGNIFICADO ENORME PARA SACAR GANANCIA LA INTERPRETACIÓN EN ESTA ETAPA (VER LA FIGURA 6-6).
LA INTERPRETACIÓN ES ACEPTABLE SI ESTO CEDE UNA GANANCIA MARGINAL O PÉRDIDA. LA INTERPRETACIÓN MARGINAL INCLUYE VUELTAS QUE ESTÁN EN O MODESTAMENTE DEBAJO DE EXPECTATIVAS PRELIMINARES. UNA PRUEBA QUE CEDE UNA GANANCIA MUY ALTA Y EXACTITUD CON UN RIESGO MUY BAJO ES, POR SUPUESTO, MUY PROMETEDORA, SOBRE TODO SI SU PERFIL SE CONFORMA ESTRECHAMENTE CON LA EXPECTATIVA TEÓRICA. EN AMBOS ESTOS CASOS, LA PRUEBA SERÍA CONSIDERADA UN ÉXITO. VAYA A LA SIGUIENTE RONDA DE PRUEBAS.
LA INTERPRETACIÓN QUE CEDE UNA PÉRDIDA EXCEPCIONALMENTE ALTA ES UN SIGNO DE ADVERTENCIA. COMO HABLADO ANTES, ESTE PUEDE OCURRIR DEBIDO A CONDICIONES DE MERCADO "MUY HOSTILES". SI ESTE ES DETERMINADO PARA SER EL CASO, CONTINUAR A LA SIGUIENTE RONDA DE PROBAR (VER LA FIGURA 6-7).
SI ESTA PÉRDIDA GRANDE OCURRE EN CONDICIONES DE MERCADO QUE NO SON TERRIBLEMENTE EXTRAÑAS, O AÚN PEORES, IDEALES PARA EL MODELO COMERCIAL, ESTA ESTRATEGIA DEBERÍA SER ABANDONADA HASTA EN ESTA ETAPA TEMPRANA. LA TEORÍA CLARAMENTE SE EQUIVOCA. POR EJEMPLO, UN MODELO MEDIO MÓVIL QUE PIERDE EL DINERO EN UN FUERTEMENTE TRENDING MERCADO ES UN MODELO POBRE. LA ÚNICA RAZÓN DE NO ABANDONAR EL MODELO COMPLETAMENTE EN ESTA ETAPA ES LA VARIEDAD ESTRECHA DE ESTA PRUEBA. SI HAY RAZÓN DE CREER ESTE ES UNA ANOMALÍA, CONTINUAR A LA SIGUIENTE RONDA DE PRUEBAS. SI NO, ABANDONE EL BARCO. DETRÁS AL TABLERO DE DIBUJO.

COMERCIANTE AVANZADO INFORME DE ANÁLISIS DE VI.09
CONTRATO CAMBIADO YO 	 FRANCO SUIZO D 03/92 	 06/02/B9 - EL 12/31/91
ESCRITURA NAM* YO CL\PARDO\RPAT\MAOO.LOG
CAMBIA Y2ED ANAL YO 	 TODOS
FACTOR DE DÓLAR: 	 12S0.00 SER«. EQUILIBRIO YO 2S000.00 	 INTERÉS	 T	 0.00
COMMI «SION t	 RESBALAMIENTO DE SO.OO yo	 30. MARGEN DE OO 	 YO 	 LOOOO.OO
PARTES MÁXIMAS I 	 1 LÍMITE DE EQUIDAD I 	 O.OO 	 MA*. POSITIONSI 	 0
DENTRO DE FILTRO DE DÍAS «	 NO YO FUERA DE DÍA« FILTRO 	 YO NO YO
FILTRO EXTERIOR EXTREMO I 	 NO YO DÍA EXTERIOR EXTREMO PERE I 1000 YO
PERÍODO DE AVE DE VARIEDAD DIARIO: 	 ¡IO! PICO H NIVEL DE VALLE 	: 	 1 YO
GANANCIA/PÉRDIDA NETA »14725. OO
GANANCIA TOTAL »31823.00 	 PÉRDIDA TOTAL»-17100.00 AVG. TRAD»» 775.00
! »COMERCIOS I 	 MÁXIMO I MÍNIMO 	 HAGO UN PROMEDIO
TOTAL 		! 	 19 	! 	 "EN 8/42X 	! PÉRDIDA 11/371T 	!
TRIUNFO 		! 	 8 	! 	 10412.30 	! 	 12.50 	! 	 3978.13
EL TRIUNFO CORRE 		! 	 S 	! 	 10412.30/1 	! 	 300.00/1 	! 	 6365.00/1
LOS» 		 YO 	 11 	! 	-3137. TAN 	! 	-37.30 	 Ì 	-1534.33
LA PÉRDIDA CORRE 		! 	 6 	! 	-7612.50/4 	! 	-950.00/1 	! 	-2B30.00/1
PROPORCIÓN DE TRIUNFO/PÉRDIDA. 	 Ì 	! 	 3.32 	! 	 0.33 	! 	 2.36
EQUIDAD ABIERTA 	 «6150.00 	 EQUIDAD ABIERTA DRAWDOWN. 	»-3225.00
INCONVENIENTE DE EQUILIBRIO MÁXIMO	 S-7612.50 	 GANANCIA DE EQUIDAD MÁXIMA 	 »17862.50
RECOMPENSA / RIESGO 	 1.93 A 1 	 TASA ANUAL DE VUELTA. 	 46.89
ÍNDICE DE GANANCIA 		 1.86
MARGEN PESIMISTA 		-16.83 	 PESS AJUSTADO. MARGEN. 	-89.37
ACARICIA. MES AVG 		-24.42 	 PESS. DESACUERDO DE MES. 	 26.96
MENSUALMENTE GANE NETO PL GRANDE. 10412.30/9102 	 MENSUALMENTE GANE NETO PL PEQUEÑO. 	-3800.00/9012
MENSUALMENTE GANE NETO AVE PL 		 1132.69 	 PESS MODIFICADO. MARGEN. 	-89.37
ANÁLISIS DE LA FIGURA 6-6 GANANCIAS PRELIMINARES POR EL INFORME
COMERCIANTE AVANZADO INFORME DE ANÁLISIS DE VI.09

 
FRANCO SUIZO 	 D 03/92
CS \PARD0\RPAT\MA00. TER
TODOS
1230. OO PIDEN. EQUILIBRE RESBALAMIENTO SO.OO
CONTRATO CAMBIADO 8CRIPT COMERCIOS DE NOMBRE FACTOR DE DÓLAR ANALIZADO T CommYOSSI EN: PARTES MÁXIMAS L
06/02/89
12/31/91
23000. INTERÉS DE OO	 T	 0.00
MARGEN DE SO.OO 	 YO 10000.00
0.00 MÁXIMO. POSICIONES: 	 0
1 LÍMITE DE EQUIDAD

 
DENTRO DE FILTRO DE DÍAS 	 S
FILTRO EXTERIOR EXTREMO 	>
PERÍODO DE PIERDE EL TIEMPO AVE DE VARIEDAD: NET PROF ELLO/PÉRDIDA *-38287.50 GANANCIA TOTAL »75037.30
NO YO FUERA DE FILTRO DE DÍAS 	 YO 	 NO YO
EL NO Ì DE DÍA EXTERIOR EXTREMO PERE 	> 	 1000:
¡10! PICO <• NIVEL DE VALLE 	 YO 	 1 YO
PÉRDIDA TOTAL •-113325.00 AVG. COMERCIO 	 • 	-158.21

 
	TOTAL 	 1
	242
	! TRIUNFO
	96/
	¡'EL 39 %! PÉRDIDA
	146/60X 1
	
	
	

	MINUTO 	:
	96
	1 3273.
	00 1
	12.30 1
	781.
	.64
	

	EL TRIUNFO CORRE 	 '
	39
	! 3273.
	00/1 1
	¡12.50/1!
	1271.
	62/
	1

	PÉRDIDA 	!
	146
	I - 3325.
	00 1
	¡O.OO!
	-776.
	20
	

	LA PÉRDIDA CORRE 	
	58
	1 - 9287.
	30/12 1
	-23.00/1 YO
	-1933.
	88/
	2

	PROPORCIÓN DE MIN/LOS*.!
	
	!
	1.
	39 1
	¡12.30!
	1.
	01
	

	EQUIDAD ABIERTA 	
	.. *
	-41 SO.OO
	
	EQUIDAD ABIERTA
	DRAWDOWN.
	«-4430.
	00
	

	INCONVENIENTE DE EQUILIBRIO MÁXIMO »
	-40837. TAN
	
	MÁXIMO. EQUIDAD
	GANANCIA 	
	»762.
	30
	

	RECOMPENSA / RIESGO 	
	
	O.OO A MÍ
	
	TASA ANUAL
	DE VUELTA.
	-95.
	32
	

	ÍNDICE DE GANANCIA 	
	
	0.66
	
	
	
	
	
	

	MARGEN PESIMISTA..
	
	-553.25
	
	PEI AJUSTADO
	SS. MARGEN.
	-600.
	99
	

	PESS. MES AVG.....
	
	-42.10
	
	PESS. MES
	DESACUERDO.
	31.
	07
	

	MENSUALMENTE GANE NETO PL GRANDE
	
	6537.50/9102
	MENSUALMENTE RED
	PL PEQUEÑO.
	-7262.50/900B

	MENSUALMENTE GANE NETO LA AVENIDA PL
	
	-1233. OS
	
	PESS MODIFICADO. MARGEN.
	-600.
	99
	


«COMERCIOS
MAMÁ DE MAX I
MÍNIMO

LA FIGURA 6-7 MODELO FRACASADO
92 • SE ENTRENAN EN PRUEBAS EL MULTIMERCADO Y PRUEBA DE MULTIPERÍODO
EL MULTIMERCADO, LA PRUEBA DE MULTIPERÍODO ES UNA EXTENSIÓN DE LA FACTURACIÓN DE INTERPRETACIÓN LAS DIMENSIONES DE MERCADOS E HISTORIA (VER LA FIGURA 6-8). UNA PRUEBA ES REALIZADA CON UN JUEGO DE PARÁMETROS MODELOS SELECCIONADOS EN UNA VARIEDAD DE MERCADOS DIFERENTES Y PERÍODOS HISTÓRICOS DIFERENTES PARA CADA MERCADO. EL OBJETIVO DEL MULTIMERCADO Y PRUEBA DE MULTIPERÍODO ES OBTENER UNA IDEA PRELIMINAR DE LA ROBUSTEZ MODELA Y UNA VISTA MÁS AMPLIA DE LA RENTABILIDAD QUE ESTO PROPORCIONADO POR LAS PRUEBAS ANTERIORES.
UNA PRUEBA DEL MODELO COMERCIAL EN UNA VARIEDAD DE MERCADOS DIFERENTES ASUME QUE EL MODELO COMERCIAL FUE QUERIDO PARA SER UN MODELO DE TODO-MERCADO. POR SUPUESTO, HAY MODELOS DE COMERCIO VÁLIDOS QUE SON QUERIDOS PARA TRABAJAR EN
[image: ]
MULTIMERCADO DE LA FIGURA 6-8, PRUEBA DE MULTIPERÍODO

MERCADOS ESPECÍFICOS. SI ES ASÍ, LA PRUEBA DE MULTIPERÍODO DEBE SER HECHA, PERO LA PRUEBA DE MULTIMERCADO NO SERÍA IGNORADA.
SI EL MODELO COMERCIAL ES UN MODELO DE TODO-MERCADO, ENTONCES ES LO MEJOR SELECCIONAR 10 MERCADOS QUE SON DIFERENTES EL UNO DEL OTRO. SELECCIONANDO EL S&P 500, EL ÍNDICE NYFE, Y EL ÍNDICE DE MERCADO PRINCIPAL OFRECE POCA DIVERSIDAD. UNA SELECCIÓN DE FRANCOS SUIZOS, MARCOS ALEMANES, Y YEN JAPONÉS SERÍA RECHAZADA POR LA MISMA RAZÓN.
SELECCIÓN DE LA CESTA
LOS CRITERIOS PARA DECIDIR EL GRADO DE DIFERENCIA INCLUYEN TANTO CORRELACIÓN ESTADÍSTICA COMO DIVERSIDAD FUNDAMENTAL. UN CÁLCULO DEL COEFICIENTE DE CORRELACIÓN ENTRE LAS COTIZACIONES DE CIERRE DE DOS MERCADOS MEDIRÁ EL GRADO DE SEMEJANZAS ENTRE ELLOS. SI EL COEFICIENTE DE CORRELACIÓN ES +1, ELLOS SON PERFECTAMENTE CORRELACIONADOS Y DEBERÍAN SER RECHAZADOS. SI EL COEFICIENTE ES NEGATIVO, ELLOS SON INVERSAMENTE CORRELACIONADOS Y DEBERÍAN SER INCLUIDOS. UN COEFICIENTE ENTRE 0 Y + .5 INDICA QUE ELLOS TIENEN UN POCO DE CORRELACIÓN Y ELLOS PUEDEN SER INCLUIDOS.
UN CONOCIMIENTO DEL FUNDAMENTALS DE LA CESTA DE PRUEBA SELECCIONADA ES MÁS FÁCIL Y PUEDE DEMOSTRAR PROVECHOSO. CONDICIONES FUNDAMENTALES DIFERENTES UNDERLAY CAFÉ, GANADO, Y LA BOLSA, HACIÉNDOLOS CANDIDATOS BUENOS POR LA MISMA CARPETA. ES TAMBIÉN PROVECHOSO NOTAR LAS INTERRELACIONES DE ESTOS MERCADOS EN CIERTAS CONDICIONES COMO UN DÓLAR FUERTE O INFLACIÓN.
UNA CESTA DE PRUEBA BUENA PODRÍA CONSISTIR EN EL CAFÉ, ALGODÓN, PETRÓLEO CRUDO, ORO, VIENTRES DE CARNE DE CERDO, SOJAS, S&P 500, AZÚCAR, FRANCOS SUIZOS, Y BONOS DEL TESORO. UNA CESTA DE PRUEBA MÁS PEQUEÑA PUEDE INCLUIR EL CAFÉ, ALGODÓN, PETRÓLEO CRUDO, S&P 500, Y BONOS DEL TESORO. SI LA INTENCIÓN ES CAMBIAR EL MODELO EN UNA CARPETA DIVERSIFICADA, ENTONCES LA CESTA PRELIMINAR DEBE SER TAN DIVERSA COMO POSIBLE.
SELECCIÓN DEL PERÍODO
EL SIGUIENTE PASO DEBE DETERMINAR EL NÚMERO MÍNIMO DE AÑOS DE LA HISTORIA DE PRECIOS POR MERCADO PARA PROBAR EL MODELO COMERCIAL. MÁS, MEJOR. DIEZ AÑOS DE LA HISTORIA DE PRECIOS POR MERCADO SON UNA PRUEBA MUY BUENA. CINCO AÑOS POR MERCADO SON MÍNIMO PARA OBTENER UN TAMAÑO DE MUESTRA COMERCIAL RAZONABLE Y ALGUNA MEZCLA DE TIPOS DE MERCADO. ES NECESARIO INCLUIR A AL MENOS UN TORO, OSO, Y MERCADO LATERAL EN LOS DATOS SELECCIONADOS.
LA PRIMERA PREGUNTA QUE DEBE SER CONTESTADA ES SI BASTANTES DATOS ESTÁN DISPONIBLES PARA PROBAR OBJETIVOS. EN CASO DE S&P 500 FUTURO, NO. COMENZÓ A COMERCIAR EN 1983. AQUELLOS QUE DESEAN SER TAN CUIDADOSOS COMO POSIBLE
PODRÍA SUBSTITUIR EL S&P PRECIOS DE CONTADO PARA LOS PRIMEROS AÑOS ANTES DEL COMERCIO DE FUTURO. EN CASO DE LOS OTROS NUEVE EN LA CESTA, LOS DATOS EXISTEN. SI LA PRUEBA DEBIERA SER DURANTE 20 AÑOS, TODO EL FUTURO FINANCIERO QUE SÓLO COMENZÓ A COMERCIAR A MEDIADOS DE LOS AÑOS 1970 SERÍA ELIMINADO. POR LO TANTO, LA CANTIDAD DE DATOS QUE PUEDEN SER PROBADOS ES UNA PREGUNTA DE DISPONIBILIDAD. LA ESTRUCTURA Y EL TIPO DE PRUEBAS PARA SER HECHAS DEBEN SER DISEÑADOS PARA TRABAJAR DENTRO DE ESTAS COACCIONES. SI UNA PRUEBA A LARGO PLAZO SOBRE EL S&P 500 REQUIERE DATOS ANTES DE 1983, ENTONCES COBRE EN EFECTIVO DATOS DEBE SER USADO ANTES DE 1983. LA CARTA SIGUIENTE MUESTRA DATOS DE PRECIO DE FUTURO DISPONIBLES DE INSTRUMENTOS TÉCNICOS:
	ALUMINIO
	12/08/83
	AVENA
	08/07/74

	DÓLAR AUSTRALIANO
	01/13/87
	ZUMO DE NARANJA
	08/22/72

	LIBRA ESTERLINA
	02/13/75
	PALADIO
	11/01/82

	DÓLAR CANADIENSE
	01/17/77
	PLATINO
	08/22/72

	CACAO (MÉTRICO)
	12/19/79
	VIENTRES DE CARNE DE CERDO
	03/18/69

	CAFÉ
	08/17/73
	ARROZ ÁSPERO
	08/20/86

	COBRE
	08/22/72
	RUSSELL 2000
	09/10/87

	COBRE, ALTA CALIDAD
	08/01/88
	S&P 500 ÍNDICE
	04/21/82

	PRECIO AL CONSUMIDOR
	06/21/85
	PLATA (COMEX)
	07/29/71

	MAÍZ
	02/15/68
	PLATA, 1000 ONZ.
	07/24/81

	ÍNDICE DE BONO CORPORATIVO
	10/28/87
	PLATA, 5000 ONZ.
	08/07/74

	ALGODÓN
	08/23/72
	FRANCO SUIZO
	02/13/75

	ÍNDICE DE CRB
	06/12/88
	SOJAS
	02/02/68

	PETRÓLEO CRUDO
	03/30/83
	COMIDA DE SOJA
	02/06/68

	EURODÓLAR
	02/01/82
	PETRÓLEO DE SOJA
	03/04/68

	UNIDAD DE EUROPEO CURR
	01/07/86
	SUGAR#11
	10/04/71

	FONDOS FEDERALES
	10/03/88
	BONOS DEL TESORO
	01/06/76

	GANADO DE ALIMENTADOR
	06/03/76
	BONOS DEL TESORO
	09/21/77

	MARCO ALEMÁN
	02/13/75
	BONOS DEL TESORO (DÍA SÓLO)
	09/21/77

	ORO (COMEX)
	12/31/74
	BONOS DEL TESORO (MIDAM)
	12/10/87

	ORO, KILO
	01/07/83
	T-NOTA (5 SU)
	05/06/87

	CALEFACCIÓN DE PETRÓLEO
	05/06/79
	T-NOTA (5 SU, CBT)
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SEGMENTACIÓN DE LOS DATOS
OTRA PREGUNTA QUE DEBE SER RESUELTA ES SI HAY QUE PROBAR LOS DATOS EN UN PEDAZO O EN UNA SERIE DE PEDAZOS MÁS PEQUEÑOS. PROBANDO LOS DATOS CUANDO UN CACHO GRANDE PARECERÍA SER SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SANO. SIN EMBARGO, ESTE ACERCAMIENTO PUEDE ENMASCARAR ALGUNA INFORMACIÓN IMPORTANTE. ¿A SABER, CÓMO HIZO ESTO EL PERÍODO ANTES DEL PERÍODO? ¿UN MODELO QUE HACE 100,000 DÓLARES EN UN PERÍODO DE 10 AÑOS PARECE GRANDE, PERO Y SI ESTÉ TODO BASADO DURANTE UN O DOS AÑOS MUY BUENOS Y LOS OTROS OCHO SON PÉRDIDAS O EJECUTANTES MUY MARGINALES? POR CONSIGUIENTE, ES MEJOR PROBAR EL PERÍODO DE TIEMPO ENTERO COMO VARIOS INTERVALOS MÁS PEQUEÑOS. CINCO DIVISIONES DE 2 AÑOS DE UNA PRUEBA DE 10 AÑOS ESTÁN BIEN. SI EL MODELO COMERCIAL ES MÁS LARGO PLAZO Y GENERA DEMASIADO POCOS COMERCIOS PARA PROPORCIONAR LA VALIDEZ ESTADÍSTICA EN UN PERÍODO DE 2 AÑOS, 3-O LAS DIVISIONES DE 4 AÑOS PUEDEN SER MÁS APROPIADAS. HABLAN DE ESTE MÁS DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 7, "OPTIMIZANDO EL SISTEMA DE COMERCIO."
PRUEBAS
DESPUÉS DE QUE ESTAS PREGUNTAS HAN SIDO RESUELTAS, UNA CESTA DE MERCADOS Y UN PERÍODO DE HISTORIA HABRÁN SIDO SELECCIONADOS. LA CESTA DE PRUEBA DEBERÍA SEGUIR LA AVERÍA DE GRUPO SUGERIDA, Y LAS PRUEBAS DEBERÍAN SER HECHAS DURANTE AL MENOS 10 AÑOS DE LA HISTORIA POR MERCADO DIVIDIDO ABAJO EN CINCO PERÍODOS DE 2 AÑOS CON RESPECTO A DATOS DIARIOS. ESTA VARIEDAD DE LA HISTORIA INCLUYE UNA SELECCIÓN SIGNIFICATIVA DE TIPOS DE MERCADO DIFERENTES Y CONDICIONES.
EL MULTIMERCADO, LA PRUEBA DE MULTIPERÍODO USA LOS MISMOS VALORES "RAZONABLES" PARA EL MODELO COMERCIAL EN CADA MERCADO Y CADA VEZ PERÍODO. LA PRUEBA ES SIMPLE. EL MODELO COMERCIAL ES PROBADO DURANTE CADA UNA DE LA CINCO VEZ PERÍODOS EN CADA UNO DE LOS 10 MERCADOS EN LA CESTA. LA INTERPRETACIÓN PARA CADA MERCADO Y CADA PERÍODO ES TABULADA Y EVALUADA.
EL OBJETIVO ESPECÍFICO DE ESTA PRUEBA ES OBTENER UNA DESCRIPCIÓN DE INTERPRETACIÓN DE RIESGO Y GANANCIA. NO PUEDE ESPERARSE QUE UN MODELO COMERCIAL QUE ES DISEÑADO PARA SER OPTIMIZABLE EN SU INICIO PRODUZCA LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA SOBRE MUCHOS MERCADOS Y PERÍODOS DE TIEMPO USANDO SÓLO UN JUEGO DE PARÁMETROS MODELOS "RAZONABLES". SIN EMBARGO, ES ESPERADO QUE UN MODELO ROBUSTO Y SANO FUNCIONARÁ MODERADAMENTE BIEN EN TAL PRUEBA QUE ATRAVIESA UNA VARIEDAD DE MERCADOS Y PERÍODOS HISTÓRICOS. UN MODELO QUE FUNCIONA MAL EN GENERAL DEBERÍA SER RECHAZADO EN ESTE PUNTO.
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LA INTERPRETACIÓN MARGINAL SERÍA UN JUSTAMENTE HASTA LA MEZCLA DE PEQUEÑAS GANANCIAS Y PEQUEÑAS PÉRDIDAS SOBRE LA CESTA Y SOBRE LOS SEGMENTOS DE TIEMPO DIFERENTES. SI ESTE OCURRE, EL SISTEMA ES CUESTIONABLE. A LO MÁS, ESTO MUESTRA QUE EL MODELO TIENE COMPONENTES QUE DEPENDEN DE LA ADAPTACIÓN A MERCADOS PARTICULARES Y CONDICIONES DE CONSEGUIR LA INTERPRETACIÓN. ESTE SERÍA INDICADO POR UN MODELO QUE MUESTRA LA GANANCIA BUENA EN CONDICIONES QUE SON APROPIADAS PARA SU ESTILO Y
LAS PÉRDIDAS EN CONDICIONES QUE SON DIFÍCILES PARA ELLO. TAL MODELO VALE LA PENA PERSEGUIR ADELANTE. TAL PODRÍA SER EL CASO CON UN MODELO QUE ESPECTÁCULOS NINGUNA UNIÓN ENTRE CONDICIONES DE MERCADO E INTERPRETACIÓN. TAL MODELO DEBERÍA SER PROBABLEMENTE RECHAZADO EN ESTE NIVEL DE PRUEBAS. SI HAY ALGUNA RAZÓN PLAUSIBLE DE ESTE TIPO DEL COMPORTAMIENTO, VALDRÍA LA PENA TOMARLO AL SIGUIENTE NIVEL DE PRUEBAS.
SI LA INTERPRETACIÓN MUESTRA PÉRDIDAS GRANDES EN TODAS PARTES DE LA CESTA E HISTORIA, AUN SI HAY UNA EXPOSICIÓN FUERTE OCASIONAL, EL SISTEMA DE COMERCIO ES MALO. ABANDONE EL BARCO. INCONDICIONALMENTE.
LA INTERPRETACIÓN QUE MUESTRA LA GANANCIA ENORME CON EL RIESGO BAJO EN TODAS PARTES DE LA CESTA E HISTORIA ES MUY PROMETEDORA. LA PROMESA DE RESULTADOS TEMPRANA EXCELENTE SACA GANANCIA Y ES TIERRAS PARA EL OPTIMISMO. POR SUPUESTO, LAS PRUEBAS ADICIONALES SON REQUERIDAS.
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UNA VEZ QUE EL MODELO COMERCIAL HA PASADO EL MULTIMERCADO Y PRUEBA DE MULTIPERÍODO, ESTÁ LISTO PARA LA OPTIMIZACIÓN. LA ESTRUCTURA DE LA OPTIMIZACIÓN PRUEBA PARALELAS AQUELLA DE LAS PRUEBAS PRESENTADAS EN EL CAPÍTULO ANTERIOR; SIN EMBARGO, ESTAS PRUEBAS SE DIFERENCIAN DE UN MODO MUY IMPORTANTE. DURANTE LA OPTIMIZACIÓN, LA INTERPRETACIÓN MODELA SERÁ CALCULADA EN MUCHOS VALORES DIFERENTES PARA LOS PARÁMETROS MODELOS CLAVES.
ANTES DE LA MECÁNICA DE OPTIMIZACIÓN SON PRESENTADOS, ES NECESARIO EXPLORAR EL OBJETIVO DE OPTIMIZACIÓN Y SUS LIMITACIONES. RECUERDE LA DEFINICIÓN DE EL DICCIONARIO DE HERENCIA AMERICANO PRESENTADO EN EL CAPÍTULO 2: OPTIMIZE: APROVECHAR AL MÁXIMO USO EFICAZ DE.
SEGÚN ESTA DEFINICIÓN, A OPTIMIZAR UN SISTEMA DE COMERCIO DEBE APROVECHARLO AL MÁXIMO EL USO EFICAZ. ¿CÓMO LLEVA A CABO LA OPTIMIZACIÓN ESTE? POR UN EXAMEN EMPÍRICO Y EVALUACIÓN DE TODOS LOS CANDIDATOS VARIABLES MODELOS POTENCIALES. RECUERDE, UN SISTEMA DE COMERCIO COMPRENDE REGLAS, FÓRMULAS, Y VARIABLES. LAS REGLAS Y LAS FÓRMULAS DEFINEN LA ESTRUCTURA MODELA. SE PODRÍA DECIR QUE ELLOS SON SU ESQUELETO. LAS VARIABLES RESPIRAN LA VIDA EN EL SISTEMA. QUIZÁS DEBERÍAN PENSAR DE ELLOS COMO SU IMPULSO VITAL.
LOS VALORES DIFERENTES PARA UN MODELO COMERCIAL PUEDEN CONDUCIR A LA GANANCIA DRAMÁTICAMENTE DIFERENTE Y ARRIESGAR LA INTERPRETACIÓN. IDEALMENTE, EL MODELO MÁS ROBUSTO SÓLO CEDERÁ MENOS O MÁS GANANCIA CON VALORES MODELOS DIFERENTES. EN LA PRÁCTICA, CON MUCHOS OPTIMIZABLE SISTEMAS COMERCIALES, LOS JUEGOS DE PARÁMETRO DIFERENTES PUEDEN SIGNIFICAR LA DIFERENCIA ENTRE GANANCIAS Y PÉRDIDAS. ESTE ES POR QUÉ LA OPTIMIZACIÓN APROPIADA ES TAN IMPORTANTE.
LA OPTIMIZACIÓN INCORRECTA PUEDE CONDUCIR A LA SOBREPRUEBA Y OTROS ERRORES SERIOS. SI TALES ERRORES EN LA OPTIMIZACIÓN SON PASADOS POR ALTO, EL RESULTADO QUE CAMBIA EL MODELO MOSTRARÁ RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN MUY BUENOS E INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL MUY POBRE. ESTE ES LA RAZÓN PRINCIPAL LOS MÉTODOS DE OPTIMIZACIÓN APROPIADOS SON CRÍTICOS AL COMERCIO ACERTADO.
ESTE CAPÍTULO PRESENTARÁ LA MECÁNICA DE OPTIMIZACIÓN. UN ASIMIENTO CUIDADOSO DE TODAS LAS CUESTIONES EN EL CAPÍTULO 4 ES NECESARIO PARA UN ENTENDIMIENTO DE LA METODOLOGÍA DE OPTIMIZACIÓN APROPIADA. LOS CAPÍTULOS 8,9, Y 10 PRESENTARÁN PAUTAS PROVECHOSAS, DETALLADAS EN CUANTO A OTRAS CONSIDERACIONES IMPORTANTES.
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VARIOS TÉRMINOS IGUALMENTE VÁLIDOS PUEDEN SER USADOS PARA DESCRIBIR EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN: LA HORNADA DE PRUEBA, LA PRUEBA CORRE, EXPLORACIÓN VARIABLE, EL PROCESO DE VALORACIÓN, ETCÉTERA. EN ESTE LIBRO, OPTIMIZACIÓN SIGNIFICARÁ SELECCIÓN DE PARÁMETRO. EL OBJETIVO DE OPTIMIZACIÓN ES ENCONTRAR LOS VALORES PARA PARÁMETROS MODELOS QUE GENERARÁN LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA QUE ENTREGA COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL.
NOTE QUE EL ÉNFASIS ESTÁ EN INTERPRETACIÓN DE COMERCIO MÁXIMA Y COMERCIO DE TIEMPO REAL. ESTOS FOCOS PUEDEN PARECER OBVIOS; LAMENTABLEMENTE, MUCHOS PRACTICANTES DE LA OPTIMIZACIÓN REALMENTE NO CONSIGUEN ESTOS OBJETIVOS. POR DESCUIDO, TALES USUARIOS DEL SOFTWARE COMERCIAL PIENSAN QUE EL RESULTADO DE OPTIMIZACIÓN MOSTRANDO A LA GANANCIA MÁS GRANDE ES MISMO COMO AQUEL MODELO DE COMERCIO QUE GENERA LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL MÁXIMA.
ESTE GUIÓN PUEDE OCURRIR. SIN EMBARGO, SI LA OPTIMIZACIÓN USA UNA MUESTRA DE DATOS INSUFICIENTE, ESTO CEDERÁ CON LA MAYOR PROBABILIDAD UNA DEMASIADO PEQUEÑA MUESTRA DE COMERCIOS PARA SER SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SIGNIFICATIVO. SI ES HECHO EN UNA MUESTRA DE DATOS NO EJEMPLAR, EL MODELO FUNCIONARÁ PROBABLEMENTE MAL CUANDO ESTO ENCUENTRA UN MERCADO DIFERENTE O CONDICIÓN DE TENDENCIA. SI LOS GRADOS DE LIBERTAD SON RESTRINGIDOS POR DEMASIADAS CONDICIONES, LA VALIDEZ ESTADÍSTICA DE LOS RESULTADOS ES CUESTIONABLE. SI EL MODELO SUPERIOR ENCONTRADO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN ES UNA GANANCIA "PUNTO", EN VEZ DE LA CUMBRE DE UNA COLINA REDONDA GRADUAL, EL MODELO OFRECERÁ UN POCO DE ROBUSTEZ CUANDO LOS MODELOS DE PRECIOS CAMBIAN. SI EL MODELO NO HA SIDO AVANZADO POR EL PASEO PROBADO, PUEDE HABER POCA CONFIANZA EN SUS CAPACIDADES DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. UN MODELO QUE ES EL RESULTADO DE LA OPTIMIZACIÓN DESCUIDADA E INCOMPLETA COMPLETAMENTE PROBABLEMENTE CONDUCIRÁ A PÉRDIDAS DE COMERCIO DE TIEMPO REAL SUSTANCIALES.
CUANDO UNA OPTIMIZACIÓN ES INTENTADA SIN EL RESPETO A LAS PAUTAS ESTADÍSTICAS APROPIADAS Y PROCEDIMIENTOS, ESTO PUEDE DEGENERAR RÁPIDAMENTE EN LO QUE ERA COMÚNMENTE REFERIDO COMO "PRUEBA DE CURVA." ESTO ES EL CONOCIMIENTO COMÚN ENTRE MODELADORES ESTADÍSTICOS QUE DADO BASTANTES VARIABLES, UNA CURVA PUEDE SER HECHA PARA ENCAJAR CUALQUIER NÚMERO DE PUNTOS DE DATOS. COMO UNA CURVA PRODUCIDA MODELANDO PROCEDIMIENTOS CABE LOS DATOS PASADOS COMPLETAMENTE ESTRECHAMENTE NO SON NINGUNA GARANTÍA QUE SERÁ UN PROFETA BUENO DEL FUTURO MOVIMIENTO. LA PROXIMIDAD DE LOS ADECUADOS NO IMPLICA EL MEJOR PODER PROFÉTICO. CON NUESTRO TRABAJO, ESTO ES A MENUDO SÓLO LA PARTE DE ENFRENTE.
USANDO UN MÉTODO ESTADÍSTICO, EL MODELO QUE MEJOR ENCAJA UNA MUESTRA DE DATOS GRANDE Y REPRESENTATIVA CON GRADOS SUFICIENTES DE LA LIBERTAD, TIENE PARÁMETROS ROBUSTOS, Y HA PASADO UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO SERÁ EL MEJOR PROFETA DE LA FUTURA ACCIÓN.
LA FUNDACIÓN DEL MARCO DE OPTIMIZACIÓN
LA FUNDACIÓN DEL MARCO DE OPTIMIZACIÓN ES SIMPLE; SIN EMBARGO, ESTO REQUIERE LA PRECAUCIÓN Y LA METICULOSIDAD (VER LA FIGURA 7-1). HAY CINCO COMPONENTES AL MARCO DE OPTIMIZACIÓN: (1) SELECCIÓN DE LOS PARÁMETROS MODELOS (Y 2) AJUSTE DE SUS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN; (3) EL TAMAÑO DE LA MUESTRA DE DATOS DEBE SER PUESTO; (4) UN TIPO DE EVALUACIÓN APROPIADO DEBE SER ESTABLECIDO PARA ENCONTRAR EL MEJOR MODELO; (5) LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN PARA LA PRUEBA ENTERA DIRIGIDA DEBEN SER SELECCIONADOS.
SELECCIÓN DE LOS PARÁMETROS
LOS PARÁMETROS MODELOS QUE TIENEN EL IMPACTO MÁS GRANDE EN LA INTERPRETACIÓN SON ESTOS PARA SER USADO EN EL MARCO DE OPTIMIZACIÓN. SI UN PARÁMETRO TIENE UN POCO DE IMPACTO EN LA INTERPRETACIÓN, NO HAY NINGUNA RAZÓN DE HACERLO UN CANDIDATO POR LA OPTIMIZACIÓN. EN CAMBIO, UN VALOR FIJO O CONSTANTE DEBERÍA SER USADO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN.
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SI LOS SIGNIFICADOS RELATIVOS DE LOS PARÁMETROS MODELOS NO SON CONOCIDOS, UN PASO SUPLEMENTARIO ES NECESARIO PARA DETERMINAR SU IMPORTANCIA. EL MODO MÁS FÁCIL DE HACER ESTE ES EXPLORANDO UNA VARIEDAD RELEVANTE DE PARÁMETROS PARA CADA VARIABLE MODELA, UNO POR UNO. SI UNA EXPLORACIÓN DE UNA VARIEDAD RELEVANTE DE PARÁMETROS MUESTRA EL CAMBIO DRAMÁTICO, ENTONCES ESTO ES UN PARÁMETRO IMPORTANTE. SI, A LA INVERSA, TAL EXPLORACIÓN MUESTRA POCO O NINGÚN CAMBIO EN LA INTERPRETACIÓN, ESTO ES UNA VARIABLE INSIGNIFICANTE. ESTE TAMBIÉN LEVANTA LA PREGUNTA EN CUANTO A SI ESTA VARIABLE TIENE ALGÚN LUGAR EN ABSOLUTO EN EL MODELO COMERCIAL. BASADO EN LOS RESULTADOS DE ESTOS PRELIMINARES
. 163
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EXPLORACIONES, EL VALOR PARA LOS PARÁMETROS INSIGNIFICANTES PUEDE SER FIJADO O ELLOS PUEDEN SER ELIMINADOS DEL MODELO.
LA SELECCIÓN DE LA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN
LA SELECCIÓN DE UNA VARIEDAD RELEVANTE PARA PROBAR UN PARÁMETRO TIENE DOS PAUTAS. PRIMERO, LA VARIEDAD DEBERÍA SER APROPIADA PARA EL INDICADOR, REGLA, O MODELO. EN OTRAS PALABRAS, LA EXPLORACIÓN DE UNA VARIEDAD DE 1 A 1,000 DÍAS PARA UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO A CORTO PLAZO CONTRADICE LA IDEA DE A CORTO PLAZO (A MENUDO CONSIDERABA 3 A 10 DÍAS) Y ES EL CAMINO FUERA DE LA VARIEDAD NORMAL USADA EN EL MOVIMIENTO DE PROMEDIOS (P.EJ, 3 A
200 DÍAS). UNA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN MÁS SIGNIFICATIVA SERÍA 1 A 13 DÍAS PARA UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO A CORTO PLAZO.
EL TIEMPO DE CÁLCULO DICTADO POR UNA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN DEBE SER CONTROLADO. ESTE SE HACE EN PARTICULAR RELEVANTE CUANDO HACIENDO EXPLORACIONES MULTIVARIABLES. LA EXPLORACIÓN DE UNA VARIEDAD DE MOVER PROMEDIOS A PARTIR DE 1 A 13 DÍAS EN PASOS DE 2 REQUIERE SÓLO SIETE PRUEBAS, QUE ES COMPUTACIONALMENTE INSIGNIFICANTE NO IMPORTA COMO LENTO LAS PRUEBAS INDIVIDUALES SON. LA EXPLORACIÓN DE UNA VARIEDAD DE 1 A 200 EN PASOS DE 1 REQUIERE 200 PRUEBAS, MÁS DE 28 VECES TANTOS COMO LA PRIMERA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN. SE HACE INÚTIL SI EL PARÁMETRO TIENE POCO EFECTO EN LA INTERPRETACIÓN O SI LOS VALORES SON FUERA DE LA VARIEDAD NORMAL.
EL TAMAÑO DEL PASO TOMADO EN UNA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN ES SIGNIFICATIVO MÁS ALLÁ DE SUS DEMANDAS DURANTE EL TIEMPO DE ORDENADOR. LA EXPLORACIÓN DE UNA VARIABLE DEMASIADO ESTRECHAMENTE PUEDE HACER MÁS QUE CONSUMEN EL TIEMPO DE ORDENADOR; ESTO PUEDE CAUSAR POR DESCUIDO LA PRUEBA DE CURVA, SOBRE TODO SI LAS MEDIDAS APROPIADAS NO SON TOMADAS PARA PROTEGER CONTRA LA SELECCIÓN DE UN PUNTO DE GANANCIA EN VEZ DE UNA COLINA DE GANANCIA. LA EXPLORACIÓN DE UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO A CORTO PLAZO A PARTIR DE 1 A 13 DÍAS EN PASOS DE 1 DÍA A LA VEZ ES VÁLIDA.
LA EXPLORACIÓN DE UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO A LARGO PLAZO DE 10 A 200 EN PASOS DE 1 DÍA TENDERÁ A AUMENTAR LA PROBABILIDAD DE LA PRUEBA DE CURVA, DISMINUIR LA VALIDEZ DE RESULTADOS, Y PESO LOS RESULTADOS AL LARGO PLAZO. ESTE ES PORQUE A EL 5 % EL CAMBIO EN ESTE PROMEDIO EN UNA LONGITUD DE 100 DÍAS CONDUCE A PROMEDIOS DE 95 O 105. COMPARE UN CAMBIO DEL 5 % EN 20 DÍAS, QUE CONDUCE A PROMEDIOS DE 19 O 21. LAS PRUEBAS EN 100 SON CINCO VECES MÁS FRECUENTES.
LA SELECCIÓN DE LA MUESTRA DE DATOS
DOS REGLAS GOBIERNAN LA SELECCIÓN DE UNA MUESTRA DE DATOS APROPIADA: UN TAMAÑO BASTANTE GRANDE ASEGURAR VALIDEZ ESTADÍSTICA, Y UN ALCANCE QUE INCLUYE UNA SUFICIENTEMENTE AMPLIA VARIEDAD DE CONDICIONES DE MERCADO. ESTOS FACTORES TAMBIÉN TIENEN UN IMPACTO EL UNO EN EL OTRO. EL TAMAÑO DE LOS DATOS DE PRUEBA DEBE SER SUFICIENTE PARA GENERAR UNA MUESTRA SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SIGNIFICATIVA DE COMERCIOS. IDEALMENTE ESTE DEBERÍA SER AL MENOS 30 POR MUESTRA, Y EL MÁS EL MEJOR.
EL NÚMERO DE REGLAS "CONSUME" DATOS QUE RESTRINGEN LOS GRADOS DE LIBERTAD. POR CONSIGUIENTE, EL TAMAÑO DE LA MUESTRA DE DATOS Y EL NÚMERO DE COMERCIOS GENERADOS DEBEN SER BASTANTE GRANDES PARA ACOMODAR LAS RESTRICCIONES DICTADAS TANTO POR EL MODELO COMERCIAL COMO POR EL MARCO DE OPTIMIZACIÓN.
CONSIDERE EL EJEMPLO SIGUIENTE. UN MODELO COMERCIAL QUE USA 2 PROMEDIOS MÓVILES ES PROBADO EN UNA MUESTRA DE DATOS DE 200 DÍAS. EL PROMEDIO DE MOVIMIENTO MÁS LARGO PUEDE SER 50 DÍAS EN LA LONGITUD. ESTE CÁLCULO USA 50 DÍAS DE DATOS, ASÍ "CONSUMACIÓN", 50 GRADOS DE LA LIBERTAD. ESTE DEJA 150 DÍAS QUE PUEDEN PRODUCIR SEÑALES. SI CINCO COMERCIOS SON GENERADOS TENEMOS 2 PROMEDIOS MÓVILES, UN DE COMPRA DE ACCIONES... (ES DECIR, 5 REGLAS QUE PRODUCEN 5 COMERCIOS). POR LO TANTO, ESTA PRUEBA DEBE SER O RECHAZADA O MODIFICADA. PUEDE SER MODIFICADO AMPLIANDO EL NÚMERO DE PUNTOS DE DATOS EN LA MUESTRA, REDUCIENDO LA LONGITUD DEL PROMEDIO DE MOVIMIENTO MÁS LARGO EN LA PRUEBA, O ELIMINACIÓN DE REGLAS DE RESTRICCIÓN.
EL SEGUNDO PRINCIPIO PUEDE DEMOSTRAR MÁS DIFÍCIL DE ENCONTRARSE. LA MUESTRA DE DATOS DEBERÍA SER REPRESENTATIVA DEL MERCADO EN CONJUNTO. ESTO DEBERÍA CONTENER TAN MUCHOS TIPOS DE TENDENCIAS, MODELOS, Y SITUACIONES COMO POSIBLES: OPTIMISTA, PESIMISTA, ATORADO, Y CÍCLICO. ESTO TAMBIÉN DEBERÍA CONTENER TANTOS NIVELES DIFERENTES DE LA VOLATILIDAD COMO POSIBLES: ALTO, MEDIO, Y BAJO.
HAY PAUTAS PARA SEGUIR. INCLUYA TANTA VARIACIÓN EN DATOS DE PRECIOS COMO POSIBLE Y USE UN TAMAÑO DE MUESTRA QUE ES RELEVANTE AL ESTILO DEL MODELO. ESTE ES LA REGLA DEL MÁS GRANDE Y LA MAYOR PARTE DE MUESTRA POSIBLE GENERAL. SI ESTE ACERCAMIENTO DEMUESTRA POCO PRÁCTICO, CONSEGUIR TANTOS DATOS COMO PARECERSE POSIBLE A LAS CONDICIONES DE MERCADO CORRIENTES. ESTE ES LA REGLA DE LA MUESTRA MÁS RELEVANTE POSIBLE.
LA SELECCIÓN DEL TIPO DE EVALUACIÓN MODELO
LAS PAUTAS PARA LA SELECCIÓN DEL TIPO DE EVALUACIÓN, FUNCIÓN OBJETIVA, O CRITERIOS DE PRUEBA HAN SIDO PRESENTADAS DETALLADAMENTE EN EL CAPÍTULO 5, "BÚSQUEDA Y JUICIO." EN ESTE PUNTO EN LA OPTIMIZACIÓN, UN MÉTODO DEBE SER ELEGIDO. EL OBJETIVO ES USAR EL TIPO DE EVALUACIÓN QUE SELECCIONARÁ EL MODELO MÁS ROBUSTO DURANTE EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN. ESTE PUEDE VARIAR SEGÚN DEMANDAS DE TIPOS DIFERENTES DE CAMBIAR MODELOS.
LA SELECCIÓN DEL TIPO DE EVALUACIÓN DE RESULTADO DE PRUEBA
LOS RESULTADOS DE UNA OPTIMIZACIÓN TAMBIÉN DEBEN SER EVALUADOS. ELLOS DEBEN SER PRIMERO EVALUADOS PARA EL SIGNIFICADO ESTADÍSTICO. RECUERDE ESTO EL 1 % DE TODAS LAS PRUEBAS SERÁ "MUY SIGNIFICATIVO" Y EL 5 % DE TODAS LAS PRUEBAS SERÁ SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS "SIGNIFICATIVO". ESTE SIGNIFICA ESTO SI EL MODELO SUPERIOR ES ENCONTRADO Y SÓLO EL 1 % O POR ALLÍ DE LA PRUEBA ENTERA DIRIGIDA ES PROVECHOSO, EL MODELO SUPERIOR ES PROBABLEMENTE SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SIN SENTIDO Y POR LO TANTO PROBABLEMENTE NO SERÁ TERRIBLEMENTE ROBUSTO. DEL MISMO MODO, SI SÓLO EL 5 % DE LA PRUEBA ENTERA ES LIGERAMENTE PROVECHOSO, EL MODELO SUPERIOR TAMBIÉN PROBABLEMENTE SERÁ UNA ANOMALÍA ESTADÍSTICA Y ROBUSTEZ DE CARENCIA.
POR LO TANTO, PARA PRESTAR CUALQUIER CREDIBILIDAD A LOS MODELOS SUPERIORES ENCONTRADOS, LAS MEDIAS DE TODAS LAS PRUEBAS DEBEN SER PROVECHOSAS Y UNA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DEBAJO DEL MEDIO DEBE SER PROVECHOSA. MÁS GRANDE EL PORCENTAJE DE MODELOS MUY PROVECHOSOS ENCONTRÓ EN UNA HORNADA DE PRUEBA, MAYOR LA PROBABILIDAD QUE ESTE ES UN SONIDO
EL COMERCIO DEL MODELO, A MENOS QUE LA VARIEDAD DE PRUEBA SEA ESTRECHA. UN MODELO SANO TIENE MUCHAS COMBINACIONES DE PARÁMETRO PROVECHOSAS.
EL SEGUNDO MODO DE EVALUAR UNA OPTIMIZACIÓN DIRIGIDA ES POR "LA FORMA" DEL ESPACIO DE RESULTADOS. UN MODELO SUPERIOR DEBE SER RECHAZADO SI ESTO ES A SAQUE GANANCIA EL PUNTO, QUE ES OTRO TIPO DE LA ANOMALÍA. LA INTERPRETACIÓN DE TAL MODELO DA VUELTA DE LA GANANCIA A LA PÉRDIDA EN EL CAMBIO MÁS PEQUEÑO EN SUS PARÁMETROS. EN LA FIGURA 7-2, LA GANANCIA BRUSCAMENTE SE ELEVA Y SE CAE A UNA GANANCIA ALTA EN LA VOLATILIDAD DEL 75 % EN UN SISTEMA DE COMERCIO DE DESGLOSE QUE FORMA UN PUNTO DE GANANCIA INESTABLE.
EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN DEBE SELECCIONAR UN MODELO SUPERIOR QUE SIENTA ENCIMA DE UNA GANANCIA SUAVEMENTE INCLINADA "LA COLINA". LA INTERPRETACIÓN DE TAL MODELO SÓLO MOSTRARÁ UNA PEQUEÑA REDUCCIÓN DE LA GANANCIA ANTE PEQUEÑOS A MEDIO CAMBIOS EN PARÁMETROS. EN MODELOS MUY ROBUSTOS, HASTA EL CAMBIO MÁS DRÁSTICO SÓLO PUEDE CONDUCIR A UNA DISMINUCIÓN GRANDE EN LA GANANCIA EN VEZ DE UNA PÉRDIDA. ESTE TRADUCE EN LA ESTABILIDAD DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL. EL MODELO PROBABLEMENTE FUNCIONARÁ MEJOR QUE OTROS BAJO UNA VARIEDAD MÁS AMPLIA DE FUTUROS MODELOS DE PRECIOS. EN LA FIGURA 7-3, LA GANANCIA GRADUALMENTE SE ELEVA Y DISMINUYE COMO UNA FUNCIÓN DEL PORCENTAJE DE LA VARIABLE DE VOLATILIDAD EN UN SISTEMA DE COMERCIO DE DESGLOSE QUE FORMA UN ÁREA ESTABLE GRANDE.
RESUMEN
UNA OPTIMIZACIÓN SANA DEBE COMENZAR SELECCIONANDO LAS VARIABLES PARA SER INCLUIDAS — AQUELLOS QUE SON LOS MÁS SIGNIFICATIVOS A LOS RESULTADOS. DESPUÉS, LAS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN APROPIADAS PARA LAS VARIABLES SELECCIONADAS DEBEN SER DETERMINADAS, GUARDÁNDOLOS TAN AMPLIO COMO POSIBLES, PERO DISTRIBUIDAS PARA EVITAR LA TENDENCIA NO DESEADA. EL TAMAÑO DE MUESTRA DE DATOS APROPIADO DEBE SER DETERMINADO PARA INCLUIR TANTOS MODELOS DE PRECIOS Y TENDENCIAS COMO POSIBLES. EL TIPO DE EVALUACIÓN MODELO CORRECTO DEBE
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SEA USADOS PARA SELECCIONAR EL MODELO MÁS ROBUSTO. FINALMENTE, LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN DE HORNADA DE PRUEBA CORRECTOS DEBEN SER USADOS PARA SELECCIONAR EL MODELO QUE CON LA MAYOR PROBABILIDAD FUNCIONARÁ MEJOR EN CONDICIONES DE TIEMPO REAL. SÓLO CUANDO TODOS ESTOS PASOS HAN SIDO SEGUIDOS PUEDE UNA OPTIMIZACIÓN VÁLIDA SER REALIZADO.
[bookmark: bookmark86]UN MULTIMERCADO Y OPTIMIZACIÓN DE MULTIPERÍODO
LA ESTRUCTURA DEL MULTIMERCADO, PARALELAS DE OPTIMIZACIÓN DE MULTIPERÍODO AQUEL DEL MULTIMERCADO Y PRUEBA DE MULTIPERÍODO PERFILADA EN EL CAPÍTULO ANTERIOR. EL OBJETIVO ES OBTENER UNA DETERMINACIÓN MÁS PRECISA DE LA GANANCIA Y RIESGO BASADO EN LA INTERPRETACIÓN DE PARÁMETROS MODELOS ÓPTIMOS (VER LA FIGURA 7-4).
LA OPTIMIZACIÓN DEL MODELO ES HECHA EN UNA CESTA DIVERSIFICADA DE MERCADOS PARA OBTENER UNA MEDIDA DE CARÁCTER POLIFACÉTICO DEL MODELO COMERCIAL Y ROBUSTEZ. MÁS MERCADOS QUE UN MODELO PUEDE CAMBIAR, MÁS ÚTIL ES. NO ES TAN OBVIO ESTO MÁS MERCADOS UN MODELO PUEDEN COMERCIAR BIEN, MÁS ROBUSTO EL MODELO. TALES PRUEBAS BASADAS MÁS AMPLIAS OFRECEN LA MAYOR VALIDEZ ESTADÍSTICA. HAY UNA CONSIDERACIÓN ADICIONAL. UN MODELO COMERCIAL QUE PUEDE FUNCIONAR BIEN EN UNA CESTA DIVERSIFICADA DE MERCADOS CON MAYOR PROBABILIDAD ESTARÁ BASADO EN ALGÚN PRINCIPIO GENERAL MÁS DE LA ACCIÓN DE PRECIOS. UN MODELO QUE FUNCIONA BIEN EN SÓLO UN MERCADO, A MENOS QUE FUERA SU INTENCIÓN ESPECÍFICA DESDE EL PRINCIPIO, ES SIEMPRE EL SOSPECHOSO.
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LA OPTIMIZACIÓN DEL MODELO TAMBIÉN ES HECHA EN UNA SELECCIÓN DE PERÍODOS DE TIEMPO DIFERENTES. CAMBIO DE TENDENCIAS. CAMBIOS DE VOLATILIDAD. CAMBIOS DE LIQUIDEZ. CONDICIONES FUNDAMENTALES DE CAMBIO DE OFERTA Y DEMANDA. POR LO TANTO, UN MODELO QUE COMERCIA BIEN EN PERÍODOS DE UN TIEMPO Y MAL EN OTROS REQUIERE EL EXAMEN ADICIONAL. ¿LA ACCIÓN DE PRECIOS ERA HOSTIL EN LOS PERÍODOS EN LOS CUALES EL MODELO FUNCIONÓ MAL? DE SER ASÍ, EL MODELO TODAVÍA PUEDE REQUERIR EL REPLANTEAMIENTO. SI LA ACCIÓN DE PRECIOS FUERA RAZONABLE, PERO DIFERENTE, PUEDE HABER UN DEFECTO EN EL DISEÑO. DE UN MODO SIMILAR, PUEDE HABER ACCIÓN DE PRECIOS QUE ES MUY AMISTOSA A UN MODELO COMERCIAL. EN TAL AMBIENTE, LA INTERPRETACIÓN DE
EL MODELO COMERCIAL RESULTARÁ ESTAR BIEN. COMO LA EXCEPCIÓN, NO PUEDE SER TOMADO COMO UNA MEDIDA TÍPICA DE LA INTERPRETACIÓN.
¿A QUÉ PARECERÁ TAL PRUEBA DE OPTIMIZACIÓN? ESTO PARECERÁ A LO SIGUIENTE PARA UN MERCADO:
OPTIMIZE FUTURO DE BONO DEL TESORO
EXPLORACIÓN QUE MUEVE PROMEDIO 1 DÍA HASTA 31 DÍAS EN PASOS DE PÉRDIDA DE PARADA DE EXPLORACIÓN DE 2 DÍAS 	 1 PUNTO A 6 PUNTOS EN PASOS DE 1 PUNTO
NÚMERO TOTAL DE EXPLORACIONES POR OPTIMIZACIÓN 96
HAGA ESTE DURANTE PERÍODOS DE PRECIOS: 1981 	 POR 	 1982
1983 	 POR 	 1984
1985 	 POR 	 1986
1987 	 POR 	 1988
1989 	 POR 	 1990
NÚMERO TOTAL DE EXPLORACIONES PARA OPTIMIZACIÓN DE 5 PERÍODOS 480
APLIQUE ESTA MISMA 128 EXPLORACIÓN, PRUEBA DE 5 PERÍODOS HISTÓRICOS AL RESTANTE 9 MERCADOS EN LA CESTA: CAFÉ, ALGODÓN, PETRÓLEO CRUDO, ORO, VIENTRES DE CARNE DE CERDO, SOJAS, S&P 500, AZÚCAR, Y FRANCOS SUIZOS.
NÚMERO TOTAL DE EXPLORACIONES PARA 10 MERCADO, OPTIMIZACIÓN DE 5 PERÍODOS 4,800 ¿CÓMO RESPONDE EL MODELO A OPTIMIZACIÓN?
EL PRIMER PASO DEBE VER COMO EL MODELO COMERCIAL RESPONDE A LA OPTIMIZACIÓN. HAY SIEMPRE UNA POSIBILIDAD EXTERIOR QUE LOS PARÁMETROS MODELOS ELEGIDOS A PRIORI EN LA PRIMERA PRUEBA SEAN, DE HECHO, LOS PARÁMETROS ÓPTIMOS. ESTE MUY CON POCA PROBABILIDAD SERÁ, SIN EMBARGO, EL CASO PARA UN 10 MERCADO, PRUEBA DE 5 PERÍODOS. ESTE ES UNA RAZÓN DEL TAMAÑO Y EL ALCANCE DE ESTE CICLO DE PRUEBAS; DEBERÍA SER BASTANTE AMPLIO ASEGURAR PARÁMETROS ÓPTIMOS DENTRO DE SUS LÍMITES.
LA INTERPRETACIÓN MEDIA DURANTE EL MULTIMERCADO Y LA OPTIMIZACIÓN DE MULTIPERÍODO DEBERÍAN MEJORAR SOBRE AQUELLA DE LA PRUEBA DE MULTIPERÍODO Y EL MULTIMERCADO. ES IMPROBABLE QUE EL VALOR AL AZAR ELEGIDO EN LA PRIMERA PRUEBA GENERARÁ LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA. ESTE ES EN PARTICULAR APARENTE CON UNA OPTIMIZACIÓN VARIABLE MULTI-. A MENUDO, MUCHAS SINERGIAS EXISTEN ENTRE VARIABLES MÚLTIPLES; EL GRADO LLENO DE ESTA SINERGIA, COMO MEDIDO POR LA GANANCIA, ES GENERALMENTE DESTAPADO POR LA OPTIMIZACIÓN. POR ESTOS MOTIVOS, CERCA DE LA INTERPRETACIÓN DE GANANCIA MÁXIMA DEBERÍA SER ESPERADO DURANTE EL MULTIMERCADO, OPTIMIZACIÓN DE MULTIPERÍODO. ESTE ES LA FUNCIÓN DE OPTIMIZACIÓN.
POR EJEMPLO, ASUMA QUE LA GANANCIA ANUAL MEDIA ES 2,000 DÓLARES PARA UN 1-MERCADO, PRUEBA DE 5 PERÍODOS. ES RAZONABLE ESPERAR UNA GANANCIA ANUAL MEDIA MÁS ALTA PARA UN 1 MERCADO, LA OPTIMIZACIÓN DE 5 PERÍODOS DE ESTE MERCADO. ADEMÁS, UNA MEJORA SIMILAR DE LA GANANCIA ANUAL DEBERÍA OCURRIR PARA CADA MERCADO CUANDO ES OPTIMIZADO.
LA INTERPRETACIÓN DE TODAS LAS PRUEBAS EN CADA UNA DE LAS OPTIMIZACIONES INDIVIDUALES DEBERÍA SER VISTA COMO UNA HORNADA Y DEBERÍA ENCONTRAR CRITERIOS ESTADÍSTICOS REQUERIDOS VALIDAR ESTOS RESULTADOS. AL MENOS EL 30 % DE TODAS LAS PRUEBAS POR OPTIMIZACIÓN DEBERÍA IGUALAR O EXCEDER UMBRALES DE RENTABILIDAD MÍNIMOS PREDETERMINADOS BASADOS EN PRUEBAS DE AMPLIA VARIEDAD. UN PORCENTAJE MÁS ALTO DE MODELOS PROVECHOSOS POR OPTIMIZACIÓN SEÑALA A UN MODELO DE COMERCIO MÁS ROBUSTO. UN PORCENTAJE MUY BAJO DE MODELOS PROVECHOSOS PUEDE SER UN POCO MÁS QUE UN PUNTO DE GANANCIA Y UNA ANOMALÍA ESTADÍSTICA DE POCO O NINGÚN VALOR PROFÉTICO.
DEBERÍAN HABER PRUEBAS QUE EL MODELO SUPERIOR SELECCIONADO ES RODEADO POR OTROS EJECUTANTES BUENOS Y NO ES POR LO TANTO UN PUNTO DE GANANCIA AISLADO. CADA OPTIMIZACIÓN DEBERÍA TENER UNA MUESTRA DE DATOS BASTANTE GRANDE Y UN GRUPO DE VARIEDADES DE EXPLORACIÓN VARIABLES QUE ASEGURAN UN NÚMERO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SANO DE GRADOS DE LA LIBERTAD. CADA OPTIMIZACIÓN DEBERÍA SER DISEÑADA PARA PRODUCIR UN NÚMERO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS VÁLIDO DE COMERCIOS. EL COMERCIO DE LA INTERPRETACIÓN DEBE ENCONTRAR LOS CRITERIOS ESENCIALES DE HASTA LA DISTRIBUCIÓN EN TODAS PARTES DE LA MUESTRA DE DATOS.
¿CUÁL ES MEJOR INTERPRETACIÓN?
LA MEJOR INTERPRETACIÓN ES EVALUADA EN TRES DIMENSIONES. UN AUMENTO DEL PRECIO ANNUALIZED DE LA VUELTA ES QUERIDO AL MOTIVO PRIMARIO DEL COMERCIO. LA GANANCIA AUMENTADA ES UNA VALORACIÓN DE LOS DÓLARES POR UNIDAD DE CAPITAL INVERTIDO QUE PUEDE SER ESPERADA. SIN EMBARGO, AL COMERCIANTE CON EXPERIENCIA, UNA DISMINUCIÓN O LA ESTABILIZACIÓN DEL RIESGO DE ANNUALIZED COMO MEDIDO POR EL MÁXIMO EL DRAWDOWN ES IGUALMENTE DESEABLE. UNA DISMINUCIÓN EN EL RIESGO REDUCE LA CAPITAL COMERCIAL REQUERIDA. ESTE TRADUCE DIRECTAMENTE EN LA PRODUCCIÓN AUMENTADA SIN UN AUMENTO DEL RIESGO.
EL PORCENTAJE DE GANAR COMERCIOS ES OTRA MEDIDA IMPORTANTE DE LA MEJORA. UN MODELO DE COMERCIO MÁS EXACTO PUEDE TRADUCIR A VECES EN UN COMERCIO MEDIO MÁS GRANDE. ESTO TAMBIÉN AÑADE MUY "A LA ZONA DE COMODIDAD DE UN COMERCIANTE." UN MAYOR SENTIMIENTO DE LA COMODIDAD CONDUCE A LA MAYOR CONFIANZA EN UN MODELO. ESTE RESULTA EN UNA BUENA VOLUNTAD DE SEGUIR EL SISTEMA DE COMERCIO Y NO CUESTIONARLO A POSTERIORI.
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HAGA UN PROMEDIO DE ANNUALIZED QUE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL DEBERÍA ESTAR AHORA EN UN NIVEL ACEPTABLE CUANDO JUZGADO POR CRITERIOS DE INVERSIÓN ESTÁNDARES. CADA COMERCIANTE DEBE DETERMINAR UN PRECIO ACEPTABLE DE LA GANANCIA PARA EL NIVEL DE RIESGO QUE ES LA PARTE DE SU ESTRATEGIA DE COMERCIO.
POR EJEMPLO, 10,000 DÓLARES INVERTIDOS EN UN BONO DEL TESORO PUEDEN GENERAR UNA PRODUCCIÓN DEL 5 % SIN EL RIESGO DE LA PÉRDIDA DE CAPITAL. ESTE NO ES UNA ALTA PRESTACIÓN, PERO DEBE SER VISTO COMO UNA INVERSIÓN "SIN RIESGO". EN CONTRASTE, 10,000 DÓLARES CAMBIADOS EN EL FUTURO DIRIGEN UN RIESGO DE LA PÉRDIDA DE CAPITAL. ESTAS PÉRDIDAS PUEDEN SER MUY GRANDES, Y HAY UNA POSIBILIDAD QUE ELLOS PUEDAN EXCEDER LA INVERSIÓN ORIGINAL.
COMO EL RIESGO DEL COMERCIO DE FUTURO LEVERAGED ES TAN ALTO, CAMBIANDO PRODUCCIONES DEBE SER BIEN ARRIBA AQUELLOS DE OTRAS INVERSIONES MENOS ARRIESGADAS. EL 10 % ANNUALIZED PRODUCCIÓN EN LA CAPITAL COMERCIAL SERÍA INACEPTABLE EN LOS OJOS DE MUCHOS COMERCIANTES. CON DISEÑO DE SISTEMA DE COMERCIO APROPIADO Y PRUEBAS, EL RIESGO PUEDE SER RAZONABLEMENTE ESTIMADO COMO UN PORCENTAJE DE LA CAPITAL COMERCIAL. SIN EMBARGO, DEBIDO A LA ACCIÓN DE PALANCA ALTA Y LA NATURALEZA DE CHOQUES DE PRECIOS ECONÓMICOS, UNA PÉRDIDA COMPLETA DE LA CAPITAL COMERCIAL NUNCA PUEDE SER EXCLUIDA. UNA PEQUEÑA POSIBILIDAD DE UNA PÉRDIDA QUE EXCEDE LA CAPITALIZACIÓN SIEMPRE EXISTE, AUNQUE NUNCA PUEDA APARECER EN LOS RESULTADOS DE PRUEBA.
LA MATRIZ DE DECISIÓN
SI LA INTERPRETACIÓN DE GANANCIA MEDIA DEL SISTEMA ES NEGATIVA, ENTONCES ES MALO. NINGUNAS PRUEBAS ADICIONALES SON REQUERIDAS. VUELVA A LA ETAPA DE DISEÑO. SI SOBRE RÉÉVALUATION, SIN EMBARGO, ES DETERMINADO QUE LAS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN VARIABLES ERAN DEMASIADO ESTRECHAS PARA EVALUAR LA INTERPRETACIÓN CORRECTAMENTE, PONERLOS CORRECTAMENTE Y REPETIR EL MULTIPERÍODO, OPTIMIZACIÓN DE MULTIMERCADO.
SI TANTO INTERPRETACIÓN MÁXIMA COMO MEDIA SON TODAVÍA MARGINALES, ESTO ES UN SISTEMA CUESTIONABLE Y PROBABLEMENTE DE POCO VALOR. CADA PRUEBA DE OPTIMIZACIÓN PROBABLEMENTE PRODUCIRÁ AL MENOS UN PEQUEÑO PORCENTAJE DE RESULTADOS DE PRUEBA PROVECHOSOS Y LIGERAMENTE PROVECHOSOS. ESTE ES POR QUÉ ES ESENCIAL JUZGAR TANTO INTERPRETACIÓN MODELA MÁXIMA COMO LA INTERPRETACIÓN MEDIA DE LA OPTIMIZACIÓN. EN TODA LA PROBABILIDAD LAS PRUEBAS ADICIONALES AISLARÍAN PROBABLEMENTE SÓLO UNA ISLA DE RESULTADOS BUENOS. VUELVA A LA ETAPA DE DISEÑO.
SI LA INTERPRETACIÓN MEDIA DEL SISTEMA DE COMERCIO ES PROVECHOSA, TIENE EL RIESGO ACEPTABLE, Y SE COMPARA FAVORABLEMENTE CON OTRAS POSIBILIDADES DE INVERSIÓN, ES EXCELENTE. EL SISTEMA DE COMERCIO DEBE SER PUESTO AHORA A LA PRUEBA FINAL Y DECISIVA: EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. PROCEDA A LA PRUEBA FINAL.
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¿CUÁL ES UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO? ESTO ES UN PROCESO DE DOS PASOS. EL PRIMER PASO CONSISTE EN UNA OPTIMIZACIÓN TRADICIONAL COMO DESCRITO EN LAS SECCIONES ANTERIORES. EL MODELO COMERCIAL SE SOMETE A UNA EXPLORACIÓN DE PARÁMETROS. LOS VALORES DE PARÁMETRO SON ENCONTRADOS PARA EL MODELO SUPERIOR, NO JUZGADO POR LA GANANCIA SOLA. ESTO ES EL SEGUNDO PASO QUE SE DISTINGUE EL PASEO EXPIDEN Y ES LA FUENTE DE SUS ATRIBUTOS EXTRAÑOS.
ESTE PASO ES UNA MEDIDA DE LA INTERPRETACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN. LA INTERPRETACIÓN DE LOS VALORES DE PARÁMETRO "DEL MEJOR" MODELO ENCONTRADO EN EL PRIMER PASO, COMO DETERMINADO POR LA FUNCIÓN OBJETIVA, ES PROBADA EN UNA PARTE ADICIONAL, ADYACENTE DE LA HISTORIA DE PRECIOS. EN OTRAS PALABRAS, EL MODELO SUPERIOR ES PROBADO EN UNA SIMULACIÓN DEL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
PARA RESUMIR, UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO TIENE DOS PASOS. EL MODELO COMERCIAL ES PRIMERO OPTIMIZADO EN UN PEDAZO DE HISTORIA. ENTONCES ES "CAMBIADO" EN UN NUEVO PEDAZO DE LA HISTORIA. ESTE TIPO DE PRUEBAS TAMBIÉN ES CONOCIDO COMO PRUEBAS DE MUESTRA O PRUEBAS DOS VECES CIEGAS. LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES EL ÚNICO MÉTODO QUE PROPORCIONA UN CUADRO EXACTO DE LA POSTOPTIMIZACIÓN QUE CAMBIA LA INTERPRETACIÓN.
EL OBJETIVO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO
LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO TIENE TRES OBJETIVOS PRINCIPALES. LOS PRIMEROS DOS SON ESENCIALES A LA FINALIZACIÓN DE UN CICLO DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBA ACERTADO. EL TERCER PROPORCIONA LA INFORMACIÓN ÚNICA Y MUY ÚTIL QUE PERMITE MEDIDAS DE EXPECTATIVA RAZONABLEMENTE EXACTAS DE GANANCIA Y RIESGO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
EL OBJETIVO PRIMARIO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES DETERMINAR SI LA INTERPRETACIÓN DE UN MODELO COMERCIAL EN LA OPTIMIZACIÓN ES VERDADERA O EL RESULTADO DE LA PRUEBA DE CURVA. SE PIENSA QUE LA INTERPRETACIÓN DEL MODELO COMERCIAL ES "VERDADERA" SI ESTO TIENE EL VALOR PROFÉTICO O PUEDE REACCIONAR CON EFICACIA AL MOVIMIENTO DE MERCADO INVISIBLE. ESTO ES TAMBIÉN UN MÉTODO DE DETERMINAR QUÉ PARÁMETROS TRABAJARÁN EN EL FUTURO. EL MODELO PUEDE ESTAR BIEN, PERO LOS PARÁMETROS CORRECTOS NO SIEMPRE PUEDEN APARECER. EN UN MODELO CORRECTAMENTE DISEÑADO, TAL CALIDAD DEBERÍA CAUSAR BENEFICIOS DE TIEMPO REAL DE ALGÚN MODO CONMENSURADO CON ESTO DESTAPADO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. SI EL MODELO COMERCIAL VA A TRABAJAR EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL, ESTO DEBE PASAR PRIMERO UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO.
EL SEGUNDO OBJETIVO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES DETERMINAR LA CALIDAD DEL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN ACTUAL. PRUEBAS SUGIEREN QUE HASTA UN MODELO SANO PUEDA SER SOBREADECUADO. ESTE PUEDE SER HECHO RESTRINGIENDO LOS GRADOS DE LIBERTAD CON DEMASIADAS REGLAS, USANDO UNA MUESTRA DE DATOS QUE ES DEMASIADO PEQUEÑA, EXPLORANDO DEMASIADAS VARIABLES, O EXPLORANDO UNA VARIABLE EN UN PASO DEMASIADO FINO.
LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO PRODUCE UNA MEDIDA DE INTERPRETACIÓN ÚNICA LLAMADA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO. ESTA MEDIDA COMPARA EL PRECIO ANNUALIZED DE LA GANANCIA DE POSTOPTIMIZACIÓN CON AQUELLA DE LA GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN EN MUESTRA. ¿LA SECCIÓN "QUÉ EL PRECIO DE LA GANANCIA DEBERÍAMOS ESPERAR?" EN ESTE CAPÍTULO MUESTRA COMO CALCULAR LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO.
UN MODELO ES SOBREADECUADO SI ESTO TIENE UNA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO BAJA; EN OTRAS PALABRAS, LOS RESULTADOS AVANZADOS POR EL PASEO SON CLARAMENTE INFERIORES QUE LA PRUEBA EN MUESTRA.
LA SOLUCIÓN CON ESTE PROBLEMA ES DIAGNOSTICAR Y ELIMINAR UNA DE LAS CUATRO CAUSAS DE SOBRECABER PUESTO EN UNA LISTA ANTES.
SI LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO BAJA NO ES ATRIBUIBLE A UN ABUSO NETO QUE PUEDE SER REPARADO, EL MODELO DEBE SER JUZGADO COMO ES. SI EL MODELO COMERCIAL OFRECE A UN GRADO INFERIOR LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO, EL COMERCIANTE DEBE RECHAZARLO U O ESTAR LISTO PARA ACEPTAR ESTE NIVEL DE LA INTERPRETACIÓN.
ESTE CONDUCE AL TERCER OBJETIVO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO: MEDIDA DE LA GANANCIA E INTERPRETACIÓN DE RIESGO PARA DETERMINAR EXPECTATIVA DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. UN MODELO COMERCIAL IDEALMENTE DISEÑADO Y OPTIMIZADO SACARÁ GANANCIA EN UN PRECIO SIMILAR EN DE MUESTRA O POSTOPTIMIZACIÓN QUE CAMBIA CUANDO ESTO HACE DURANTE EN MUESTRA O PRUEBAS DE OPTIMIZACIÓN. SI ESTO FUNCIONA CONSIDERABLEMENTE PEOR EN LAS PRUEBAS DE MUESTRA, ESTO PUEDE SER UN SIGNO DE SOBREPRUEBA. UN SONIDO QUE CAMBIA EL MODELO PUEDE EXCEDER LA INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN SI LAS CONDICIONES DE MERCADO DE POSTOPTIMIZACIÓN OFRECEN EL MAYOR POTENCIAL DE GANANCIA QUE AQUELLOS EN LA OPTIMIZACIÓN.
LA FUNDACIÓN DE UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO
UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO SOLA ES UN PROCESO DE DOS PASOS: EL PRIMER PASO ES LA OPTIMIZACIÓN; EL SEGUNDO PASO ES LA PRUEBA DE LOS VALORES DE PARÁMETRO DEL MODELO SUPERIOR. UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO REQUIERE LAS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN VARIABLES, EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN, Y EL TAMAÑO DE LA VENTANA DE PRUEBA O COMERCIO.
LA LONGITUD DE LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN ES DETERMINADA POR:
· LA DISPONIBILIDAD DE DATOS.
· EL TIPO DE SISTEMA COMERCIAL.
· EL PASO DE COMERCIO.
· LA IMPORTANCIA DE LOS DATOS.
· LA LONGEVIDAD DE LA OPTIMIZACIÓN.
ADEMÁS, LA LONGITUD DE LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN PUEDE SER ESTIMADA EMPÍRICAMENTE ESTABLECIENDO UN GRUPO DE PRUEBA ANÁLISIS AVANZADOS POR EL PASEO USANDO VENTANAS DE OPTIMIZACIÓN DE TAMAÑO DIFERENTE.
OTROS FACTORES AFECTAN CUANTO UN MODELO PUEDE SER CAMBIADO ANTES «OPTIMIZACIÓN O QUE GRANDE LA VENTANA DE PRUEBA O COMERCIO DEBERÍA SER. ELLOS SON LA CONTINUIDAD DE VOLATILIDAD, LA CONTINUIDAD DE OSCILACIÓN, LA VIOLENCIA Y LA FRECUENCIA DE CAMBIOS DE TENDENCIA, Y LA INTEGRIDAD MODELA.
EN LA TEORÍA, SI LAS CONDICIONES DE MERCADO NUNCA VARIARAN DE AQUELLOS ENCONTRADOS EN LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN, EL MODELO NUNCA REQUERIRÍA «OPTIMIZACIÓN. EN LA PRÁCTICA, SIN EMBARGO, UN MODELO PROBADO DURANTE DOS AÑOS DE DATOS PUEDE SER TRADABLE DURANTE TRES A SEIS MESES. UN MODELO AÑADIÓ UN AÑO DE DATOS PUEDE DURAR POR SU PARTE A DOS MESES. UN MODELO AÑADIÓ SEIS MESES DE DATOS PUEDE DURAR PARA DOS A
CUATRO SEMANAS. LA VENTANA DE COMERCIO AVANZADA POR EL PASEO DEBERÍA SER APROXIMADAMENTE EL 10 % AL 20 % DE LA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN.
UN EJEMPLO DE UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO
ILUSTRAR, CONSIDERAR EL EJEMPLO SIGUIENTE DE UNA EXPLORACIÓN DE 2 VARIABLES HECHO CON UN SISTEMA DE COMERCIO LLAMADO RÁFAGA, EN UNA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN DE 48 MESES DE S&P 500 DATOS DE PRECIO DE FUTURO:

 
TAMAÑO DE VENTANA DE OPTIMIZACIÓN DE HISTORIA DE PRECIOS VARIABLE DE COMPRA DE PERÍODO HISTÓRICA VENDE VARIABLE
S&P 500 FUTURO
48 MESES
7/1/82-6/30/86
EXPLORE 0 A 300 EN PASOS DE 20
EXPLORE 0 A 300 EN PASOS DE 20

 
ESTE PRIMER PASO DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO HACE UNA EXPLORACIÓN DE OPTIMIZACIÓN ESTÁNDAR DE DOS VARIABLES DE MODELO DE LLAVE EN S&P DATOS DE PRECIOS DEL 7/1/82 AL 6/30/86. EL ORDENADOR EXAMINARÁ ENTONCES A LOS 256 CANDIDATOS MODELOS ESPECIFICADOS POR ESTA EXPLORACIÓN DE 2 VARIABLES. LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN SELECCIONARÁN UN MODELO SUPERIOR. ESTE ES UNA OPTIMIZACIÓN ESTÁNDAR.
S&P 500 FUTURO
6 MESES
7/1/86-12/31/86
47,390 DÓLARES
11,847 DÓLARES
6,175 DÓLARES
20,265 DÓLARES
40,530 DÓLARES
EL 341 %
LOS SEGUNDOS INTERVIENEN LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO TASA LA INTERPRETACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN DEL MODELO SUPERIOR ENCONTRADO EN EL PRIMER PASO. ESTE PASO AÑADE UN NUEVO PEDAZO DE DATOS HISTÓRICOS, LLAMADOS "LA VENTANA COMERCIAL" "O VENTANA DE PRUEBA" A AQUEL DE LOS DATOS DE VENTANA DE OPTIMIZACIÓN. LOS PARÁMETROS MODELOS DEL MODELO SUPERIOR SON PROBADOS EN ESTE PEDAZO DE DATOS. EN OTRAS PALABRAS, EL MODELO SUPERIOR ES EVALUADO O CAMBIADO EN DATOS DE PRECIOS QUE NO ERAN LA PARTE DE LOS DATOS DE OPTIMIZACIÓN ORIGINALES. ESTA PRUEBA MIRARÁ COMO SIGUE:
HISTORIA DE PRECIOS QUE CAMBIA VENTANA PERÍODO HISTÓRICO OPTIMIZACIÓN CAMBIADA P&L OPTIMIZACIÓN ANUAL P&L OPTIMIZACIÓN DRAWDOWN QUE CAMBIA P&L COMERCIO ANUAL P&L EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO
EN EL EJEMPLO, UN MODELO SUPERIOR ES ENCONTRADO USANDO LA OPTIMIZACIÓN DURANTE UN PERÍODO DE 48 MESES DE LA HISTORIA Y ES CAMBIADO ENTONCES AVANZADO O PROBADO DURANTE UN PERÍODO DE UN 6-MES DE LA HISTORIA INMEDIATAMENTE DESPUÉS DE OPTIMIZACIÓN DE 48 MESES
PERÍODO. EL MODELO SUPERIOR HIZO 47,390 DÓLARES DURANTE SU PRUEBA DE OPTIMIZACIÓN DE 48 MESES, UNA GANANCIA DE ANNUALIZED DE 11,847 DÓLARES. HIZO 20,265 DÓLARES DURANTE SU PRUEBA DE POSTOPTIMIZACIÓN DE 6 MESES, UNA GANANCIA DE ANNUALIZED DE 40,530 DÓLARES.
ESTE ES IMPRESIONANTE. DE TODOS MODOS, UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ACERTADA PUEDE SER UN PRODUCTO DE POSIBILIDAD POR LO TANTO ES ESENCIAL CONDUCIR A LLAMADO DE UNA PRUEBA MÁS COMPLETA ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA SERIE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO INDIVIDUALES. PARA SER SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS CONFIABLE, ESTO DEBE CONSISTIR EN UN NÚMERO SUFICIENTEMENTE GRANDE DE PRUEBAS.
[bookmark: bookmark88]EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO
UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA SERIE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO INDIVIDUALES SOBRE UN SEGMENTO COMPLETO Y REPRESENTATIVO DE LA HISTORIA DE PRECIOS (VER LA FIGURA 7-5). EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO SIMULA EL CAMINO QUE UN SISTEMA DE COMERCIO CAPAZ OPTIMIZ-ES QUERIDO PARA SER CAMBIADO. EN EL LENGUAJE, EL MÉTODO "ANDA AVANZADO" LA OPTIMIZACIÓN Y VENTANAS COMERCIALES UN NÚMERO FIJO DE
[image: ]
LA FIGURA 7-5 ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO

UNIDADES DE TIEMPO. "LA VENTANA DE PASO" ES EL NOMBRE DE ESTE NÚMERO. LOS PRIMEROS INTERVIENEN EL PROCEDIMIENTO ES UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO SOLA SOBRE EL PRIMER SEGMENTO DE LA HISTORIA DE PRECIOS. LOS SIGUIENTES INTERVIENEN EL PROCEDIMIENTO ES OTRA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO SOBRE EL SIGUIENTE SEGMENTO DE LA HISTORIA DE PRECIOS. ESTE PROCESO ES REPETIDO ENTONCES HASTA QUE EL PERÍODO DE HISTORIA PARA SER CAMBIADA HAYA SIDO COMPLETADO.
EN LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO, LA EVALUACIÓN DEL MODELO COMERCIAL EXCLUSIVAMENTE SOBRE LA BASE DE LA INTERPRETACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN ES UNA DE LAS SALIDAS MÁS DRAMÁTICAS DE OTRAS FORMAS DE PRUEBAS. EL PASEO - EL ANÁLISIS AVANZADO JUZGA LA INTERPRETACIÓN Y TRADABILITY DEL SISTEMA DE COMERCIO EN LA POSTOPTIMIZACIÓN CONTRA LA INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN. LOS RESULTADOS COMPUESTOS DE MUCHAS OPTIMIZACIONES SON USADOS PARA LA COMPARACIÓN. UN MODELO SERÍA RECHAZADO SOBRE LA BASE DE UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO QUE ERA POCO RENTABLE O ESTO MOSTRÓ GRANDES NÚMEROS EN LA OPTIMIZACIÓN Y NÚMEROS MUY POBRES EN EL AVANZADO POR EL PASEO.
EL OBJETIVO DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO
EL OBJETIVO PRIMARIO DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES DEMOSTRAR LA VALIDEZ DEL MODELO COMERCIAL Y EL PROCEDIMIENTO DE OPTIMIZACIÓN MÁS ALLÁ DE LA DUDA RAZONABLE. ESTO AMPLÍA LAS VENTAJAS DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO A UNA MUESTRA BASTANTE GRANDE DE DATOS Y PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO PARA PROPORCIONAR EL RIGOR ESTADÍSTICO. EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES DISEÑADO PARA HACER UN NÚMERO BASTANTE GRANDE DEL PASEO - PRUEBAS AVANZADAS PARA VENCER RESULTADOS ARBITRARIOS. UNA PRUEBA INCLUSO AL MENOS 10 PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO SE ACERCA A TAL FIABILIDAD.
EL SEGUNDO OBJETIVO DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES LLEGAR A UN CUADRO MÁS EXACTO DE LA GANANCIA Y PERFIL DE RIESGO BASADO EN UNA MUESTRA MÁS GRANDE Y MÁS SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS VÁLIDA. ESTE ANÁLISIS CONSISTE EN OPTIMIZACIONES MÚLTIPLES Y PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO MÚLTIPLES. ÉSTOS ESTÁN BATCHED JUNTOS PARA PROPORCIONAR UNA MEDIDA MÁS CONFIABLE DE LA INTERPRETACIÓN.
ADEMÁS, UNA COMPARACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN CON AQUELLA DE LA INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN PROPORCIONA UNA VALORACIÓN MÁS REALISTA Y CONFIABLE DE LA GANANCIA FUTURA. ASUMA QUE ESTO ES AHORA EL TIEMPO PARA COMENZAR A ENTREGAR EL MODELO COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL. ES CONOCIDO DE PROBAR ESTO EL MODELO COMERCIAL HA ANDADO AVANZADO EN UN PASO IGUAL AL 75 % DE AQUELLA DE LA OPTIMIZACIÓN. LA OPTIMIZACIÓN PARA LOS DATOS MÁS CORRIENTES HA PRODUCIDO UNA GANANCIA DE 20,000 DÓLARES POR AÑO. EL WFE (EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO) DEL 75 % INDICA QUE EL MODELO DEBERÍA SACAR GANANCIA EN ALGÚN SITIO EN UN ÁREA IGUAL AL 75 % DE 20,000 DÓLARES POR AÑO, O 15,000 DÓLARES POR AÑO. ESTE ES PROVECHOSO EN LA EVALUACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL DEL MODELO.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO PROPORCIONA LA MUCHO MAYOR PERSPICACIA EN EL MÁXIMO DRAWDOWN QUE CUALQUIER OTRA MEDIDA DE PRUEBAS. UN VERDADERO PROBLEMA CON
TOMANDO EL MÁXIMO DRAWDOWN ENCONTRADO EN LA OPTIMIZACIÓN COMO UNA MEDIDA DE FUTURO EL DRAWDOWNS PROVIENE DE LA NATURALEZA DEL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN SÍ MISMO. LA MAYOR PARTE DE MODELOS CON DRAWDOWNS GRANDE SERÁN RECHAZADOS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. LOS DRAWDOWNS DESTAPADOS DURANTE LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO HACEN QUE LA MISMA VALIDEZ QUE HAGA GANANCIAS DE POSTOPTIMIZACIÓN. ELLOS SON LO QUE PASA DESPUÉS DE LA OPTIMIZACIÓN CUANDO UN MODELO ENCUENTRA ALGUNOS MÁS VOLÁTILES, MENOS MOVIMIENTO DE PRECIOS PREVISIBLE. EL DRAWDOWN ENCONTRADO EN LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO ESTÁ, OTRA VEZ, BASADO EN UNA MUESTRA MUCHO MÁS GRANDE DE TALES PRUEBAS.
EL TERCER OBJETIVO DE LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO ES VERIFICAR EL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN SÍ MISMO. COMO MENCIONADO ANTES, UN MODELO POCO SÓLIDO SUSPENDERÁ SIMPLEMENTE LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO. SIN EMBARGO, UN MODELO SANO PUEDE SER SOBREADECUADO O VIOLAR OTROS PRINCIPIOS Y FUNCIONAR MAL EN EL PASEO - PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR "MOTIVOS TÉCNICOS." LAS CONSIDERACIONES COMO GRADOS DE LIBERTAD, OPTIMIZACIÓN Y TAMAÑO DE VENTANA DE PRUEBA, LA VARIEDAD Y FINEZA DE LA EXPLORACIÓN VARIABLE, Y EL NÚMERO DE VARIABLES EXPLORADAS FIRMAN ESTA EVALUACIÓN. EL MEJOR MODELO CABE "SUELTAMENTE" Y TIENE A MUCHOS VECINOS PROVECHOSOS. EL MODELO PEOR CABE "DEMASIADO FUERTEMENTE" Y SOPORTES SOLOS EN UN PINÁCULO DE LA GANANCIA ATÍPICA. LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO DEFIENDE CONTRA ESTOS ERRORES DE LA OPTIMIZACIÓN.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA SIMULACIÓN RIGUROSA DEL CAMINO DE CUAL OPTIMIZABLE EL SISTEMA COMERCIAL EL MÁS A MENUDO ES USADO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL. UNA PREGUNTA IMPORTANTE ENTRE USUARIOS DEL SOFTWARE OPTIMIZABLE ES CON QUE FRECUENCIA EL SISTEMA DE COMERCIO DEBERÍA SER OPTIMIZADO DE NUEVO. EL CUARTO OBJETIVO DE LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO ES CONTESTAR ESTA PREGUNTA. LA PRUEBA PROPORCIONA ESTA RESPUESTA DEL MEJOR MODO POSIBLE: EMPÍRICAMENTE.
SI UN SISTEMA CONSIGUE LA INTERPRETACIÓN MÁXIMA CUANDO ES ADAPTADO USANDO LA OPTIMIZACIÓN A CONDICIONES DE MERCADO CORRIENTES, ENTONCES ESTO TENDRÁ QUE SER OPTIMIZADO DE NUEVO EN ALGÚN PUNTO. CAMBIO DE CONDICIONES DE MERCADO. EL MODELO COMERCIAL DEBE CAMBIARSE TAMBIÉN. ¿ESTE LEVANTA LA PREGUNTA "CUÁNDO DEBERÍA SER OPTIMIZADO DE NUEVO?" EL USO DE UN MODELO DESARROLLADO CON LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO DEBERÍA REFLEJAR LA ESTRUCTURA DE PRUEBA. SI LA VENTANA DE PRUEBA ES TRES MESES, ENTONCES AL FINAL DE CADA TRES MESES DEL COMERCIO, EL MODELO DEBE SER OPTIMIZADO DE NUEVO, ETCÉTERA PARA TAMAÑOS DE VENTANA DE PRUEBA DIFERENTES.
EL QUINTO OBJETIVO DE LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO PROPORCIONA UNA PERSPICACIA ÚNICA Y PODEROSA EN LA INTERPRETACIÓN. LOS MODELOS COMERCIALES A MENUDO TIENEN SU DRAWDOWNS PEOR CUANDO LAS TENDENCIAS O LAS CONDICIONES DE MERCADO SE CAMBIAN. LAS VENTANAS RODANTES DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO PRUEBAN EL ESPECTÁCULO EXACTAMENTE LO QUE PASA CUANDO EL MODELO SELECCIONADO ENCUENTRA UNA CONDICIÓN PARA LA CUAL NO FUE PROBADO. ESTO ESTÁ EN LA NATURALEZA DE MODELOS DE COMERCIO ROBUSTOS QUE MIENTRAS QUE TAL CAMBIO PODRÍA CAUSAR PÉRDIDAS, ELLOS NO DEBERÍAN SER EL TERMINAL. TALES EFECTOS SERÁN
ENMASCARADO POR OPTIMIZACIÓN TRADICIONAL. ELLOS SON REVELADOS POR LA PRUEBA DE ANÁLISIS AVANZADA POR EL PASEO.
RECAPITULACIÓN
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO PROPORCIONA UNA FUENTE VALIOSA DE INFORMACIÓN Y DETALLE. ESTO PRODUCE Y EVALÚA TRES NIVELES DE LA INTERPRETACIÓN MODELA. EN EL PRIMER NIVEL, ESTO JUZGA LA RECOMPENSA, RIESGO, Y DISTRIBUCIÓN COMERCIAL DE UN MODELO OPTIMIZADO EN UN SEGMENTO DE DATOS HISTÓRICOS. ESTE ES EL CAMINO TRADICIONAL QUE LOS COMERCIANTES JUZGAN MODELOS. NIVEL UNA EVALUACIÓN ES EL SONIDO EN TANTO QUE ESTO VA; SIN EMBARGO, ESTO SUFRE DE UNA CARENCIA DE VERIFICACIÓN DE POST - INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN.
EL SEGUNDO NIVEL DE LA EVALUACIÓN MODELA ES LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO. ESTE NIVEL VERIFICA TANTO MODELO COMO EL PROCESO DE PRUEBAS. ESTO TAMBIÉN PROPORCIONA UNA COMPARACIÓN DE OPTIMIZACIÓN Y POSTOPTIMIZACIÓN QUE CAMBIA LA INTERPRETACIÓN. ESTAS DOS INFORMACIONES ESENCIALES NO SON PROPORCIONADAS POR EL NIVEL UN. AUNQUE MUCHO MÁS SEA CONOCIDO QUE EN EL PRIMER NIVEL, HAY DUDA TODAVÍA RAZONABLE; LOS RESULTADOS DE UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO SON INCONCLUYENTES.
EN EL TERCER NIVEL DE LA EVALUACIÓN MODELA, EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO, EL MODELO ES JUZGADO EXCLUSIVAMENTE EN LA POSTOPTIMIZACIÓN COLECTIVA QUE CAMBIA LA INTERPRETACIÓN DE UNA SERIE DE PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO INDIVIDUALES. UNA GRAN FUERZA DE ESTE NIVEL DE PRUEBAS ES EL SIGNIFICADO ESTADÍSTICO QUE VIENE DE SU EXHAUSTIVIDAD Y ALCANCE. OTRA VENTAJA ES LA PERSPICACIA QUE ESTO OFRECE EN CUANTO AL EFECTO DE TENDENCIAS QUE SE CAMBIAN Y VOLATILIDAD EN LA INTERPRETACIÓN.
UN EJEMPLO DE UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO
ILUSTRAR, CONSIDERAR UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO QUE CONSISTE EN 9 PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO INDIVIDUALES. ESTE ANÁLISIS PROPORCIONARÁ LA INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN DEL MODELO COMERCIAL DURANTE 9 PERÍODOS DIFERENTES DE LA HISTORIA CONTIGUA. LA RECOMPENSA, EL RIESGO, Y LA SOLIDEZ INTERNA DE CADA UNO SON EVALUADOS. ESTE ANÁLISIS SOLO NOS DA 9 VECES LA INFORMACIÓN CONTENIDA EN UN NIVEL UNA EVALUACIÓN.
EL ANÁLISIS TAMBIÉN PROPORCIONARÁ RESULTADOS DE INTERPRETACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN EN CADA UNA DE LAS 9 PRUEBAS AVANZADAS POR EL PASEO INDIVIDUALES. EN OTRAS PALABRAS, ESTO PROPORCIONA 9 PRUEBAS DEL COMERCIO DE POSTOPTIMIZACIÓN. ESTO TAMBIÉN PROPORCIONA MEDIDAS DE INTERPRETACIÓN DE ESTE COMERCIO DE POSTOPTIMIZACIÓN. EN ESTE PUNTO, HAY AL MENOS 18 VECES LA INFORMACIÓN DE UN NIVEL UNA EVALUACIÓN Y 9 VECES LA INFORMACIÓN DE UN NIVEL DOS EVALUACIÓN. ADEMÁS, EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO CUBRE UN PERÍODO HISTÓRICO QUE INCLUYÓ MUCHOS CAMBIOS DE VOLATILIDAD Y TENDENCIA DIFERENTES. ESTE PROPORCIONA LA PERSPICACIA EN LA ESTABILIDAD DEL MODELO COMERCIAL CON RESPECTO A CONDICIONES DE MERCADO QUE SE CAMBIAN.
CONSIDERE UN EJEMPLO DE UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ACTUAL HECHO POR EL SISTEMA DE COMERCIO DE SOFTWARE RÁFAGA.[footnoteRef:4]  LOS DETALLES DE ANÁLISIS AVANZADOS POR EL PASEO SON COMO SIGUE: [4:  © Copyright Robert Pardo, disponible de la Corporación de Pardo.
columna, las ganancias en estas dos columnas eran primer annualized. Por ejemplo, ($20,265/.5) / ($47,390/4) = el 342 %.
¿El Modelo es Robusto?
Un examen de los resultados determinará la robustez del modelo. Considere la primera línea en la Mesa 7-1. Comenzando con la Fila 1, el modelo superior encontrado en la ventana de optimización 1 (07/82-06/86) produjo una ganancia de 47,390 dólares, un drawdown de 6,175 dólares y una proporción de recompensa/riesgo de 7.7 ($47,390/6,175 dólares = 7.7). Éstos son números buenos basados por un examen interno de una optimización, pero más es necesario.
¿Cómo modeló este detalle el trabajo en el análisis avanzado por el paseo? La ganancia avanzada por el paseo y columna de pérdida para Fila 1 espectáculos una ganancia de 20,265 dólares. Este es la ganancia hecha por el modelo superior en los 6 primeros meses del comercio de postoptimización (7/86 a 12/86) después de ventana de optimización de 48 meses. Otra vez, un resultado bueno. Pero esto todavía podría ser un resultado afortunado.
Cada línea en esta mesa presenta la misma información para 8 optimizaciones adicionales y 8 pruebas avanzadas por el paseo adicionales que cubren más 4 años del comercio. Todas las 9 de esta postoptimización que cambia resultados probados] 


 
HISTORIA DE PRECIOS TAMAÑO DE VENTANA DE PASO DE TAMAÑO DE VENTANA DE TAMAÑO DE VENTANA DE VALORACIÓN DE PERÍODO DE PRUEBA HISTÓRICO
VARIABLE DE COMPRA VENDE VARIABLE
CUMBRE DE COMPARACIÓN MODELA SUPERIOR MODELA SUELO UN SUELO MODELO SUPERIOR DOS
S&P FUTURO 7/1/82-12/24/90 48 MESES 6 MESES 6 MESES
EXPLORE 0 A 300 EN PASOS DE 20 EXPLORACIÓN 0 A 300 EN PASOS DE 20
VUELTA PESIMISTA EN GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE RED DE MARGEN ENCIMA DE PROPORCIÓN DE RIESGO/RECOMPENSA DE 5,000 DÓLARES ENCIMA 2.0

 
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO PROCEDE COMO SIGUE. RÁFAGA CARGA EL S&P 500 DATOS DE PRECIO DE FUTURO PARA LA PRIMERA VENTANA DE OPTIMIZACIÓN DEL 1/2/83 AL 6/30/86. ESTO ENTONCES REALIZA UNA OPTIMIZACIÓN USANDO LAS DOS VARIABLES ELEGIDAS. RÁFAGA REGISTRA EL MODELO SUPERIOR, ES DECIR EL MODELO QUE TIENE LA MEJOR VUELTA PESIMISTA EN EL MARGEN CON UNAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS ENCIMA DE 5,000 DÓLARES Y UNA PROPORCIÓN DE RIESGO/RECOMPENSA ENCIMA 2 (SI UNO EXISTE). ESTO ENTONCES ANDA AVANZADO ESTE MODELO SUPERIOR. ESTE SIGNIFICA QUE LAS VARIABLES MODELAS SUPERIORES SON APLICADAS A LOS DATOS DE VENTANA DE PRUEBA (7/1/86-12/31/86). ESTOS RESULTADOS SON TABULADOS ANTES DE PROCEDER A LA SIGUIENTE VENTANA DE OPTIMIZACIÓN. RÁFAGA TAMBIÉN REGISTRA LA AUSENCIA DE UN MODELO SUPERIOR, EN CUYO CASO EL PERÍODO DE PRUEBA NO ES CAMBIADO Y BENEFICIOS PROBADORES DIRECTAMENTE A LA SIGUIENTE VENTANA DE OPTIMIZACIÓN. EL PROCESO AVANZADO POR EL PASEO SIGUE UN PASO A LA VEZ SOBRE TODOS LOS DATOS HISTÓRICOS ESPECIFICADOS. EL PASEO RESUMEN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETO AVANZADO RELATA LOS RESULTADOS DEL PASEO - ANÁLISIS AVANZADO, COMO MOSTRADO EN LA MESA 7-1.
LOS NÚMEROS EN "LA GANANCIA NETA Y PÉRDIDA" COLUMNA BAJO "LA SECCIÓN" DE INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN REPRESENTAN GANANCIAS DURANTE UN PERÍODO DE OPTIMIZACIÓN DE 4 AÑOS. LOS NÚMEROS EN "LA GANANCIA NETA Y PÉRDIDA" COLUMNA BAJO "EL PASEO" SECCIÓN AVANZADA REPRESENTAN GANANCIAS PARA UNA POSTOPTIMIZACIÓN DE 6 MESES QUE COMERCIA EL PERÍODO. DETERMINAR LOS NÚMEROS BAJO EL "WFE"
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. 117 MESA 7-1 S&P FUTURES—7/1/86 HASTA EL 12/24/90
INTERPRETACIÓN DE VALORACIÓN 	 PASEO AVANZADO
	
	
	RED
	MÁXIMO
	R/R
	RED
	

	DE
	A
	GANANCIA Y PÉRDIDA
	EMPATE ABAJO
	PROPORCIÓN
	GANANCIA Y PÉRDIDA
	WFE

	07/82
	06/86
	47,390 DÓLARES
	6,175 DÓLARES
	7.7
	20,265 DÓLARES
	EL 342 %

	01/83
	12/86
	48,440
	7,510
	6.5
	8,750
	144

	07/83
	06/87
	55,145
	7,510
	7.3
	9,410
	137

	01/84
	12/87
	85,615
	9,405
	9.1
	8,960
	84

	07/84
	06/88
	81,870
	9,405
	8.7
	11,715
	114

	01/85
	12/88
	81,435
	9,405
	8.7
	8,580
	84

	07/85
	06/89
	101,665
	16,865
	6.0
	11,250
	89

	01/86
	12/89
	106,640
	16,865
	6.3
	33,450
	251

	07/86
	06/90
	145,840
	11,555
	12.6
	38,725
	212

	GANANCIA TOTAL Y PÉRDIDA
	
	
	151,105 DÓLARES
	

	MÁS GRANDE
	145,840 DÓLARES
	16,865 DÓLARES
	12.6
	20,265 DÓLARES
	EL 342 %

	MÁS PEQUEÑO
	47,390
	6,175
	6.0
	8,580
	84

	PROMEDIO
	83,782
	10,521
	8.1
	16,789
	162
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PROVECHOSO. LA GANANCIA NETA TOTAL ES 151,105 DÓLARES. EL MODELO COMERCIAL HIZO EL DINERO EN EL 100 % DE LAS VENTANAS DE POSTOPTIMIZACIÓN DE PRUEBA. ESTE ES UN RESULTADO CONVINCENTE.
EL MÁS IMPORTANTEMENTE, ESTE MODELO DE COMERCIO TRABAJÓ. ¿QUÉ "TRABAJA" REALMENTE MEDIO EN ESTE CONTEXTO? ESTO SIGNIFICA QUE ESTE MODELO HIZO EL DINERO EN DATOS QUE ESTO NUNCA HABÍA VISTO. ESTO TAMBIÉN SIGNIFICA QUE EL MODELO HIZO EL DINERO DURANTE 9 PERÍODOS DE 6 MESES CONSECUTIVOS DE VOLATILIDAD SIN PRECEDENTES Y CAMBIO. EL MODELO PUEDE SER CONSIDERADO ROBUSTO.
¿QUÉ PRECIO DE GANANCIA DEBERÍAMOS ESPERAR?
COMO MENCIONADO EN SECCIONES ANTERIORES, LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO (WFE) MIDE LA POSTOPTIMIZACIÓN CONTRA LA INTERPRETACIÓN DE OPTIMIZACIÓN. EL WFE ES LA PROPORCIÓN DE PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIAS Y PÉRDIDAS NETAS AVANZADAS POR EL PASEO AL PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE RED DE OPTIMIZACIÓN.
ES CALCULADO COMO SIGUE. EL PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIAS Y PÉRDIDAS PARA LOS NUEVE PERÍODOS DE OPTIMIZACIÓN DE 48 MESES ES 20,945 DÓLARES ($745,040/36 AÑOS = 20,945 DÓLARES). POR TÉRMINO MEDIO, ESTE MODELO PRODUJO UNA GANANCIA DE 20,945 DÓLARES POR AÑO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN.
EL PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIA PARA LOS NUEVE PERÍODOS AVANZADOS POR EL PASEO DE 6 MESES ES 33,579 DÓLARES ($151,105/4.5 AÑOS = 33,579 DÓLARES). POR TÉRMINO MEDIO, ESTE MODELO HIZO AVANZADO POR EL PASEO, O POSTOPTIMIZACIÓN, GANANCIAS IGUAL AL 160 % ($33,579/20,945 DÓLARES = EL 160 %) DE GANANCIAS DE OPTIMIZACIÓN. EN OTRAS PALABRAS, SI UN MODELO PRODUCE 10,000 DÓLARES POR AÑO EN GANANCIAS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN, PUEDE ESPERARSE QUE ELLO HAGA APROXIMADAMENTE 16,000 DÓLARES (10,000 DÓLARES X 1.6 = 16,000 DÓLARES) EN GANANCIAS DE ANNUALIZED DE TIEMPO REAL.
[bookmark: bookmark89]¿CUÁL ES EL RIESGO?
EL MÁXIMO MEDIO DRAWDOWN DURANTE LA OPTIMIZACIÓN ERA 10,521 DÓLARES CON UN ALTO DE 16,865 DÓLARES Y UN BAJO DE 6,175 DÓLARES. LA EXPERIENCIA HA MOSTRADO QUE UN MODELO QUE GENERA UNA POSTOPTIMIZACIÓN DRAWDOWN EXCEDIENDO DEL 150 % DE LA OPTIMIZACIÓN DRAWDOWN MUESTRA SIGNOS DEL PROBLEMA. POR LO TANTO, UNA MEDIDA DEL RIESGO ES LA OPTIMIZACIÓN MEDIA DRAWDOWN TIEMPOS 1.5, O 15,782 DÓLARES. ESTE NÚMERO ES MÁS SIGNIFICATIVO PORQUE ESTÁ BASADO EN NUEVE OPTIMIZACIONES DIFERENTES QUE CUBREN NUEVE PERÍODOS DIFERENTES DE LA HISTORIA.
UN SEGUNDO Y QUIZÁS HASTA MÁS MEDIDA SIGNIFICATIVA DEL RIESGO SON PROPORCIONADOS POR UNA REVISIÓN DE LAS PROPORCIONES DE RIESGO/RECOMPENSA DE LAS VENTANAS DE OPTIMIZACIÓN. ESTE MUESTRA UNA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA/RIESGO MEDIA DE 8.1, EL MÁS GRANDE EN 12.6 Y EL MÁS PEQUEÑO EN 6.0.
RESUMEN
EN EL RESUMEN, LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES EL ÚNICO MODO CONOCIDO DE ENCONTRAR:
· LA PROBABILIDAD DE GANANCIA DE POSTOPTIMIZACIÓN.
· EL PRECIO EN EL CUAL EL MODELO HARÁ LA POSTOPTIMIZACIÓN DE DINERO.
· RIESGO DE POSTOPTIMIZACIÓN.
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA SIMULACIÓN PRECISA Y EXACTA DEL CAMINO DEL CUAL UN COMERCIANTE USA EL SOFTWARE EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL. COMO TAL, EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO SUPERA PRUEBAS Y SE HACE LA PARTE MÁS IMPORTANTE DEL SISTEMA DE COMERCIO, DICIÉNDOLE CUANDO A Y NO CUANDO COMERCIAR.
LA EVALUACIÓN DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO
LA ESTRUCTURA Y LAS VENTAJAS DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ESTÁN CLARAS. TODO QUE PERMANECE DEBE APLICAR LA MISMA PRUEBA RIGUROSA Y EXHAUSTIVA AL RESTANTE NUEVE MERCADOS EN LA CESTA DE PRUEBA. DESPUÉS DE QUE ESTE ES HECHO, LOS RESULTADOS COMPUESTOS PUEDEN SER EVALUADOS.
SI EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES POCO RENTABLE A TRAVÉS DEL JUEGO LLENO DE PRUEBAS, LA ESTRUCTURA DE LA PRUEBA DEBERÍA SER EVALUADA PARA EL ERROR. SI TAL ERROR ES ENCONTRADO, CORRECTO LA DEFICIENCIA Y REPETICIÓN EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. SI NINGÚN TAL ERROR ES ENCONTRADO, ARTÍCULO DEFECTUOSO ESTE MODELO. EL ÉXITO ANTERIOR ES ATRIBUIBLE A LA OPTIMIZACIÓN. ESTO NO ES UN MODELO ROBUSTO.
SI EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES LIGERAMENTE PROVECHOSO, LA ESTRUCTURA DE LA PRUEBA DEBERÍA SER EVALUADA PARA EL ERROR. SI TAL ERROR ES ENCONTRADO, CORRECTO LA DEFICIENCIA Y REPETICIÓN EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. SI NINGÚN TAL ERROR ES ENCONTRADO, LA INTERPRETACIÓN MARGINAL ES ATRIBUIBLE A UN MODELO DE COMERCIO MODESTO. SU VALOR PUEDE ESTAR EN SUS ATRIBUTOS DENTRO DEL CONTEXTO DE UNA CARPETA MÁS GRANDE.
SI EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES CLARAMENTE PROVECHOSO SOBRE LA CESTA ENTERA DE MERCADOS, ESTO ES UN MODELO MUY SANO. ESTO HA PASADO EL PROCESO DE PRUEBAS MÁS RIGUROSO CONOCIDO. EL COMERCIANTE PUEDE USARLO AHORA CON LA CONFIANZA AÚN TODAVÍA CON OJOS ABIERTOS DE PAR EN PAR.
[bookmark: bookmark90]8
[bookmark: bookmark91]La Evaluación de Interpretación
EN ESTE PUNTO, SE CONOCE QUE EL MODELO COMERCIAL:
· ES CONSTRUIDO SEGÚN LA ESPECIFICACIÓN.
· FUNCIONA DE ACUERDO CON LA EXPECTATIVA TEÓRICA.
· ES BASTANTE ROBUSTO PARA PASAR EL MULTIMERCADO, PRUEBA DE MULTIPERÍODO.
· MEJORA CON LA OPTIMIZACIÓN.
· HA PASADO UN MULTIMERCADO, MULTIPERÍODO ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO.
ESTO ES AHORA EL TIEMPO PARA EVALUAR ESTE MODELO DE COMERCIO ROBUSTO Y PROMETEDOR COMO UNA INVERSIÓN EXAMINANDO SU ESTRUCTURA INTERNA.
[bookmark: bookmark92]EL MODELO COMERCIAL COMO UNA INVERSIÓN
CONSIDERANDO EL PROCESO MENTAL ARDUO TENÍA QUE DESARROLLAR UN MODELO COMERCIAL, ES FÁCIL OLVIDAR QUE ESTO DEBE COMPETIR CON OTROS VEHÍCULOS DE INVERSIÓN POR EL USO DE DÓLARES. UNA VEZ QUE EL MODELO COMERCIAL HA VENIDO ESTE LEJOS, PUEDE SER DIFÍCIL ABANDONAR AUN SI NO ESTÁ TAN BIEN COMO EL CONCURSO. EL OBJETIVO DE ESTE CAPÍTULO ES PONER EL MODELO COMERCIAL EN LA PERSPECTIVA CON EL CONCURSO.
LA DIMENSIÓN DE RIESGO EN COMERCIO DE FUTURO
ES IMPORTANTE TENER PRESENTE QUE, DURANTE EL FINAL EXTREMO DE LA CURVA DE RIESGO, EL RIESGO DE CAMBIAR FUTURO ES CASI ILIMITADO. EL FUTURO ES MUY LEVERAGED. EL DUEÑO DE UNA CUENTA DE FUTURO ES OBLIGADO DE CUALQUIER DÉFICIT QUE OCURRE EN LA CUENTA MÁS ALLÁ DEL DINERO EN EL DEPÓSITO. EN MERCADOS DE HOY CON SU VOLATILIDAD DE NOCHE MUY ALTA, EL RIESGO DE NOCHE PUEDE SER DEVASTADOR. RECUERDE QUE EL 20 PUNTO CERCA DE ABIERTO PASA S&P 500 FUTURO EL 19 DE OCTUBRE DE 1987. PARA JUECES DE SALIDA, DURANTE LA NOCHE EL LONGS SOSTUVO UNA PÉRDIDA DE 10,000 DÓLARES POR CONTRATO DURANTE EL ABIERTO DE ESTE DÍA EXTRAÑO. RETROSPECTIVAMENTE, LOS 19OS Y 20O ERAN "OUTLIERS ESTADÍSTICO POCO COMÚN." ELLOS OCURRIERON REALMENTE, SIN EMBARGO, Y ELLOS CAUSARON REALMENTE AMBAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE LA PROPORCIÓN EXTRAÑA EN LAS CUENTAS DE MUCHOS COMERCIANTES.
EN MERCADOS QUE TIENEN DIARIAMENTE LÍMITES, EL RIESGO DE NOCHE TODAVÍA NO ES LIMITADO. DIARIAMENTE LOS LÍMITES ANTE TIRAR MERCADO NOTICIAS PUEDEN PRODUCIR VARIOS DÍAS DE CERRAR-LÍMITE. EL EFECTO DE ESTE PUEDE SER SEVERO ECONÓMICAMENTE Y AÚN PEOR PSICOLÓGICAMENTE.
LA PRODUCCIÓN DE UN MODELO COMERCIAL DEBE SER EVALUADA EN LA LUZ DEL RIESGO POTENCIALMENTE EXCEPCIONAL INCURRIDO POR EL COMERCIO DE FUTURO. EN CONSECUENCIA, LA PRODUCCIÓN DEBE SER BASTANTE SUSTANCIAL PARA JUSTIFICAR ESTE EXTREMO EL RIESGO AÚN IMPROBABLE DE LA PÉRDIDA DE TODOS (MÁS MÁS) CAPITAL COMERCIAL. EL RIESGO DEBE SER BIEN DEFINIDO, A FONDO ENTENDIDO, Y ACEPTABLE EN LA LUZ DE LA PRODUCCIÓN. LOS PRINCIPIOS DE DIRECCIÓN DE DINERO RIGUROSOS DEBEN SER APLICADOS ENCIMA DE TODO ESTO PARA DEFENDER ADELANTE CONTRA LA PÉRDIDA CATASTRÓFICA. UN COMERCIANTE DE FUTURO NO PUEDE TENER TAMBIÉN CUIDADO.
COMPARE EL MODELO A LAS ALTERNATIVAS
POR ÚLTIMO, UN MODELO COMERCIAL COMPITE CON INVERSIONES PRÁCTICAMENTE SIN RIESGO, BAJAS Y FLEXIBLES COMO BONOS DEL TESORO, CERTIFICADOS DE DEPÓSITO, CUENTAS DE MERCADO DE DINERO, Y CUENTAS DE AHORROS.
PUEDE PARECER ABSURDO PARA PENSAR QUE UN FUTURO QUE CAMBIA EL MODELO PODRÍA OFRECER UNA PRODUCCIÓN TAN BAJA. SIN EMBARGO, UNA INSPECCIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE VARIOS CONSEJEROS DE COMERCIO EN MATERIAS PRIMAS Y FONDOS MOSTRARÁ QUE UNOS NO HACEN HASTA ESTE BIEN. COMO EL COMERCIO DE FUTURO ES MUY ARRIESGADO, LAS PRODUCCIONES DEBEN SER BASTANTE ALTAS PARA HACER ESTA TOMA DE VALOR DE RIESGO.
EL MODELO COMERCIAL TAMBIÉN DEBE SER COMPARADO CON ALTERNATIVAS PARA EL DÓLAR DE INVERSIÓN COMO RESERVAS, OBLIGACIONES, AGENTE INMOBILIARIO, Y ARTE. LA INVERSIÓN ACERTADA EN OTRAS ÁREAS REQUIERE OTRA FORMA DE LA MAESTRÍA. AÚN EL MODELO COMERCIAL DEBE FUNCIONAR EN UN CAMINO QUE ES COMPETITIVO CON ELLOS.
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ADEMÁS, LA INTERPRETACIÓN DEBE SER COMPARADO CON AQUEL DE CONSEJEROS DE COMERCIO DISPONIBLES Y FONDOS DE FUTURO. EL MODELO COMERCIAL DEBE SER COMPARADO CON OTROS MODELOS DE COMERCIO DISPONIBLES.
157 .
EL GASTO DE MANTENIMIENTO, SOBRE TODO EL TIEMPO TENÍA QUE APOYAR EL PROGRAMA, TAMBIÉN DEBE SER CONSIDERADO COMO UN COSTE DE HACER EL NEGOCIO. SI UN MODELO COMERCIAL REQUIERE HORAS DEL MANTENIMIENTO POR SEMANA, LA PRODUCCIÓN, PARA JUSTIFICAR TAL ESFUERZO, DEBE SER SUFICIENTEMENTE MÁS ALTA QUE OTROS MODELOS DE COMERCIO QUE REQUIEREN MENOS TIEMPO.
EN RESUMEN LA GANANCIA Y EL PERFIL DE RIESGO DE UN MODELO COMERCIAL DEBEN SER SUPERIORES A CUALQUIER OTRA FORMA DE OPORTUNIDADES DE INVERSIÓN DISPONIBLES U OFRECER LA VARIEDAD VALIOSA. ADEMÁS, LA PRODUCCIÓN DEL MODELO DEBE JUSTIFICAR SU COSTE DE HACER EL NEGOCIO. FINALMENTE, LA PSICOLOGÍA DEL COMERCIANTE DEBE SER COMPATIBLE CON EL PERFIL DE INTERPRETACIÓN DEL MODELO COMERCIAL.
[bookmark: bookmark93]LA EVALUACIÓN DE RIESGO
TODO EL NEGOCIO ES HECHO EN UN COSTE. EL COSTE DE BENEFICIO ES DEFINIDO POR DOS COSAS: RIESGO Y MARGEN. ESTAS SECCIONES DETALLAN LA EVALUACIÓN DE GANANCIA DENTRO DEL CONTEXTO DE RIESGO Y CUESTAN.
ES GENERALMENTE ACEPTADO QUE LA MEDIDA SOLA MÁS IMPORTANTE DEL RIESGO EN UN MODELO COMERCIAL ES EL MÁXIMO DRAWDOWN. HAY, SIN EMBARGO, ALGUNAS DIFERENCIAS DE LA OPINIÓN EN LA DEFINICIÓN DEL MÁXIMO DRAWDOWN.
· MÁXIMO DRAWDOWN ES EL VALOR DE DÓLAR DEL MÁS GRANDE DE LA SERIE MÁS GRANDE DE COMERCIOS PERDEDORES CONSECUTIVOS O DE LA PÉRDIDA SOLA MÁS GRANDE.
· EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN ES EL VALOR DE LA PENDIENTE MÁS GRANDE EN LA CURVA DE EQUIDAD ANTES DE QUE UN NUEVO PUNTO ALTO SEA ALCANZADO EN UNA CUENTA DE MERCANCÍAS.
EL MÁXIMO DRAWDOWN PUEDE INCLUIR TANTO PÉRDIDA COMO GANANCIA DE COMERCIOS.
EL MÁXIMO DRAWDOWN TIENE VARIOS PUNTOS DEL INTERÉS. A UN GRADO MUY GRANDE, LOS PSICOLÓGICOS ARREGLAN DE LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES ES MUY RESISTENTE A RACHAS DE MALA SUERTE LARGAS, AUN SI ELLOS NO SON EN PARTICULAR GRANDES EN DÓLARES. EL COMERCIO ES SOBRE LA FABRICACIÓN DEL DINERO. A MUCHOS COMERCIANTES, SIN EMBARGO, EL COMERCIO ES TAMBIÉN SOBRE SER DERECHO. LAS RACHAS DE MALA SUERTE DAÑAN EL EGO DE TALES COMERCIANTES. POR LO TANTO, UNA APRECIACIÓN LLENA DEL ALCANCE DE LA RACHA DE MALA SUERTE ES ESENCIAL. SI EL COMERCIANTE NO ESTÁ PSICOLÓGICAMENTE LISTO PARA ACEPTAR DRAWDOWN TÍPICO DE ESTA CLASE, PUEDE DEMOSTRAR DIFÍCIL PARA MANTENERSE FIEL AL MODELO COMERCIAL CUANDO ESTO ENTRA EN TAL PERÍODO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
[bookmark: bookmark94]CAPITAL REQUERIDA
CAPITAL REQUERIDA ES LA CANTIDAD DE DINERO QUE SE ESPERA QUE ELLO TOME PARA CAMBIAR UN MODELO CON ÉXITO. AHORA QUE EL RIESGO ES DEFINIDO, PUEDEN HABLAR CON INTELIGENCIA DE LA CAPITAL REQUERIDA. LA CAPITAL REQUERIDA CONSISTE EN EL MARGEN MÁS EL RIESGO.
PARA CAMBIAR UN CONTRATO DE FUTURO, UN COMERCIANTE DEBE DEPOSITAR EL MARGEN INICIAL. ESTOS PRECIOS SON PUESTOS POR LOS CAMBIOS Y LA FIRMA DE COMPENSACIÓN. ELLOS SE CAMBIAN DE VEZ EN CUANDO BASADO EN LA VOLATILIDAD DEL MERCADO Y DE VEZ EN CUANDO DEBIDO A LA REGULACIÓN. EL PRIMER COMPONENTE DE LA CAPITAL REQUERIDA ES BASTANTE DINERO PARA TENER EL MARGEN INICIAL CUANDO UN COMERCIO ES ASUMIDO.
EL SEGUNDO COMPONENTE DE LA CAPITAL REQUERIDA DEBE HABER INVERTIDO BASTANTE PARA CUBRIR EL RIESGO COMO MEDIDO POR LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN. ES ESENCIAL AL ÉXITO COMERCIAL QUE UNA CUENTA ES CAPAZ DE SOSTENER TAL DRAWDOWN Y TODAVÍA ESTAR EN UNA POSICIÓN PARA SEGUIR COMERCIANDO.
POR LO TANTO, A MÍNIMO, UNA CUENTA DE MERCANCÍAS REQUERIRÍA EL MARGEN INICIAL MÁS UNA CANTIDAD DE DÓLAR IGUAL A LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN. ASUMA EL MARGEN INICIAL DE 10,000 DÓLARES Y UNA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN DE 15,000 DÓLARES:
MÍNIMO REQUIRIÓ LA CAPITAL = 10,000 DÓLARES + MÍNIMO DE 15,000 DÓLARES REQUIRIÓ LA CAPITAL = 25,000 DÓLARES
ESTA CAPITAL MÍNIMA DE 25,000 DÓLARES PUEDE SOSTENER 15,000 DÓLARES DRAWDOWN Y PERMITIRSE UNO MÁS COMERCIO. DEBE SER PROVECHOSO. SI ESTO ES UNA PÉRDIDA, LA CUENTA YA NO TIENE EL MARGEN INICIAL Y PUEDE COMERCIAR YA NO. EL COMERCIANTE PRUDENTE ESPERA EL MEJOR Y SE PREPARA PARA EL PEOR. EL PEOR PUEDE SER UN MÁS GRANDE DRAWDOWN QUE ESTO ANTES EXPERIMENTADO.
POR LO TANTO, EL COMERCIANTE PRUDENTE INVERTIRÁ LA CAPITAL DE COMERCIO SUFICIENTE PARA ACOMODAR LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN Y MARCHARSE BASTANTE PARA SEGUIR COMERCIANDO. CONSIDERE LA CAPITAL REQUERIDA, SI LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN ES 15,000 DÓLARES, Y UNA CONCESIÓN ES HECHA PARA UN FUTURO DRAWDOWN DE 30,000 DÓLARES:
MÁXIMO DRAWDOWN MÁS EL 100 % = 15,000 DÓLARES X 2.0 MÍNIMO REQUIRIERON LA CAPITAL = 10,000 DÓLARES + MÍNIMO DE 30,000 DÓLARES REQUIRIÓ LA CAPITAL = 40,000 DÓLARES
ALGUNOS COMERCIANTES PROFESIONALES SE PROTEGEN DEL MÁXIMO DRAWDOWNS IGUAL A TRES VECES EL ESPERADO. LA CAPITAL REQUERIDA SERÁ:
MÁXIMO DRAWDOWN TIEMPOS 3 = 15,000 DÓLARES X 3.0 MÍNIMO REQUIRIERON LA CAPITAL = 10,000 DÓLARES +" MÍNIMO DE 45,000 DÓLARES REQUIRIÓ LA CAPITAL = 55,000 DÓLARES
CAPITAL REQUERIDA. 123
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EL COMERCIANTE PRUDENTE TAMBIÉN PUEDE DISCULPAR EL PEOR DE OTRO MODO. LA CAPITAL REQUERIDA DEJARÁ UN MARGEN MÁS UN PARACHOQUES DESPUÉS DE LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN. EN OTRAS PALABRAS, ASUMA QUE EL MARGEN REQUERIDO ES IGUAL AL MARGEN MÁS UN PORCENTAJE. INCORPORANDO ESTA PRECAUCIÓN ADICIONAL EN EL EJEMPLO ANTERIOR, LA CAPITAL REQUERIDA SERÁ:

MÁXIMO DRAWDOWN TIEMPOS 3 = 10,000 DÓLARES X 3 VECES DE MARGEN INICIALES 1.5 	 = 5,000 DÓLARES X 1.5
MÍNIMO REQUIRIÓ LA CAPITAL = 7,500 DÓLARES + MÍNIMO DE 30,000 DÓLARES REQUIRIÓ LA CAPITAL = 42,500 DÓLARES CON ESTAS CONCESIONES PARA LA PRUDENCIA MÁXIMA TANTO CON RESPECTO A MARGEN INICIAL COMO CON RESPECTO A MÁXIMO DRAWDOWN, LA CAPITAL REQUERIDA AHORA ES 42,500 DÓLARES CONTRA LA PRIMERA CAPITAL REQUERIDA DE 15,000 DÓLARES SIN PARACHOQUES DE SEGURIDAD. YA QUE LOS ESTUDIOS HAN MOSTRADO QUE UNDERCAPITALIZATION, O SOBRECOMERCIO, ES UNA DE LAS CAUSAS PRIMARIAS DE LA PÉRDIDA ENTRE COMERCIANTES, ES LO MÁS PRUDENTE BUSCAR LA CAPITAL REQUERIDA CORRECTA ANTES DE CAMBIAR UN MODELO.
[bookmark: bookmark95]LA EVALUACIÓN DE GANANCIA
DESPUÉS DE QUE LA GANANCIA NETA Y LA GANANCIA DE ANNUALIZED DEL MODELO COMERCIAL SE HAN COMPARADO FAVORABLEMENTE CON OTRAS ALTERNATIVAS DE INVERSIÓN, ELLOS DEBEN SER JUZGADOS DESPUÉS EN CUANTO A LOS DOS GASTOS DEL MODELO: ARRIESGUE Y CAPITAL REQUERIDA. LA GANANCIA NO PUEDE SER JUZGADA EN EL AISLAMIENTO.
UNA GANANCIA DE ANNUALIZED DE SONIDOS DE 10,000 DÓLARES GRANDES. SI ESTO REQUIERE QUE 200,000 DÓLARES LO OBTENGAN, HAY EL 5 % POR AÑO VUELVEN EN LA INVERSIÓN. ESTE NO SUENA COMO GRANDE. SI EL RIESGO ES EL 25 % DE LA CAPITAL, O 50,000 DÓLARES, QUE REPRESENTA UNA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO DE 1 A 4, PARECE PEOR AÚN.
A LA INVERSA, LA MISMA GANANCIA ANUAL DE 10,000 DÓLARES TOMA UN MOLDE MÁS ATRACTIVO SI ESTO REQUIERE 5,000 DÓLARES EN LA CAPITAL, CON UN RIESGO DEL 20 %, O 1,000 DÓLARES. ESTE TRADUCE EN UNA PRODUCCIÓN DEL 200 % EN LA CAPITAL CON UNA RACIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO DE 5 A 1.
LA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO
ESTOS EJEMPLOS ACLARAN QUE LA EVALUACIÓN DE GANANCIA DEBE SER REALIZADA EN COMPARACIÓN CON EL RIESGO QUE DEBE SER SOPORTADO PARA CONSEGUIRLO. LA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO (RRR) ES TAL MEDIDA; ESTO COMPARA LA RECOMPENSA MÁXIMA REPRESENTADA POR LA GANANCIA DE ANNUALIZED CON EL RIESGO MÁXIMO REPRESENTADO POR EL MÁXIMO DRAWDOWN. EN OTRAS PALABRAS,
PROPORCIÓN DE RECOMPENSA/RIESGO = GANANCIA/MÁXIMO DE ANNUALIZED DRAWDOWN
POR EJEMPLO, UNA GANANCIA DE ANNUALIZED DE 25,000 DÓLARES DIVIDIDOS EN UN MÁXIMO DRAWDOWN DE 5,000 DÓLARES CEDE UNA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO DE 5.0.
PROPORCIÓN DE RECOMPENSA/RIESGO = GANANCIA/MÁXIMO DE ANNUALIZED PROPORCIÓN DE RECOMPENSA/RIESGO DE DRAWDOWN = $25,000/$5,000 PROPORCIÓN DE RECOMPENSA/RIESGO = 5.0
POR REGLA GENERAL, EL MÁS GRANDE LA PROPORCIÓN DE RECOMPENSA A RIESGO MEJOR. RRR MÁS GRANDE IMPLICA QUE LA RECOMPENSA POR COMERCIO DEL DÓLAR AUMENTA CON RELACIÓN AL RIESGO POR COMERCIO DEL DÓLAR. MUCHOS MODELOS COMERCIALES OFRECEN RRRS DE 5:1 Y 10:1. DEBE SER NOTADO, SIN EMBARGO, QUE LA VALIDEZ DE ESTE NÚMERO ESTÁ EN LA PROPORCIÓN DIRECTA A LA VALIDEZ ESTADÍSTICA DE SUS COMPONENTES, GANANCIA NETA Y MÁXIMO DRAWDOWN.
VUELTA EN CAPITAL
LOS EJEMPLOS CITADOS INDICAN QUE LA GANANCIA DEBE SER JUZGADA COMO UNA VUELTA EN LA INVERSIÓN. HABLARÁN DE LA DETERMINACIÓN DE LA CAPITAL REQUERIDA DETALLADAMENTE MÁS TARDE EN ESTE CAPÍTULO. POR EL MOMENTO, SERÁ TOMADO COMO CUANTO DINERO ES NECESARIO PARA CAMBIAR UN MODELO. EL CÁLCULO DE VUELTA EN LA CAPITAL ES SIMPLE. LA GANANCIA DE ANNUALIZED ES DIVIDIDA EN LA CAPITAL REQUERIDA DE MÍNIMO. LA CAPITAL REQUERIDA ES LA SUMA DE MARGEN MÁS EL MÁXIMO DRAWDOWN MULTIPLICADO POR UN FACTOR DE SEGURIDAD. (VER LA DISCUSIÓN EN PPS 150-151.)
LOS ANNUALIZED SACAN GANANCIA = CAPITAL REQUERIDA DE 25,000 DÓLARES = VUELTA DE 35,000 DÓLARES EN LA CAPITAL = $25,000/$35,000 = EL 71.4 % POR AÑO
LA VENTAJA DE VER LA PRODUCCIÓN EN UNA BASE ANNUALIZED ES LA FACILIDAD DE COMPARACIÓN. LA MAYOR PARTE DE INVERSIONES SON CONVENCIONALMENTE MOSTRADAS EN TÉRMINOS DE PRODUCCIÓN ANUAL. TAMBIÉN HACE FÁCIL PARA COMPARAR ESTA INTERPRETACIÓN CON OTROS MODELOS DE COMERCIO. COMO SERÁ VISTO CUANDO LA CAPITAL REQUERIDA ES DEFINIDA, TAL MEDIDA DE INTERPRETACIÓN ES EL MODO MÁS REALISTA DE JUZGAR UN MODELO COMERCIAL.
EFICACIA MODELA
OTRO CAMINO DEL CUAL LA GANANCIA DEBE SER COMPARADA ES DENTRO DEL CONTEXTO DE LO QUE EL MERCADO OFRECE. LA OFERTA DE MERCADOS MÁS O MENOS SACA GANANCIA EL POTENCIAL EN TIEMPOS DIFERENTES. CUANDO ELLOS ESTÁN "CALIENTES" (ES DECIR, TRENDING CON LA VOLATILIDAD ALTA), EL POTENCIAL DE GANANCIA PUEDE SER MUY ALTO. CUANDO ELLOS SON "FRÍOS" (ES DECIR, NONTRENDING CON LA VOLATILIDAD BAJA), EL POTENCIAL DE GANANCIA PUEDE SER MUY BAJO.
LA MEDIDA DE LA GANANCIA POTENCIAL QUE UN MERCADO OFRECE NO ES UNA IDEA EXTENSAMENTE ENTENDIDA. GANANCIA POTENCIAL ES LA GANANCIA QUE PODRÍA SER REALIZADA COMPRANDO CADA FONDO Y VENDIENDO CADA CUMBRE. MÁS EXACTAMENTE, ESTO ES LA SUMA DE CADA CAMBIO DE PRECIOS DONDE CADA CAMBIO ES TOMADO COMO UN NÚMERO POSITIVO. ESTO ES UN MODO EXCELENTE DE JUZGAR LA INTERPRETACIÓN MODELA. NO DEBE SER ESPERADO QUE UN MODELO COMERCIAL APRETARÁ CADA ÚLTIMO PENIQUE DE UN MERCADO.
UNA MEDIDA EXCELENTE DE LA INTERPRETACIÓN MODELA ES LA EFICACIA CON LA CUAL EL MODELO COMERCIAL CONVIERTE GANANCIAS POTENCIALES OFRECIDAS POR EL MERCADO EN BENEFICIOS. ESTA MEDIDA ES SIMPLE DE CONTAR: DIVIDA EL BENEFICIO NETO EN LA GANANCIA DE MERCADO POTENCIAL.
POR EJEMPLO, ASUMA UNA GANANCIA NETA DE 25,000 DÓLARES Y UNA GANANCIA DE MERCADO POTENCIAL DE 300,000 DÓLARES (MUCHO TIEMPO EN CADA FONDO Y CORTO EN CADA CUMBRE):
EFICACIA MODELA = ($25,000/$300,000) X 100 = EL 8.33 %
ESTE ESTÁ REALMENTE COMPLETAMENTE BIEN. LA EXPERIENCIA HA MOSTRADO QUE EL COMERCIO DE MODELOS CON LA EFICIENCIA MODELA DEL 5 % Y MEJOR ESTÁ BIEN BASADO EN COTIZACIONES DE CIERRE. ESTE PORCENTAJE DISMINUIRÁ CUANDO PROBADO CON DE UN DÍA HACE TICTAC.
LA MEDIDA DE EFICACIA MODELA HACE FÁCIL PARA COMPARAR EL MERCADO "DE INTERPRETACIÓN DE MERCADO" A Y EVALUAR LA INTERPRETACIÓN MODELA DURANTE UN AÑO "DE BASE DE AÑO A". CAMBIO DE MERCADOS. ELLOS CONSIGUEN SUBIDAS DE GANANCIA CALIENTES Y POTENCIALES. ELLOS CONSIGUEN CAÍDAS DE GANANCIA FRÍAS Y POTENCIALES. VISTO ÚNICAMENTE EN LA LUZ DE LA GANANCIA, TAL VARIACIÓN DEL AÑO AL AÑO ES DIFÍCIL DE JUZGAR. SIN EMBARGO, MODELE LA EFICACIA QUE PERMANECE BASTANTE ESTABLE AÑO TRAS AÑO INDICA UN MODELO BUENO, ROBUSTO. ESTO SIGUE EXTRAYENDO UN PORCENTAJE SIMILAR DE LA GANANCIA POTENCIAL JUSTO CUANDO ESTO ENCERE Y MENGÜE.
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EL CONSECUENCIA EN EL COMERCIO ES LA CARACTERÍSTICA MÁS ESENCIAL DE UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO. AUNQUE ESTE PUEDA PARECER COMPLICADO, REALMENTE NO ES. MÁS CONSECUENTE EL MODELO COMERCIAL DE CADA MODO, MEJOR. A LA INVERSA, MÁS ERRÁTICO E INCONSECUENTE, MENOS ROBUSTO Y, POR CONSIGUIENTE, MÁS SOSPECHOSO EL MODELO COMERCIAL.
LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS
LA IGUALDAD DE LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS EN TODAS PARTES DE LA MUESTRA DE PRUEBA ES UNA MEDIDA PRINCIPAL DEL CONSECUENCIA. LA GANANCIA NETA SOLA NO DICE NADA DE SU DISTRIBUCIÓN; LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS ES UNA CONSIDERACIÓN MÁS IMPORTANTE. UNA DISTRIBUCIÓN BUENA ES PRUEBAS DE UN MODELO ROBUSTO Y CONSECUENTE, MIENTRAS QUE UNA DISTRIBUCIÓN POBRE PONE EN DUDA LA VALIDEZ DEL MODELO.
ASUMA QUE UN MODELO COMERCIAL TIENE UNA GANANCIA AVANZADA POR EL PASEO DE 50,000 DÓLARES CON UN MÁXIMO DRAWDOWN DE 10,000 DÓLARES DURANTE LOS CINCO AÑOS 1986 POR 1990. ESTA GANANCIA Y RIESGO PARECEN EXCELENTES.
TRES CASOS DIFERENTES DE LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIA ILUSTRARÁN EL SIGNIFICADO DE ESTA MEDIDA. EN EL PRIMER CASO, ASUMA LA DISTRIBUCIÓN SIGUIENTE DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS:
	AÑO
	GANANCIA
	DRAWDOWN

	1986
	50,000 DÓLARES
	5,000 DÓLARES

	1987
	30,000
	6,000

	1988
	10,000
	7,000

	1989
	(15,000)
	9,000

	1990
	(25,000)
	10,000

	TOTAL
	50,000 DÓLARES
	



UN VISTAZO EN LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS EN AÑO A AÑO BASE DA LA PAUSA. ¿POR QUÉ? LA GANANCIA MÁS GRANDE FUE HECHA EN EL AÑO MÁS DISTANTE. LA PÉRDIDA MÁS GRANDE FUE HECHA EN EL AÑO MÁS RECIENTE. ADEMÁS, LA DIRECCIÓN DE AÑO A AÑO GANANCIAS Y PÉRDIDAS ESTÁ EN UN CLARO, HACIA ABAJO INCLINARSE DEL PASADO MÁS DISTANTE AL PASADO MÁS RECIENTE, UN SIGNO MALO. PARA HACER ASUNTOS PEORES, EL AÑO A AÑO LOS DRAWDOWNS ESTÁN EN UPTREND CLARO DEL MÁS DISTANTE AL PASADO MÁS RECIENTE, OTRO SIGNO MALO. ADEMÁS, EL DESACUERDO DE LAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS ES ERRÁTICO.
LA CONCLUSIÓN QUE PUEDE SER DIBUJADA ES QUE ESTE MODELO DE COMERCIO PROSPERÓ ENORMEMENTE EN 1986. SU GANANCIA ERA BASTANTE GRANDE PARA ENMASCARAR UNA INTERPRETACIÓN POBRE EN 1989 Y 1990. ESTE MODELO DISFRUTÓ DE GRAN PROSPERIDAD EN 1986, PROSPERIDAD EXPERIMENTADA QUE DISMINUYE EN 1987 Y 1988, Y ENTRÓ CORRIENDO EN TIEMPOS MALOS EN 1989 Y 1990. EL MODELO PUEDE SER ESTROPEADO, O ESTOS DOS AÑOS PASADOS PUEDEN HABER SIDO MUY MALOS SÓLO PARA ELLO. APARENTEMENTE, EL MERCADO HA ESTADO CAMBIÁNDOSE DE UNA MANERA QUE ES INCOMPATIBLE CON EL MODELO. ¿PERO LA VERDADERA PREGUNTA ES "CÓMO HARÁ ESTO EN 1991?" ESTE, POR SUPUESTO, SÓLO PUEDE SER CONTESTADO ADIVINANDO SI 1991 SERÁ MÁS BIEN 1986 O 1990.
CONSIDERE UN SEGUNDO CASO CON LA DISTRIBUCIÓN SIGUIENTE:
	AÑO
	GANANCIA
	DRAWDOWN

	1986
	(15,000 DÓLARES)
	5,000 DÓLARES

	1987
	110,000
	10,000

	1988
	(15,000)
	7,000

	1989
	(15,000)
	6,000

	1990
	(15,000)
	4,000

	TOTAL
	50,000 DÓLARES
	



INCLUSO UNA INSPECCIÓN SUPERFICIAL CONDUCIRÁ AL RECHAZO ABSOLUTO DE ESTE MODELO DE COMERCIO. SU GANANCIA NETA DE 50,000 DÓLARES ESTÁ BASADA EN 110,000 DÓLARES DE LA GANANCIA EN 1987, EL ÚNICO AÑO PROVECHOSO. CADA DOS AÑOS TIENE UNA PÉRDIDA CONSECUENTE DE 15,000 DÓLARES. LA GANANCIA NETA GRANDE EN 1987 ENMASCARA A UN ANFITRIÓN DE PREOCUPACIÓN EN CADA DOS AÑOS. EL
LA VALIDEZ DE ESTE MODELO ES CUESTIONABLE. SEGURAMENTE, ESTO REQUIERE RÉÉVALUATION Y NO ES TRADABLE CUANDO ESTO ACTUALMENTE EXISTE. DEBE SER RECHAZADO. CONSIDERE EL TERCER CASO CON LA DISTRIBUCIÓN SIGUIENTE:
	AÑO
	GANANCIA
	DRAWDOWN

	1986
	10,000 DÓLARES
	10,000 DÓLARES

	1987
	5,000
	3,000

	1988
	10,000
	4,000

	1989
	10,000
	5,000

	1990
	15,000
	4,000

	TOTAL
	50,000 DÓLARES
	



ESTE HASTA DISTRIBUCIÓN DURANTE CINCO AÑOS DEL COMERCIO REFUERZA LA CONFIANZA EN LA GANANCIA DE 50,000 DÓLARES Y DRAWDOWN DE 10,000 DÓLARES. ADEMÁS, EL MODELO MUESTRA UNA DIRECCIÓN ASCENDENTE FAVORABLE EN LA GANANCIA DEL MÁS DISTANTE A DATOS RECIENTES. ESTO TAMBIÉN MUESTRA UNA TENDENCIA HACIA ABAJO FAVORABLE EN DRAWDOWN DEL PASADO PARA PRESENTAR. EL DESACUERDO DE LAS GANANCIAS ES PEQUEÑO COMO ES EL DESACUERDO DE DRAWDOWNS, A EXCEPCIÓN DE ESTO EN 1986. ADEMÁS, ESTE MODELO TENÍA SU DRAWDOWN PEOR EN EL PASADO MÁS DISTANTE. TODO ESTE ASCIENDE A UN MODELO MUY SATISFACTORIO Y ACEPTABLE QUE PROSPERA EN EL PERÍODO DE PRUEBA MÁS RECIENTE.
CONSIDERE EL ÚLTIMO CASO CON LA DISTRIBUCIÓN SIGUIENTE:
	AÑO
	GANANCIA
	DRAWDOWN

	1986
	($25,000)
	10,000 DÓLARES

	1987
	(15,000)
	9,000

	1988
	10,000
	7,000

	1989
	30,000
	6,000

	1990
	50,000
	5,000

	TOTAL
	50,000 DÓLARES
	



ESTE CASO ES EL INVERSO DEL PRIMER CASO. ESTO TIENE LA MISMA DISTRIBUCIÓN DESIGUAL CUESTIONABLE DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS. SIN EMBARGO, ESTO TIENE DOS RASGOS MUY DESEABLES. ESTO TIENE UNA DIRECCIÓN INCLINADA ASCENDENTE POSITIVA DE LA GANANCIA A PARTIR DE 1986 HASTA 1990. ESTO TAMBIÉN HACE QUE UNA DECADENCIA FAVORABLE EN DRAWDOWNS A PARTIR DE 1986 EXPIDA. ADEMÁS, ESTO PROSPERA POSITIVAMENTE EN 1990 CON SU MEJOR INTERPRETACIÓN EN CADA CATEGORÍA.
¿LA PREGUNTA QUE DEBE SER CONTESTADA ES "POR QUÉ?" SI ESTE MODELO DEBE SER CAMBIADO, UNA EXPLICACIÓN SANA DE ESTAS "TENDENCIAS" EN GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE AÑO A AÑO DEBE SER HECHA. ¿LA ESTRATEGIA COMERCIAL ES MEJOR CAPAZ DE FUNCIONAR EN CONDICIONES QUE HAN ESTADO CAMBIÁNDOSE? UNA EXPLICACIÓN SERÍA MUY ATORADA Y ACTIVIDAD TRENDLESS EN 1986 Y 1987 CONTRASTÓ CON
UNA TENDENCIA LIMPIA FUERTE Y VOLATILIDAD CRECIENTE QUE COMIENZA EN 1988 Y PROGRESA AVANZADO.
LA EVALUACIÓN DE LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS, PÉRDIDAS, Y DRAWDOWNS SIGUE REGLAS SIMPLES. MÁS HASTA LA DISTRIBUCIÓN, MEJOR. MÁS DISTANTE EL MÁXIMO ACEPTABLE DRAWDOWN, MEJOR. NADIE PERÍODO DE TIEMPO DEBERÍA SER DESPROPORCIONADAMENTE RESPONSABLE DE LA GANANCIA TOTAL.
SI HAY UNA DIRECCIÓN PARA SACAR GANANCIA, ESTO DEBERÍA AUMENTAR. A LA INVERSA, SI HAY UNA TRAYECTORIA A DRAWDOWN, DEBERÍA ESTAR ABAJO. CUALQUIER TENDENCIA NETA DE GANANCIA O RIESGO TAMBIÉN DEBE SER NOTADA. COMO EL CAMBIO DE TENDENCIAS DE MERCADOS, TAN PUEDE "TENDENCIAS" EN GANANCIA MODELA COMERCIAL Y RIESGO.
LA DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS
LA DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS ES POR LO GENERAL CALCULADA EN LA MISMA MANERA QUE AQUELLA DE LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS POR PERÍODO DE TIEMPO. MÁS CONSECUENTE Y HASTA LA DISTRIBUCIÓN, MEJOR.
EL MEJOR SISTEMA DE COMERCIO ES UN CON GANANCIAS ASÍ COMO PÉRDIDAS DISTRIBUIDAS REGULARMENTE A LO LARGO DEL PERÍODO DE PRUEBA. LA IGUALDAD DE LA DISTRIBUCIÓN DURANTE EL PERÍODO DE PRUEBAS ES LA CARACTERÍSTICA DE UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO Y ESTABLE. LA DISTRIBUCIÓN DE TRIUNFOS Y PÉRDIDAS NUNCA SERÁ ASÍ JUSTO CUANDO TENER LA PREDICCIÓN EN CUENTA DE LA SIGUIENTE GANANCIA O PÉRDIDA. ES TAMBIÉN IMPORTANTE RECHAZAR CUALQUIER SISTEMA DE COMERCIO QUE TIENE MÁS DEL 50 % DE SU GANANCIA TOTAL ATRIBUIBLE A UN COMERCIO.
LOS SIGUIENTES INTERVIENEN LA EVALUACIÓN DEL CONSECUENCIA COMERCIAL DEBE MIRAR LA GANANCIA DE CARRERAS Y PÉRDIDA DE CARRERAS DEL MISMO MODO. LA GANANCIA Y LA PÉRDIDA DE CARRERAS DEBERÍAN SER DISTRIBUIDAS TAN REGULARMENTE COMO POSIBLES A LO LARGO DEL PERÍODO DE PRUEBA. MÁS PEQUEÑO LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR, MÁS CONSECUENTE Y PREVISIBLE EL RESULTADO DEL MODELO COMERCIAL.
EL MODELO MÁS ROBUSTO Y QUE CONSTRUYE CONFIANZA ES EL QUE QUE FIGURA:
· EL MÁS EL HASTA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS.
· EL MÁS EL HASTA DISTRIBUCIÓN DE TRIUNFOS Y PÉRDIDAS.
· EL MÁS EL HASTA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIA Y PÉRDIDA DE CARRERAS.
DRAWDOWN MÁXIMO
COMO EL MÁXIMO DRAWDOWN DESEMPEÑA UN PAPEL TAN DEFINITIVO EN LA EVALUACIÓN DEL MODELO COMERCIAL DEL PUNTO DE VISTA DE RIESGO, ESTO IMPLICA UNAS CONSIDERACIONES SUPLEMENTARIAS.
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DRAWDOWN máximo. 169
EL MÁXIMO DRAWDOWN DEBE SER JUZGADO EN TÉRMINOS DE OTRAS CARRERAS PERDEDORAS GENERADAS POR EL MODELO COMERCIAL. POR DEFINICIÓN, ES LO MÁS GRANDE
LA PÉRDIDA DE DIRIGIDO, PERO CUÁNTAS VECES MÁS GRANDE ES UNA PREGUNTA IMPORTANTE. ESTO ES UN SIGNO DE UN MODELO ROBUSTO QUE EL MÁXIMO DRAWDOWN ES, POR EJEMPLO, SÓLO EL 20 % A 40 % MÁS DE GRANDE QUE LA PÉRDIDA DE PROMEDIO DIRIGIDA.
A LA INVERSA, USTED NO QUERRÍA QUE EL MÁXIMO DRAWDOWN FUERA EL 300 % DE LA PÉRDIDA DE PROMEDIO DIRIGIDA, A MENOS QUE FUERA CAUSADO POR UN CHOQUE DE PRECIOS. A CHOQUE DE PRECIOS ES UN CAMBIO DE PRECIOS EXCEPCIONALMENTE GRANDE. POR DEFINICIÓN, LOS CHOQUES DE PRECIOS SON OUTLIERS O ANOMALÍAS ESTADÍSTICAS QUE OCURREN CON POCA FRECUENCIA. EL ACCIDENTE DE 1987 ERA SÓLO UN CHOQUE TAN DE PRECIOS. LOS CHOQUES DE PRECIOS A MENUDO SON CAUSADOS POR NEGOCIO SIGNIFICATIVO, ACONTECIMIENTOS ECONÓMICOS, O POLÍTICOS COMO EL BROTE DE GUERRA, EL COLAPSO INESPERADO DE UNA COMPAÑÍA PRINCIPAL, UN HALLAZGO DEL ACEITE PRINCIPAL, O EL ASESINATO DE UN LÍDER POLÍTICO PRINCIPAL. SU IMPACTO PUEDE CONDUCIR A UNA SUERTE INESPERADA O UNA PÉRDIDA EXCEPCIONALMENTE GRANDE. ELLOS NO PUEDEN SER PREDITOS, SÓLO DEFENDIDOS CONTRA.
ES PROVECHOSO EXAMINAR LAS CONDICIONES DE MERCADO EN LAS CUALES EL MÁXIMO DRAWDOWN OCURRE. HABLANDO EN GENERAL, LOS DRAWDOWNS OCURREN EN MERCADOS LLENOS DE GENTE, O EN MERCADOS MUY VOLÁTILES, ENTRECORTADOS. AMBAS CONDICIONES SON COMPLETAMENTE ANTITÉTICAS AL GRADO ÓPTIMO QUE CAMBIA LA INTERPRETACIÓN. POR LO TANTO, ESTO ES UN SIGNO POSITIVO SI EL MÁXIMO DRAWDOWN DEL MODELO COMERCIAL OCURRIERA DURANTE UN PERÍODO PRESENTANDO TALES CONDICIONES ADVERSAS.
SERÍA COMPLETAMENTE MOLESTO SI EL MÁXIMO DRAWDOWN OCURRIERA COMO UNA CARRERA LARGA DE PÉRDIDAS DURANTE CONDICIONES DE MERCADO QUE SON INDISTINGUIBLES DE AQUELLOS QUE PRODUJERON LA SECUENCIA DE GANANCIA MÁS GRANDE. LOS MODELOS COMERCIALES POR LO GENERAL PROSPERAN DURANTE TENDENCIAS FUERTES Y SOSTENIDAS O PERÍODOS DE LA VOLATILIDAD ALTA ACOMPAÑADA POR FUERTE, LIMPIAN OSCILACIONES DE PRECIOS. EL MÁXIMO DRAWDOWN DURANTE TAL PERÍODO DEBERÍA PONER EN DUDA LA VALIDEZ DEL MODELO COMERCIAL.
[bookmark: bookmark97]LA GANANCIA MÁS GRANDE CORRE
LA GANANCIA MÁS GRANDE DIRIGIDA DEBERÍA SER EVALUADA EN UNA MANERA SIMILAR A LA PÉRDIDA MÁS GRANDE DIRIGIDA. LAS CONDICIONES DE COMERCIO ÓPTIMAS PARA EL MODELO COMERCIAL SON IDENTIFICADAS POR LAS CONDICIONES DE MERCADO QUE PREVALECIERON CUANDO LA GANANCIA MÁS GRANDE DIRIGIDA OCURRIÓ. COMO NOTADO, LA MAYOR PARTE DE SISTEMAS DE COMERCIO EXCEL EN PERÍODOS DE TENDENCIAS FUERTES, VOLATILIDAD ALTA, Y OSCILACIONES DE PRECIOS LIMPIAS. SI LA GANANCIA DE MÁXIMO CORRE OCURRIÓ DURANTE TAL CONDICIÓN DE MERCADO, ES CONSECUENTE CON EXPECTATIVAS TEÓRICAS. SI, SIN EMBARGO, ESTO OCURRIERA EN CONDICIONES MARCADAMENTE DIFERENTES, ESTE DEBERÍA SER NOTADO.
LA GANANCIA MÁS GRANDE DIRIGIDA DEBERÍA SER COMPARADO CON LA GANANCIA DE PROMEDIO DIRIGIDA. PARA EL CONSECUENCIA, MÁS CERCA ES A LA GANANCIA DE PROMEDIO DIRIGIDA, MÁS CONSECUENTE EL MODELO. ADEMÁS, LA GANANCIA MÁS GRANDE DIRIGIDA NO DEBERÍA EXPLICAR UNA CANTIDAD DESPROPORCIONADA DE LA GANANCIA TOTAL.
[bookmark: bookmark98]9
[bookmark: bookmark99]Muchas Caras
[bookmark: bookmark100]de sobreprueba
¿QUÉ SOBRECABE?
LA SOBREPRUEBA ES LA OPTIMIZACIÓN MAL HECHO. MÁS TÉCNICAMENTE, LA SOBREPRUEBA O LA SOBREOPTIMIZACIÓN DE UN MODELO COMERCIAL SIGNIFICA EL DESCUBRIMIENTO DE PARÁMETROS QUE ESTRECHAMENTE SE CONFORMAN A LOS DATOS DE PRECIOS, PERO NO TIENEN NINGUNA CAPACIDAD DE PRONÓSTICO.
LA SOBREPRUEBA ES FÁCIL PARA RECONOCER. ESTO OCURRE CUANDO LAS REGLAS DE PRUEBAS Y OPTIMIZACIÓN HAN ESTADO ROTAS. LA SOBREPRUEBA ES FÁCILMENTE DESCUBIERTA POR SUS EFECTOS: EL MODELO COMERCIAL FUNCIONARÁ DIFERENTEMENTE EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL QUE ESTO HIZO EN LA OPTIMIZACIÓN.
ENTENDER LA SOBREPRUEBA CORRECTAMENTE EN UN SENTIDO INTUITIVO REQUIERE UN POCO DE EXPLICACIÓN. ENTENDER SOBREADECUADO, LA PALABRA ADECUADO EN EL CONTEXTO DEL DESARROLLO MODELO COMERCIAL DEBE SER PRIMERO DEFINIDO Y ENTENDIDO.
UNA DEFINICIÓN DE LA PALABRA ADECUADO EN WEBSTER II ES: SER CONVENIENTE O APROPIADO PARA.
SEGÚN ESTA DEFINICIÓN, PARA ENCAJAR UN MODELO COMERCIAL A DATOS DE PRECIOS DEBERÍA HACERLO CONVENIENTE O APROPIADO PARA EL COMERCIO. HACER UN MODELO COMERCIAL QUE REQUIERE PARÁMETROS MODELOS QUE TIENEN QUE SER ADAPTADOS A DATOS DE PRECIOS CONVENIENTES PARA CAMBIAR LLAMADAS A UN MÉTODO EFICAZ DE DEFINIR ESTOS PARÁMETROS DE LOS DATOS DE PRECIOS.
132. MUCHAS CARAS DE SOBREPRUEBA
ENCAJAR UN MODELO COMERCIAL A DATOS DE PRECIOS PARA EL BENEFICIO DE TIEMPO REAL, LOS DATOS DE PRECIOS DEBEN SER ANALIZADOS PARA PROPORCIONAR PARÁMETROS MODELOS CONVENIENTES PARA ESTE FIN. UN MODELO COMERCIAL CORRECTAMENTE ADECUADO, O CORRECTAMENTE OPTIMIZADO REALIZARÁ ESENCIALMENTE EL MISMO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL CUANDO ESTO HIZO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN O ENCAJANDO EL PROCESO. EN OTRAS PALABRAS, UN MODELO COMERCIAL CABEN A DATOS DE PRECIOS QUE MUESTRAN QUE UNA GANANCIA DURANTE ESTE PROCESO MOSTRARÁ UNA GANANCIA SIMILAR CUANDO USADO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
OTRA DEFINICIÓN DE LA PALABRA ADECUADO EN WEBSTER II ES: SER EL TAMAÑO APROPIADO Y FORMA PARA.
LOS PARÁMETROS DE UN MODELO COMERCIAL QUE ENCAJAN LOS DATOS DE PRECIOS EN LOS CUALES HA SIDO PROBADO SON "DE UN TAMAÑO APROPIADO Y FORMA" PARA GENERAR LA GANANCIA EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
LA DEFINICIÓN DEL PREFIJO  EN WEBSTER II ES "EN EXCESO". UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO, POR LO TANTO, ES UN MODELO COMERCIAL QUE ES "EN EXCESO ADECUADO." AMPLIANDO ESTA NOCIÓN DE LOS EN EXCESO ADECUADOS A LA PRIMERA DEFINICIÓN DE ADECUADO, UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO ES NO CONVENIENTE O APROPIADO PARA COMERCIO DE TIEMPO REAL. LA ADAPTACIÓN DE ESTA IDEA A LA SEGUNDA DEFINICIÓN DE ADECUADO, LOS PARÁMETROS DE UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO EXCEDEN EL TAMAÑO APROPIADO Y FORMAN REQUERIDO PRODUCIR EL BENEFICIO.
UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO TIENE PARÁMETROS QUE EXCEDEN EL ATAQUE CORRECTO DE LOS DATOS DE PRECIOS. DE UNA VISTA LIGERAMENTE DIFERENTE, UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO TIENE PARÁMETROS INADECUADOS PARA EL BENEFICIO DE TIEMPO REAL.
EL DIFERENCIA TÉCNICO PRIMARIO DE UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO DE UN CORRECTAMENTE PROBADO ES UNA DIFERENCIA MUY GRANDE ENTRE LA OPTIMIZACIÓN Y PERFILES DE INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL. LA IMPLICACIÓN PRÁCTICA DE ESTA DIFERENCIA ES POR LO GENERAL VISTA COMO GRANDES GANANCIAS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN SIN LA CORRELACIÓN (PÉRDIDAS A MENUDO EXCESIVAS) DURANTE EL COMERCIO DE TIEMPO REAL.
ENFATIZAR EL PUNTO, SOBREPRUEBA OCURRE CUANDO LA LÍNEA ENTRE LA OPTIMIZACIÓN DE MODELO DE COMERCIO CORRECTA E INCORRECTA ES CRUZADA. ESTA LÍNEA ES FÁCIL PARA CRUZARSE, QUE ES POR QUÉ ES ESENCIAL SEGUIR RIGUROSAMENTE TODOS LOS PROCEDIMIENTOS DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBAS CORRECTOS. ESTE CAPÍTULO CLARIFICARÁ EL DIFERENCIA ENTRE SOBREPRUEBA Y OPTIMIZACIÓN.
AUNQUE MUCHOS TÉRMINOS DIFERENTES HAYAN ESTADO ACOSTUMBRADA A LA CONVERSACIÓN SOBRE ESTE SUJETO, VEMOS LOS TÉRMINOS "PRUEBA DE CURVA," "SOBREPRUEBA," "OVEROPTIMIZA-TION," "Y OPTIMIZACIÓN INCORRECTA" COMO SINÓNIMOS. A CAUSA DEL MALENTENDIDO DE LA NATURALEZA DE OPTIMIZACIÓN, ALGUNAS PERSONAS HAN COMPARADO INCORRECTAMENTE LA OPTIMIZACIÓN CON LA SOBREPRUEBA. COMO UNA CONSECUENCIA DE ESTE ERROR, LA OPTIMIZACIÓN EN ALGUNOS CÍRCULOS HA GANADO INJUSTAMENTE UNA REPUTACIÓN MALA.



USAMOS EL TÉRMINO SOBREPRUEBA REFERIRSE A UNA OPTIMIZACIÓN INCORRECTAMENTE EJECUTADA QUE AÍSLA PARÁMETROS MODELOS COMERCIALES INCAPAZ DE PRODUCIR BENEFICIOS DE TIEMPO REAL.
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USAMOS EL TÉRMINO OPTIMIZACIÓN REFERIRSE A UN PROCEDIMIENTO DE PRUEBA CORRECTO QUE AÍSLA EL APROPIADO O LOS PARÁMETROS DE MODELO DE COMERCIO MÁS RAZONABLES PARA PRODUCIR BENEFICIOS DE TIEMPO REAL.
EL CASO DEL MODELO DE PRONÓSTICO SOBREADECUADO
CONSIDERE UN ESTADÍSTICO QUE CONSTRUYE UN MODELO DE PRONÓSTICO DE LA BOLSA. UNO DE LOS MODOS MÁS COMUNES Y EFICACES DE HACER ESTE DEBERÍA CONSTRUIR UN MODELO USANDO EL ANÁLISIS DE REGRESIÓN. EN ESTE MÉTODO, EL ESTADÍSTICO ENCAJA UNA LÍNEA RECTA A LOS DATOS DE BOLSA. DESPUÉS DE QUE ESTE HA SIDO HECHO, EL SIGUIENTE PUNTO EN LA LÍNEA DE REGRESIÓN ES CALCULADO PARA OBTENER UN PRONÓSTICO. TAL MODELO DARÁ UNA PROYECCIÓN CONSTANTE. AUNQUE LA PROYECCIÓN NO PUDIERA SER MUY EXACTA DEL PUNTO DE VISTA DE COMERCIO, ESTO ES UN PROCEDIMIENTO ESTADÍSTICO SANO.
DESPUÉS DE EVALUAR LOS PRONÓSTICOS CONSIGUIENTES DE ESTE MODELO, EL ESTADÍSTICO DECIDE TRATAR DE MEJORAR SU EXACTITUD. POR LA OBSERVACIÓN, EL ESTADÍSTICO NOTA QUE LA BOLSA TENÍA UNAS REUNIONES GRANDES Y DECADENCIAS. MIRANDO ADELANTE PARA OTROS MÉTODOS ESTADÍSTICOS DISPONIBLES, ÉL ENCAJA UNA CURVA A LOS DATOS QUE PUEDEN ADAPTARSE A LOS CONTORNOS DE LA REUNIÓN Y DECADENCIA. LA INSPECCIÓN DE ESTE MODELO DE PRONÓSTICO MUESTRA QUE ESTO ENCAJA LOS DATOS PASADOS UN POCO MEJOR QUE EL PRIMER MODELO DE PRONÓSTICO.
SI UN POCO ESTÁ BIEN, MÁS ES MEJOR, ENTONCES EL ESTADÍSTICO DECIDE USAR UNA ECUACIÓN QUE PUEDE INCORPORAR UNA CURVA PARA CADA PICO Y VALLE EN LOS DATOS DE PRECIOS. ESTE ES COMÚNMENTE LLAMADO UN "MÁS ALTO ORDEN" ECUACIÓN. EL MODELO DE PRONÓSTICO QUE RESULTA ENCAJA LOS DATOS DE PRECIOS HISTÓRICOS MÁS ESTRECHAMENTE QUE LOS DOS MODELOS ANTERIORES. VIENDO ESTE, EL ESTADÍSTICO ELIGE YA LA CASA GRANDE QUE ÉL PLANEA COMPRAR Y EL MERCEDES EN COLOR EN EL CUAL ÉL VIAJARÁ A DIARIO ENTRE ELLO Y SU FIRMA DE COMERCIO.
LA CASA GRANDE SE QUEMA Y LOS ACCIDENTES DE MERCEDES CUANDO EL ESTADÍSTICO COMIENZA A COMERCIAR CON ESTE MODELO DE PRONÓSTICO. LOS PRONÓSTICOS EN LOS CUALES HACE TIEMPO REAL TIENEN UN TÉRMINO DE ERROR MUCHO MÁS GRANDE QUE AQUELLOS CALCULADOS DURANTE PRUEBAS. RESULTA SER MUCHO MENOS EXACTO QUE EL PRIMER MODELO DE PRONÓSTICO.
¿QUÉ SE EQUIVOCÓ? LA TENTATIVA DE CONSTRUIR SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SUENA PRONOSTICANDO EL MODELO CONVERTIDO EN UN EJERCICIO EN LA SOBREPRUEBA. ¿POR QUÉ? COMO EL ESTADÍSTICO ABANDONÓ LA TEORÍA ESTADÍSTICA SANA EN LA CONSTRUCCIÓN DE SU MODELO DE PRONÓSTICO. EN CAMBIO, ÉL FUE SEDUCIDO POR LA ILUSIÓN PODEROSA DE UNA CURVA MATEMÁTICA CON UN ADECUADO EXTRAORDINARIO A DATOS PASADOS. ESTE GUIÓN SE CONVIRTIÓ EN UN CASO CLÁSICO DE LA SOBREPRUEBA.
EL MODELO DE PRONÓSTICO FUE JUZGADO ÚNICAMENTE EN LA PROXIMIDAD DE SU ADECUADO A DATOS DE PRECIOS PASADOS. COMO UNA CONSECUENCIA, EL ESTADÍSTICO CONSUMIÓ DEMASIADOS GRADOS DE LA LIBERTAD CON DEMASIADAS COACCIONES Y APRETADO EL ESPACIO VARIABLE, CAUSANDO UN MODELO POBRE. PARA HACER ASUNTOS PEORES, EL ESTADÍSTICO NO HIZO NINGUNAS PRUEBAS DE MUESTRA O AVANZADAS POR EL PASEO DEL MODELO DE PRONÓSTICO PARA DETERMINAR SUS CAPACIDADES DE PRONÓSTICO CON DATOS DESCONOCIDOS.
EL PRIMER MODELO DE PRONÓSTICO TENÍA UN ADECUADO ÁSPERO A LOS DATOS DE PRECIOS. LOS PRONÓSTICOS DEL PRIMER MODELO TENÍAN AMPLIAS CINTAS DE CONFIANZA QUE RESULTARON SER UNTRADABLE. PERO EL MODELO TENÍA LA VALIDEZ ESTADÍSTICA. FUE DESARROLLADO CON GRADOS SUFICIENTES DE LIBERTAD, ES DECIR UN NÚMERO CORRECTO DE COACCIONES, O VARIABLES, EN CUANTO AL TAMAÑO DE MUESTRA. EL MODELO DE PRONÓSTICO FUE VERIFICADO CON PRUEBAS DE MUESTRA.
EL ÚLTIMO MODELO DE PRONÓSTICO TENÍA UN FINAL ADECUADO A LOS DATOS DE PRECIOS. SIN EMBARGO, LOS PRONÓSTICOS DE ESTE MODELO RESULTARON SER COMPLETAMENTE INEXACTOS. ESTE MODELO NO TENÍA NINGUNA VALIDEZ ESTADÍSTICA PORQUE FUE DESARROLLADO CON GRADOS INSUFICIENTES DE LA LIBERTAD Y DEMASIADAS COACCIONES (ES DECIR, REGLAS O VARIABLES). EL MODELO DE PRONÓSTICO NUNCA FUE VERIFICADO CON PRUEBAS DE MUESTRA.
EL ESTADÍSTICO PRESTÓ LA ATENCIÓN SÓLO A COMO "MARAVILLOSAMENTE" EL MODELO ENCAJA LOS DATOS DE PRECIOS. ESTA ACTITUD PROVINO DEL ERROR QUE LA PROXIMIDAD DE ATAQUE DEL MODELO DE PRONÓSTICO A DATOS PASADOS ES UNA MEDIDA DEL VALOR PROFÉTICO DEL MODELO. LOS PROCEDIMIENTOS DE MODELADO ESTADÍSTICOS APROPIADOS SIEMPRE DEBEN SER SEGUIDOS CONSTRUYENDO UN MODELO DE PRONÓSTICO, COMO LOS PROCEDIMIENTOS DE OPTIMIZACIÓN APROPIADOS DEBEN SER SEGUIDOS CONSTRUYENDO UN MODELO COMERCIAL.
HAY UN REFRÁN ENTRE MODELADORES DE SERIE DE TIEMPO: "CONSIDERANDO BASTANTES VARIABLES, UNA CURVA PUEDE SER ABSOLUTAMENTE ADECUADA A CUALQUIER SERIE DE TIEMPO. ¿" SIN EMBARGO, CABRÁ MARAVILLOSAMENTE ESTE CURVA TIENEN ALGÚN VALOR PROFÉTICO? PROBABLEMENTE NO, SI LA ATENCIÓN NO FUERA PRESTADA A LAS REGLAS DE LA CONSTRUCCIÓN MODELA. DEMASIADAS COACCIONES Y DATOS DEMASIADO PEQUEÑOS HACEN PARA UN MODELO MALO.
ESTE NO DEBE DECIR QUE UN MODELO QUE ENCAJA LOS DATOS SUBYACENTES BIEN ES NECESARIAMENTE MALO. ESTO SE TRATA DEL HECHO QUE CUALQUIER TIPO DEL MODELO SÓLO PUEDE PREDECIR QUE LA PARTE DE LOS DATOS CAUSADOS POR EL MOVIMIENTO NO ARBITRARIO. UN MODELO QUE FUNCIONA DENTRO DE SUS CAPACIDADES NATURALES ES CORRECTAMENTE ADECUADO CUANDO SUS PARÁMETROS SON ADAPTADOS A EL NO ARBITRARIO PARTE DE MOVIMIENTO DE PRECIOS. UN MODELO ES INCORRECTAMENTE ADECUADO O SOBREADECUADO CUANDO SUS PARÁMETROS SON ADAPTADOS A EL ARBITRARIO PARTE DE MOVIMIENTO DE PRECIOS.
COMO UNA NOTA AL PIE DE LA PÁGINA, RECUERDE QUE LA CUESTIÓN ENTERA DE LOS ARBITRARIOS Y NO - MOVIMIENTO DE PRECIOS ARBITRARIO ES UN ÁREA MUY COMPLICADA, TÉCNICA, Y POLÉMICA. LA MAGNITUD DE LOS ARBITRARIOS CON RELACIÓN A LA ACCIÓN DE PRECIOS NO ARBITRARIA PRESENTA UN LÍMITE NATURAL A LA EFICACIA DE MODELOS. LA INHABILIDAD DE UN PRONÓSTICO O COMERCIO DEL MODELO EXACTAMENTE PARA PREDECIR O CAMBIAR UN MERCADO TAMBIÉN PUEDE SER CAUSADA POR LOS LÍMITES NATURALES INHERENTES EN LAS REGLAS DEL MODELO. "LA RESOLUCIÓN" DE LOS INSTRUMENTOS PODRÍA SER "DEMASIADO ÁSPERA" PARA MEDIR Y PREDECIR CIERTOS TIPOS DE LA ACCIÓN DE PRECIOS CON CUALQUIER GRADO DE LA EXACTITUD.
EL CASO DEL MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO
LOS MISMOS ERRORES DEL PROCEDIMIENTO QUE DIO OCASIÓN AL MODELO ESTADÍSTICO SOBREADECUADO TAMBIÉN DARÁN OCASIÓN A UN SISTEMA DE COMERCIO SOBREADECUADO. CONSIDERANDO BASTANTES VARIABLES Y BASTANTE EXPLORACIÓN, MUCHOS SISTEMAS DE COMERCIO PUEDEN PARECER PROVECHOSOS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. SIN EMBARGO, SIMPLEMENTE PORQUE UNAS MIRADAS DE SISTEMA DE COMERCIO PROVECHOSAS DURANTE LA OPTIMIZACIÓN NO SON NINGUNA GARANTÍA QUE ESTO GENERARÁ BENEFICIOS DE TIEMPO REAL.
CONSIDERE UN EJEMPLO ANÁLOGO DE UN COMERCIANTE QUE OPTIMIZA UN PROMEDIO DE MOVIMIENTO SOLO SISTEMA COMERCIAL. EL PROMEDIO MÓVIL ES EXPLORADO MÁS DE UNA VARIEDAD DE VALORES A PARTIR DE 3 A 15 DÍAS EN PASOS DE 1 DÍA DURANTE DOS AÑOS DE DATOS DE PRECIOS. A CONSECUENCIA DE ESTA OPTIMIZACIÓN, EL COMERCIANTE ENCUENTRA QUE UN JUEGO DE PARÁMETROS PARA ESTE MODELO HA HECHO 10,000 DÓLARES EN DOS AÑOS CON 5,000 DÓLARES DRAWDOWN. ES AVANZADO PROBADO DURANTE UN PERÍODO DE SEIS MESES. EN ESTE PERÍODO, HIZO 2,000 DÓLARES. ÉSTOS SON RESULTADOS BUENOS. ESTO TRABAJÓ EN EL COMERCIO AVANZADO EN UN PASO APROXIMADAMENTE COMPARABLE A SU TASA ANUAL DE 5,000 DÓLARES POR AÑO DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. HASTA AHORA, BIEN.
SIN EMBARGO, AHORA EL COMERCIANTE DEMASIADO ENTUSIASTA SIN ESTAR CONSCIENTE ABANDONA LA PRECAUCIÓN. UN SEGUNDO PROMEDIO DE MOVIMIENTO ES AÑADIDO COMO UNA MEDIDA DE UNA TENDENCIA MÁS LARGA Y ES EXPLORADO A PARTIR DE 10 A 100 DÍAS EN PASOS DE 5 DÍAS. EL PRIMER PROMEDIO DE MOVIMIENTO ES EXPLORADO A PARTIR DE 1 A 31 DÍAS EN PASOS DE 2 DÍAS. EL COMERCIANTE AHORA ENCUENTRA UN LUGAR DONDE LA GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN HA BRINCADO A 25,000 DÓLARES PARA LOS DOS - PERÍODO DE AÑO CON UN DRAWDOWN DE TODAVÍA SÓLO 5,000 DÓLARES. EL COMERCIANTE SE HACE AÚN MÁS FRENÉTICO EN LA LUZ DE ESTE AUMENTO FANTÁSTICO DE LA INTERPRETACIÓN. EN SU ENTUSIASMO, ÉL SALTA LA PRUEBA DE MUESTRA DE ESTA OPTIMIZACIÓN.
RAZONANDO QUE LA ADICIÓN DE UNA SEGUNDA VARIABLE INCREMENTÓ LA INTERPRETACIÓN EN MÁS DEL 150 %, EL COMERCIANTE AÑADE MÁS DOS VARIABLES AL MODELO. ÉL AHORA EXPLORA LOS PROMEDIOS MÓVILES DEL MISMO MODO CUANDO ÉL HIZO EN LA SEGUNDA PRUEBA. UNA CINTA DE VOLATILIDAD DE COMPRA ES EXPLORADA DEL 0 % AL 5 % EN PASOS DEL .25 % Y UNA CINTA DE VOLATILIDAD VENDERÉ SOBRE LA MISMA VARIEDAD. AL FINAL DE ESTA OPTIMIZACIÓN, LA GANANCIA SE HA ELEVADO A 65,000 DÓLARES PARA EL PERÍODO DE DOS AÑOS, CON UN DRAWDOWN DE SÓLO 7,500 DÓLARES.
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EN ESTE PUNTO, EL COMERCIANTE ESTÁ SIMPLEMENTE FUERA DE SÍ. ÉL NO PUEDE ESPERAR HASTA EL LUNES (POR SUERTE, ESTO ES EL SÁBADO) COMENZAR A HACER DINERO. FRUSTRADO, ÉL "SE CONFORMA" CON UNA PRUEBA DE MUESTRA. MUCHO A SU SORPRESA, EL SISTEMA DE COMERCIO PIERDE 15,000 DÓLARES EN UNA PRUEBA DE MUESTRA DE SEIS MESES. AÚN, EL ÚLTIMO

LA OPTIMIZACIÓN ERA MÁS DEL 600 % MEJOR QUE EL PRIMER. ¿QUÉ SE EQUIVOCÓ? LA MISMA COSA QUE SE EQUIVOCÓ CON EL METEORÓLOGO. EL COMERCIANTE NO PRESTÓ NINGUNA ATENCIÓN A GRADOS DE LIBERTAD, LONGITUDES DE EXPLORACIÓN VARIABLES, TAMAÑO DE MUESTRA DE DATOS, Y PRUEBAS DE MUESTRA, AVANZADAS. POR SUERTE, ÉL HIZO UNA PRUEBA AVANZADA, Y LA VERDAD ERA ANTES DE QUE EL SISTEMA FUERA ENTREGADO COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL, DONDE LAS PÉRDIDAS HABRÍAN SIDO MÁS QUE UN GOLPE A SU EGO.
UN MODELO COMERCIAL QUE HA SIDO CORRECTAMENTE PROBADO, OPTIMIZÓ, Y AVANZADO POR EL PASEO PROBADO DEBERÍA FUNCIONAR EN TIEMPO REAL EN UN CAMINO SIMILAR AL MODO QUE ESTO FUNCIONÓ DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. LOS PROCEDIMIENTOS DE PRUEBAS CORRECTOS SON ESTRICTAMENTE ATENTOS A TODAS LAS CONSIDERACIONES NECESARIAS: (1) DATOS SUFICIENTES, (2) NÚMERO SUFICIENTE DE MERCADOS, (3) GRADOS DE LA LIBERTAD, (4) TODAS LAS REGLAS DE OPTIMIZACIÓN, (5) DISTRIBUCIÓN DE COMERCIOS Y GANANCIAS, (Y 6) PASEO - EXPIDEN LA VERIFICACIÓN. EL REVELADOR MODELO COMERCIAL QUE PRESTA LA ATENCIÓN ESTRICTA A TODAS ESTAS PAUTAS HA HECHO TODO QUE PUEDE SER HECHO. EL RESTO ESTÁ A LA ALTURA DE LOS MERCADOS.
LOS SÍNTOMAS DE UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO
NADA PODRÍA SER MÁS SIMPLE QUE LA DESCRIPCIÓN DE LOS SÍNTOMAS DE TIEMPO REAL DE UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO: PÉRDIDAS DE TIEMPO REAL. OBVIAMENTE, TODOS LOS SISTEMAS DE COMERCIO TIENEN PÉRDIDAS; PERO ELLOS TAMBIÉN TIENEN TRIUNFOS. EN OTRAS PALABRAS, EL MINUTO QUE EL MODELO COMIENZA A ENTREGAR COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL, ESTO MUESTRA QUE ESTO NO TIENE NINGÚN VALOR PROFÉTICO Y NO PUEDE RELACIONARSE CON LA VERDADERA ACCIÓN DE PRECIOS DE NINGÚN MODO PRODUCTIVO DE LA GANANCIA DE TIEMPO REAL. SU INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL ES COMPLETAMENTE DIFERENTE DE ACCIONES BASADAS EN PRUEBAS.
EN MÁS CASOS SUTILES, LA INTERPRETACIÓN EN TIEMPO REAL PODRÍA DIFERENCIARSE DEL PERFIL DE PRUEBAS EN GRADOS VARIANTES. POR EJEMPLO, LA CUERDA DE PÉRDIDA MEDIA DEL PERFIL DE PRUEBA PODRÍA ESTAR 3 PÉRDIDAS EN FILA CON UN VALOR DE DÓLAR DE 4,000 DÓLARES. LA CUERDA DE TRIUNFO MEDIA PODRÍA ESTAR 2 EN FILA CON UN VALOR DE DÓLAR DE 6,500 DÓLARES. EN TIEMPO REAL, LA CUERDA DE PÉRDIDA MEDIA PODRÍA RESULTAR ESTAR 6,000 DÓLARES Y CUATRO EN FILA Y LA CUERDA DE TRIUNFO MEDIA PODRÍA ESTAR 4,000 DÓLARES Y DOS EN FILA. ESTE NO ES OBVIAMENTE NINGÚN DESASTRE; AÚN ESTO PUEDE SER UN SÍNTOMA QUE TODO NO ESTÁ BIEN.
ES ABSOLUTAMENTE POSIBLE QUE UN MODELO DE COMERCIO SOBREADECUADO PUEDA ENTREGAR, POR CASUALIDAD, UNA GANANCIA O DOS O TRES DESPUÉS QUE ESTO CAE EN EL OLVIDO DE PÉRDIDAS INTERMINABLES. TAL SITUACIÓN ES AÚN PEOR QUE EL PRIMER CASO PORQUE EL COMERCIANTE SENCILLO ES MÁS ATURDIDO POR TAL VUELTA DE ACONTECIMIENTOS. LAS GANANCIAS ARBITRARIAS PUEDEN ENGAÑAR AL COMERCIANTE EN EL PENSAMIENTO QUE HAY SÓLO ALGO "UN POCO" INCORRECTO CON ESTE MODELO. PUEDE SER VERDADERO, PERO ES CON LA MAYOR PROBABILIDAD FALSO.
OTRO SÍNTOMA SUTIL DE LA SOBREPRUEBA SÓLO PUEDE SER DESCUBIERTO COMPARANDO LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO DEL MODELO COMERCIAL CON SU INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL. RECUERDE QUE LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO ES LA PROPORCIÓN DE PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIA AVANZADA POR EL PASEO Y PROMEDIO ANNUALIZED GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN. LA EFICACIA DE TIEMPO REAL DEBERÍA ESTAR RELATIVAMENTE CERCA DEL PASEO - EFICACIA AVANZADA. SI ES RADICALMENTE DIFERENTE DURANTE UN PERÍODO RAZONABLE DEL TIEMPO, ESTO PROBABLEMENTE SERÁ UN SÍNTOMA DE SOBREPRUEBA. SIN EMBARGO, ESTE TIPO DE LA SITUACIÓN ES POR LO GENERAL REPARABLE. SI EL MODELO PASARA UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO, ESTO ES PROBABLEMENTE UN MODELO SANO. SI ESTO ES UNDERPERFORMING EN DE TIEMPO REAL BASADO EN SU PERFIL DE PRUEBA, EL MODELO SANO PUEDE HABER SIDO LIGERAMENTE SOBREOPTIMIZADO. POR EJEMPLO, QUIZÁS LA MUESTRA DE DATOS ES UN POCO DEMASIADO PEQUEÑA, LOS GRADOS DE LA LIBERTAD ESTÁN EN EL BORDE DE INSUFICIENTE, O LAS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN VARIABLES SON UN POCO DEMASIADO FINAS. TALES ERRORES PUEDEN SER CORREGIDOS Y EL PROCEDIMIENTO DE PRUEBAS ORIGINAL PUEDE SER MODIFICADO Y REHECHO.
LAS CAUSAS DE SOBREPRUEBA
LA VIOLACIÓN DE LAS REGLAS DE PRUEBAS Y OPTIMIZACIÓN ES LA CAUSA DE SOBREPRUEBA. ESTAS VIOLACIONES SON DE SEIS TIPOS:
1. DEMASIADAS REGLAS Y CONDICIONES, GRADOS RESTRICTIVOS DE LIBERTAD.
2. MUESTRA DE DATOS DEMASIADO PEQUEÑA.
3. ANÁLISIS INCOMPLETO DE INTERPRETACIÓN COMERCIAL.
4. ANÁLISIS INCOMPLETO DE RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN.
5. MÉTODOS DE OPTIMIZACIÓN INCORRECTOS.
6. CARENCIA DE VERIFICACIÓN DE POSTOPTIMIZACIÓN.
GRADOS DE LIBERTAD
ESTO ES UNA REGLA CARDINAL DEL MODELADO ESTADÍSTICO QUE DEMASIADAS COACCIONES CONDUCIRÁN A RESULTADOS INCORRECTOS. EN OTRAS PALABRAS, SI LAS VARIABLES DE UN MODELO COMERCIAL CONSUMEN DEMASIADO DE LOS DATOS DE PRECIOS, O SI HAY MUY POCOS COMERCIOS CON RELACIÓN AL NÚMERO DE REGLAS Y CANTIDAD DE DATOS, ENTONCES LOS RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN SON CUESTIONABLES. LOS GRADOS DE LA LIBERTAD SON INEXTRICABLEMENTE ENTRELAZADOS CON PREGUNTAS DEL TAMAÑO DE MUESTRA. LA COLOCACIÓN DE DEMASIADAS RESTRICCIONES DE LOS DATOS DE PRECIOS ES UNA CAUSA PRIMARIA DE LA SOBREPRUEBA.
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EN GRAN MEDIDA, LOS GRADOS DE LA LIBERTAD APLICADA A PRUEBAS SON UNA TENTATIVA DE CUANTIFICAR LA RELACIÓN DEL TAMAÑO DE MUESTRA CON RESPECTO A LA CONDICIÓN. HAY DOS MODOS DE CONSIDERAR GRADOS DE LA LIBERTAD.
GRADOS DE LIBERTAD BASADA EN TAMAÑO DE DATOS
A FIN DE USAR GRADOS DE LA LIBERTAD CON DATOS, CONSIDERE CADA PUNTO DE DATOS QUE ES NECESARIO EN CUALQUIER TIPO DEL CÁLCULO PARA REPRESENTAR UN GRADO DE LA LIBERTAD. CADA REGLA EN UN MODELO COMERCIAL USA, A MÍNIMO, UN GRADO DE LA LIBERTAD.
CONSIDERE DOS EJEMPLOS USANDO UNA MUESTRA DE DATOS CON UN CUATRO PUNTO DE LOS DATOS, DOS AÑO, LA HISTORIA DE PRECIOS QUE COMPRENDE SE ABRE, MÁXIMOS, MUGIDOS, Y FINALES, O, UN TOTAL DE 2,080 PUNTOS DE DATOS.
EL PRIMER SISTEMA USA UN PROMEDIO DE 10 DÍAS DE MÁXIMOS Y UN PROMEDIO DE 50 DÍAS DE MUGIDOS. HAGA UN PROMEDIO UNO USA 11 GRADOS DE LA LIBERTAD: 10 MÁXIMOS MÁS 1 MÁS POR REGLA GENERAL. HAGA UN PROMEDIO DE DOS USOS 51 GRADOS DE LA LIBERTAD: 50 MUGIDOS MÁS 1 POR REGLA GENERAL. EL TOTAL ES 62 GRADOS DE LA LIBERTAD USADA.
EL SEGUNDO SISTEMA USA UN PROMEDIO DE 10 DÍAS DE FINALES Y UN PROMEDIO DE 50 DÍAS DE FINALES. HAGA UN PROMEDIO UNO USA 11 GRADOS DE LA LIBERTAD: 10 FINALES MÁS 1 POR REGLA GENERAL. HAGA UN PROMEDIO DE DOS USOS SÓLO 41 GRADOS DE LA LIBERTAD: 40 FINALES ADICIONALES MÁS 1 POR REGLA GENERAL. EL TOTAL ES 52 GRADOS DE LA LIBERTAD USADA. NOTE QUE LOS PUNTOS DE DATOS USADOS DOS VECES SON CONTADOS UNA VEZ.
GRADOS DE LIBERTAD Y CONFIANZA
ES INHERENTE EN EL PRECEPTO DEL MODELADO ESTADÍSTICO QUE DEMASIADAS REGLAS Y LAS COACCIONES CONDUCIRÁN A RESULTADOS NO FIABLES. EN OTRAS PALABRAS, SI HAY DEMASIADAS VARIABLES EN UN MODELO COMERCIAL (CON RESPECTO A LA CANTIDAD DE COMERCIOS SELECCIONADOS, O HASTA LA CANTIDAD DE DATOS) ENTONCES LOS RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN SON CUESTIONABLES. HABLARON BREVEMENTE DE ESTE EN EL CAPÍTULO 4.
LA COLOCACIÓN DE DEMASIADAS RESTRICCIONES DE LOS DATOS DE PRECIOS ES LA CAUSA PRIMARIA DE LA SOBREPRUEBA. PERO ESTÁ NO SIEMPRE CLARO AL REVELADOR QUE ÉL O ELLA SON CULPABLES DE ESTA ACCIÓN. POR EJEMPLO, DURANTE CADA NUEVO DÍA EL SISTEMA TIENE UNA OPCIÓN DE SELECCIONAR UNA DE 250 REGLAS DE APLICARSE. UNA REGLA PUEDE SER MUY ESPECÍFICA, COMO, "LA COMPRA Y SOSTIENE PARA UNA GANANCIA DE 250 DÓLARES." USANDO EL HINDSIDE PERMITIDO POR PRUEBAS DE ORDENADOR ITERATIVAS, LA SELECCIÓN CORRECTA PUEDE SER ENCONTRADA PARA SACAR GANANCIA DEL MOVIMIENTO DE CADA DÍA DURANTE EL AÑO PASADO. ENTONCES TENEMOS LA RELACIÓN SIGUIENTE
F (250 DÍAS, 250 REGLAS) = COMERCIO PERFECTO
PERO ERA OBVIO HACIA CADA UNO. LA UTILIZACIÓN SÓLO DOS REGLAS (COMPRAN Y SE VENDEN) APLICADO EXPRESAMENTE HASTA CADA DÍA TAMBIÉN PRODUCIRÁ UNA GANANCIA GRANDE — PERO NO TAN GRANDE COMO EL CASO (1). ESTE MIRA COMO SIGUE
F (250 DÍAS, 2 REGLAS) = GANANCIAS DIARIAMENTE
COMO LAS REGLAS NO SON BASTANTE ESPECÍFICAS PARA CAPTURAR GANANCIAS EN SU MÁXIMO DIARIO, TENDREMOS QUE CONFORMARNOS CON GANANCIAS HIPOTÉTICAS SUBÓPTIMAS. PERO ESTE ES OTRO CASO DE SABER QUE GOBIERNAN PARA APLICARSE MIRANDO DELANTE LOS DATOS PARA VER QUE TRABAJÓ. ESTO NO ES LA OPCIÓN EN EL VERDADERO COMERCIO.
LA OPTIMIZACIÓN PRÁCTICA A MENUDO IMPLICA UNA FORMA MÁS SUTIL DE LA SOBREPRUEBA. ESTE PUEDE SER
· AÑADIENDO REGLAS UNO POR UNO PARA MIRAR COMO LA INTERPRETACIÓN MEJORA (Y RENUNCIACIÓN DE AQUELLOS QUE NO TRABAJAN), Y
· PROBANDO MUCHAS VARIACIONES DE LA MISMA REGLA (ES DECIR, LA VELOCIDAD DE UN PROMEDIO MÓVIL).
ES INEVITABLE QUE LA BÚSQUEDA DE GANANCIAS IMPLIQUE OBSERVAR LA PRUEBA ANTERIOR DIRIGIDA (O PUESTO DE PRUEBAS), ENCONTRANDO LOS COMERCIOS DESAGRADABLES Y FORMULANDO NUEVAS REGLAS DE CORREGIR EL ACONTECIMIENTO. A VECES ESTAS REGLAS MEJORAN RESULTADOS; A MENUDO ELLOS CAUSAN PROBLEMAS IGUALMENTE DIFÍCILES EN OTRO PERÍODO DE TIEMPO.
CADA NUEVA REGLA PROBADA, O USADO O RECHAZADO, ES UNO DE AQUELLOS GRADOS DE LA LIBERTAD IDA, SER NUNCA RECUPERADO. ¿SI USTED ENCUENTRA UNA REGLA QUE TRABAJÓ PROBANDO 250, HA ENCONTRADO USTED EL MODELO DE MERCADO VERDADERO?
CONSIDERE ESTE: USTED ENCONTRÓ QUE LA PRODUCCIÓN DE CAFÉ EN BRASIL EXACTAMENTE PRONOSTICA EL SUBSECUENTE (2 MESES MÁS TARDE) COSECHA DE GRANO EN ÁFRICA DEL NORTE EN TODOS LOS 20 AÑOS PASADOS. ESTE ES IMPORTANTE PORQUE ESTO PERMITE QUE LA DEMANDA DEL GRANO SEA IDENTIFICADA. ADELANTE EL ESTUDIO MUESTRA QUE ESTA RELACIÓN PUEDE SER EXPLICADA DEBIDO A LA CORRIENTE DEL GOLFO, QUE FLUYE DE LA COSTA DEL ESTE DE SUDAMÉRICA AL ORIENTE MEDIO, AFECTANDO EL CLIMA. PODRÍA USTED APROVECHAR ESTA RELACIÓN. QUIZÁS.
¿Y SI LE DIJERAN QUE, PARA ENCONTRAR ESTE 20 DE 20 ÉXITO, 100 PAÍSES DIFERENTES FUERON EMPAREJADOS, Y SÓLO UNO ERA ACERTADO? ¿Y SI AQUELLA RELACIÓN HUBIERA FALLADO PARA LOS 5 AÑOS ANTES DEL PERÍODO DEMOSTRADO? LO QUE USTED NO SABE PUEDE DOLER. DEL MISMO MODO, LAS PRUEBAS DE MUCHAS REGLAS Y CONDICIONES, ACORTANDO EL PERÍODO DE DATOS, Y ESTRECHANDO LA VARIEDAD DE LAS VARIABLES SON TODOS LOS MODOS SUTILES DE ENGAÑARSE.
LOS GRADOS DE LA LIBERTAD SON UN MODO DE GUARDAR LA CUENTA DE ESTA TRANSGRESIÓN. MIRE DOS EXTREMOS. PRIMERO, USTED DEFINE UN SISTEMA POR LAS REGLAS: COMPRE CUANDO DE HOY CERCANO ES MAYOR QUE LOS 3 FINALES PASADOS Y DE HOY BAJO SON MAYORES QUE DE AYER BAJO, Y LA LIQUIDACIÓN LA POSICIÓN CUANDO DE HOY ABIERTO O BAJO ES ABAJO DE AYER BAJO.
QUIZÁS ESTE REFLEJA UN POCO DE OBSERVACIÓN QUE USTED HA HECHO DURANTE LOS POCOS AÑOS PASADOS DE MIRAR EL MERCADO. USTED DIRIGE ESTE DURANTE 5 AÑOS DE DATOS DIARIOS Y ESTO ES PROVECHOSO 4 DE 5 AÑOS, DEVOLVIENDO EL 30 % POR AÑO. ESTO CONFIRMA SU TEORÍA. USTED HA USADO 2 REGLAS Y UNA PRUEBA DURANTE 1,250 DÍAS DE DATOS, PRODUCIENDO 350 COMERCIOS. ESTO SATISFACE TODOS LOS CRITERIOS.
OTRO COMERCIANTE CREE QUE UN SISTEMA MEDIO MÓVIL TRABAJARÁ, MIENTRAS EL RIESGO ES CONTROLADO. ÉL PRUEBA 1,250 DÍAS DE DATOS PARA 49 PROMEDIOS MÓVILES EN LOS LÍMITES DE 2 A 50, Y PARA 20 PÉRDIDAS DE PARADA DE 50 DÓLARES A 1,000 DÓLARES EN INCREMENTOS DE 50 DÓLARES, O 980 COMBINACIONES. LOS RESULTADOS MUESTRAN QUE EL 20 % DE ESTAS PRUEBAS ES PROVECHOSO, Y EL MEJOR DA UNA VUELTA DEL 70 %. PERO 980 PRUEBAS FUERON REALIZADAS EN 1,250 PUNTOS DE DATOS. ¿ESTO DEBE REDUCIR CON SEVERIDAD SU CONFIANZA EN LOS RESULTADOS Y DEJAR LA PREGUNTA "ESTO ES EL SISTEMA CORRECTO, U OTRA JUSTIFICACIÓN DE CORRIENTE DEL GOLFO?"
EL PRIMER CASO ES CLARAMENTE IDEAL. LA JUSTIFICACIÓN DE UNA TEORÍA EN EL PRIMER INTENTO ES MUCHO PARA PREGUNTAR PARA. PERO EL PRINCIPIO ES IMPORTANTE. PIENSE CON CUIDADO ANTES DE QUE USTED AÑADA Y PRUEBE OTRA REGLA. HAGA CADA UNO SU ÚLTIMO, PORQUE CADA UNO REDUCE LOS GRADOS DE LIBERTAD, Y POR LO TANTO SU CONFIANZA. PIENSE EN ELLO COMO LA TOMA DE UN CUADRO CON LA PELÍCULA QUE CUESTAN 100,000 DÓLARES POR MARCO.
PARA ASEGURAR LA VALIDEZ ESTADÍSTICA, LOS GRADOS DE AL MENOS EL 90 % DE LA LIBERTAD DEBEN PERMANECER DESPUÉS DE QUE TODAS LAS REGLAS, LOS INDICADORES, Y EL ARRANQUE ARRIBA SON DESCONTADOS. LOS GRADOS DE LA LIBERTAD PUEDEN SER SOBREOBLIGADOS POR:
1. UNA MUESTRA DE DATOS QUE ES DEMASIADO PEQUEÑA.
2. DEMASIADO ARRANQUE ARRIBA.
3. DEMASIADAS REGLAS.
4. DEMASIADAS VARIABLES (CUALQUIER ELEMENTO MODELO QUE USA DATOS).
LA MAYOR PARTE DE SOFTWARE COMERCIAL, LAMENTABLEMENTE, NO CALCULA GRADOS DE LA LIBERTAD. ELLOS DEBEN SER CONOCIDOS Y SON UN ELEMENTO MUY IMPORTANTE EN EL DISEÑO DEL PROCESO DE PRUEBAS. DEMASIADO POCOS GRADOS DE LA LIBERTAD SON UNA DE LAS CAUSAS MÁS COMUNES DE LA SOBREPRUEBA.
POR SUERTE, EL SENTIDO COMÚN, JUNTO CON TRABAJO CUIDADOSO DEL DISEÑO Y SISTEMA DEL PROCESO DE OPTIMIZACIÓN Y PRUEBAS PUEDE REMEDIAR FÁCILMENTE ESTA OMISIÓN. USE UNA MUESTRA DE PRUEBA BASTANTE GRANDE. TENGA EL ARRANQUE EN CUENTA ARRIBA. PRUEBA CON GRADOS DE LIBERTAD MEJOR QUE EL 90 % SIEMPRE QUE POSIBLE. EN CASO DE GRADOS DE LA LIBERTAD, MÁS ES DEFINITIVAMENTE MEJOR.
[bookmark: bookmark101]TAMAÑO DE MUESTRA
EL TAMAÑO DE LA MUESTRA DE PRUEBA TIENE UN IMPACTO GRANDE EN OTRA ÁREA ESENCIAL A PRUEBAS APROPIADAS. EL TAMAÑO DE MUESTRA DEBE SER BASTANTE GRANDE PARA PERMITIR QUE EL SISTEMA DE COMERCIO GENERARA UNA MUESTRA SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SIGNIFICATIVA DE COMERCIOS. UNA MUESTRA DE UN COMERCIO ES SEGURAMENTE INSIGNIFICANTE, MIENTRAS QUE UNA MUESTRA DE 50 COMERCIOS O MÁS ES GENERALMENTE ADECUADA. SIN EMBARGO, LAS COACCIONES IMPUESTAS POR UN SISTEMA DE COMERCIO O RESTRICCIONES DE LA DISPONIBILIDAD DE DATOS PUEDEN FORZAR DE VEZ EN CUANDO UN JUICIO EN UNA MUESTRA COMERCIAL QUE ES MENOS DE 30. SI ES ASÍ, EL ANALISTA DEBE SER AÚN MÁS CAUTELOSO EN CADA OTRA CATEGORÍA.
LA FÓRMULA PARA EL ERROR ESTÁNDAR ESTÁ UNA GUÍA PROVECHOSA AQUÍ. LOS CUATRO EJEMPLOS SIGUIENTES MUESTRAN UNA MUESTRA QUE ES DEMASIADO PEQUEÑA, UNA MUESTRA DE 50, UNO DE 100, Y UNO DE 300:
ERROR ESTÁNDAR = L / ^ TAMAÑO DE MUESTRA MUESTRA DE 10 COMERCIOS ERROR ESTÁNDAR = 1A/TO = 1/3.162 = EL 31.6 %
MUESTRA DE 50 COMERCIOS ERROR ESTÁNDAR = 1 / ^ 50 = 1/7.07 = EL 14.1 %
MUESTRA DE 100 COMERCIOS 	
ERROR ESTÁNDAR = 1 / ^ 100 = 1/10 = EL 10 %
MUESTRA DE 300 COMERCIOS 	
ERROR ESTÁNDAR = 1 / ^ 300 = 1/17.3 = EL 5.7 %
EL COMERCIO DEL PASO VARIARÁ DEL SISTEMA AL SISTEMA. POR EJEMPLO, UN SISTEMA DE COMERCIO A LARGO PLAZO QUE COMERCIA, POR EJEMPLO, 2 A 4 VECES POR AÑO, REQUERIRÁ QUE MÁS DATOS CONSIGAN 50 COMERCIOS. ADEMÁS, ESTO TENDRÁ INDICADORES QUE USAN MUCHOS GRADOS DE LA LIBERTAD Y AÑADIRÁN UN ARRANQUE MÁS GRANDE ARRIBA. A LA INVERSA, UN SISTEMA A CORTO PLAZO QUE COMERCIA DOS VECES A LA SEMANA NECESITARÁ MENOS DATOS PARA CONSEGUIR 50 COMERCIOS, USARÁ MUCHO MENOS GRADOS DE LA LIBERTAD, Y TENDRÁ UN ARRANQUE LIGERO ARRIBA.
LA EVALUACIÓN DE COMERCIOS
MIENTRAS QUE LA EVALUACIÓN INCORRECTA DE COMERCIOS NO ES ESTRICTAMENTE UNA CAUSA DE SOBREPRUEBA, ABUSAN SUFICIENTEMENTE DE ELLO PARA SER UNA CAUSA COMÚN DEL FRACASO. ESTO POR LO TANTO VALE LA PENA ENFATIZAR POR LA REPETICIÓN. COMO DETALLADO EN EL CAPÍTULO 8, UNA EVALUACIÓN INEXACTA DE LA MUESTRA COMERCIAL PUEDE CONDUCIR AL FRACASO DE TIEMPO REAL DE UN MODELO.
UN COMERCIO NO DEBERÍA EXPLICAR MÁS DEL 30 % DE LA GANANCIA TOTAL, SOBRE TODO SI LA MUESTRA COMERCIAL ES MÁS DE DOS O TRES AÑOS EN EL TAMAÑO. LA GANANCIA DE COMERCIOS DEBE SER REGULARMENTE DISTRIBUIDA EN TODAS PARTES DE LA MUESTRA, EL MÁS REGULARMENTE EL MEJOR. ESTE SEÑALA A UN MODELO DE COMERCIO MÁS CONSECUENTE.
LA PÉRDIDA DE COMERCIOS TAMBIÉN DEBE SER REGULARMENTE DISTRIBUIDA EN TODAS PARTES. OTRA VEZ, MÁS REGULARMENTE, MEJOR.
LA DISTRIBUCIÓN DE GANANCIAS Y PÉRDIDAS DEBERÍA SER HASTA DEL PERÍODO AL PERÍODO, POR EJEMPLO, DE MES A MES, O CUARTO AL CUARTO. MÁS REGULARMENTE DISTRIBUIDO, MEJOR. CUALQUIER CONCENTRACIÓN EXCESIVA ES EL SOSPECHOSO. MÁS REGULARMENTE DISTRIBUIDO, MÁS CONSECUENTE Y, POR LO TANTO, EL MÁS CONFIABLE EL MODELO COMERCIAL.
LA EVALUACIÓN DE LA OPTIMIZACIÓN
LA INTERPRETACIÓN INCORRECTA DE RESULTADOS DE OPTIMIZACIÓN PUEDE CONDUCIR A LA SOBREPRUEBA. RECORDANDO QUE LA OPTIMIZACIÓN ES UN INSTRUMENTO PARA ENCONTRAR UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO ROBUSTA, LOS RESULTADOS DE UNA SECUENCIA DE PRUEBAS DE OPTIMIZACIÓN DEBERÍAN DEMOSTRAR LA SOLIDEZ DEL MÉTODO. ESTE SERÍA EL CASO SI UN PORCENTAJE GRANDE DE PRUEBAS FUERA PROVECHOSO, SIN TENER EN CUENTA LOS PARÁMETROS ESPECÍFICOS (ES DECIR, LA LONGITUD DEL PROMEDIO MÓVIL O EL TAMAÑO DEL DE COMPRA DE ACCIONES) USADO EN AQUELLAS PRUEBAS.
PRIMERO, LAS PRUEBAS DEBEN INCLUIR UNA AMPLIA VARIEDAD DE PARÁMETROS QUE SON CONSIDERADOS ENTRADAS FACTIBLES. ESTE PUEDE MOVER VELOCIDADES MEDIAS DE 2 DÍAS A 100 DÍAS, Y PÉRDIDAS MÁXIMAS DE 50 DÓLARES A 5,000 DÓLARES. LA DISTRIBUCIÓN DE PRUEBAS DEBERÍA SER TAL QUE EL NÚMERO DE COMERCIOS SE CAMBIA REGULARMENTE A TRAVÉS DE LAS VELOCIDADES DE PROMEDIO DE MOVIMIENTO DIFERENTES. ESTE SIGNIFICA INTERVALOS MÁS AMPLIOS PROBADORES CUANDO LOS DÍAS MEDIOS MÓVILES SE HACEN MÁS GRANDES.
UN RESULTADO DE PRUEBA ROBUSTO ES EL QUE EN EL CUAL EL PROMEDIO DE TODAS LAS PRUEBAS ES POSITIVO. MEJOR DE TODOS MODOS, EL PROMEDIO DE TODAS LAS PRUEBAS ES POSITIVO POR 1 DESVIACIÓN ESTÁNDAR. ES EQUIVALENTE AL 67 % DE TODAS LAS PRUEBAS SIENDO PROVECHOSAS.
LOS RESULTADOS CON VUELTAS INFERIORES SERÍAN ACEPTABLES SI LAS PRUEBAS PROVECHOSAS FUERAN TODAS AGRUPADAS Y SIGUIERAN MOSTRANDO RESULTADOS ESTABLES, POSITIVOS CUANDO LOS PARÁMETROS AUMENTARON O SE DISMINUYERON A LOS EXTREMOS PROBADOS. POR EJEMPLO, LOS PROMEDIOS MÓVILES A PARTIR DE 2 A 20 DÍAS NO ERAN PROVECHOSOS, PERO MEJORARON CUANDO EL NÚMERO DE DÍAS AUMENTÓ. LAS GANANCIAS APARECIERON CUANDO EL INTERVALO PROBADO MOVIÓ MÁS DE 20 DÍAS, QUE ALCANZAN SU PUNTO MÁXIMO EN 35 DÍAS, Y PERMANECIÓ PROVECHOSO A PARTIR DE 35 A 100 DÍAS.
RESULTADOS ERRÁTICOS — AQUELLOS QUE NO TIENEN NINGÚN MODELO APARENTE — DEBEN SER RECHAZADOS. LOS LUGARES AISLADOS DEL ÉXITO, NO IMPORTA COMO PROVECHOSO, REPRESENTAN UNA COMBINACIÓN ESPECIAL DE PARÁMETROS QUE TRABAJAN EN UN MODELO DE MERCADO PARTICULAR Y NO INDICA UNA ESTRATEGIA ROBUSTA; EN CAMBIO, DEBERÍA SER CONSIDERADO "AFINACIÓN FINA."
LOS CAMBIOS EN REGLAS Y MODIFICACIÓN DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL DEBERÍAN MEJORAR EL PROMEDIO DE TODAS LAS PRUEBAS SIN AUMENTAR LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR. ESTE MUESTRA UNA MEJORA GLOBAL, MÁS BIEN QUE ENCAJAR MODELOS DE PRECIOS ESPECÍFICOS.
PUNTOS DE GANANCIA
OTRA CAUSA COMÚN DE LA SOBREPRUEBA ES LA SELECCIÓN DE UN PUNTO DE GANANCIA COMO UN MODELO SUPERIOR. RECUERDE ESTO A PUNTO DE GANANCIA ES UN MODELO PROVECHOSO CON MODELOS MUCHO MENOS PROVECHOSOS O CON PERDEDORES PARA VECINOS. (VER LA FIGURA 7-2.) ESTE ES UN PROBLEMA DIFÍCIL PORQUE LA MAYOR PARTE DE SOFTWARE DE COMERCIO COMERCIAL ACEPTARÁ UN PUNTO DE GANANCIA COMO UN MODELO ACEPTABLE. ALGUNOS MÉTODOS DE EVALUACIÓN TIENDEN A MINIMIZAR ESTE PROBLEMA. MIRAR MÁS DE UN MODELO SUPERIOR ES UN CAMINO DE VENCER ESTE PROBLEMA. MIRAR UN PROMEDIO DEL MODELO SUPERIOR Y SUS VECINOS ES OTRA SOLUCIÓN CON ESTE PROBLEMA.
UN PUNTO DE GANANCIA ES UNA OPCIÓN POBRE. ESTO ES UNA ANOMALÍA ESTADÍSTICA PRODUCIDA POR UN JUEGO DE PARÁMETROS COMERCIALES CON CERCA DE LA DISMINUCIÓN CALAMITOSA EN MODELOS QUE ESTÁN SÓLO UN PASO LEJOS. POR EJEMPLO, ASUMA QUE UN MODELO MEDIO MÓVIL PRODUCE UNA GANANCIA DE 20,000 DÓLARES CON UN PROMEDIO DE 10 DÍAS. EL PROMEDIO DE 9 DÍAS MUESTRA UNA GANANCIA DE 3,000 DÓLARES Y EL PROMEDIO DE 11 DÍAS TIENE UNA PÉRDIDA (DE 2,000 DÓLARES). ESTE ES DESASTROSO. EL MODELO DE 10 DÍAS REALIZA MAL UN PASO CADA CAMINO. ESTE PROMEDIO DE 10 DÍAS QUE CAMBIA EL MODELO ES UN PUNTO DE GANANCIA INACEPTABLE Y ES PROBABLEMENTE OUTLIER ESTADÍSTICO.
EN CONTRASTE, CONSIDERE EL MISMO MODELO CON UNA GANANCIA DE 20,000 DÓLARES EN EL PROMEDIO DE 10 DÍAS. EL PROMEDIO DE 9 DÍAS MUESTRA UNA GANANCIA DE 18,000 DÓLARES Y EL PROMEDIO DE 11 DÍAS TIENE UNA GANANCIA DE 19,000 DÓLARES. ESTE ES UN MODELO DE COMERCIO MÁS ROBUSTO.
UN PUNTO DE GANANCIA NO ES LA MEJOR OPCIÓN PARA CAMBIAR OBJETIVOS. LA EVALUACIÓN DE UN MODELO SUPERIOR EN LA LUZ DE SUS VECINOS ES UN MEJOR MODO DE AISLAR UN MODELO DE COMERCIO ROBUSTO.
SOBREEXPLORACIÓN
OTRA CAUSA DIRECTA DE LA SOBREPRUEBA ES UN MÉTODO DE OPTIMIZACIÓN IMPROPIO LLAMADO SOBREEXPLORACIÓN, QUE OCURRE DE DOS MODOS. EL PRIMER REALIZA UNA EXPLORACIÓN DE UNA VARIABLE USANDO UN TAMAÑO DE PASO QUE ES AL PRINCIPIO DEMASIADO PEQUEÑO E INCONSECUENTE A TRAVÉS DE LA OPTIMIZACIÓN. EL SEGUNDO OCURRE CUANDO UNA VARIEDAD PROVECHOSA DE VARIABLES ES AISLADA Y LUEGO EXPLORADA OTRA VEZ CON PASOS MÁS PEQUEÑOS.
PARA ILUSTRAR COMO EL PRIMER TIPO DEL ABUSO OCURRE, CONSIDERE UN DOS SISTEMA MEDIO POR EL MOVIMIENTO. EL PRIMER PROMEDIO RASTREA CAMBIOS DE LA TENDENCIA A CORTO PLAZO. TALES TENDENCIAS VARIARÁN EN LA LONGITUD A PARTIR DE 2 A 10 DÍAS. UNA TENDENCIA DE 3 DÍAS ES MUY DIFERENTE DE UNA TENDENCIA DE 4 DÍAS YA QUE ESTO USA V3 MÁS DATOS. ES POR LO TANTO RAZONABLE OPTIMIZAR ESTE PROMEDIO A PARTIR DE 2 A 10 DÍAS EN PASOS DE 1 DÍA.
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LA SEGUNDA PRUEBA MEDIA SE CAMBIA DE LA TENDENCIA A LARGO PLAZO. TALES TENDENCIAS PODRÍAN VARIAR EN LA LONGITUD A PARTIR DE 30 A 100 DÍAS. COMO ESTE PROMEDIO MIDE TENDENCIAS A LARGO PLAZO, LOS RESULTADOS DE UN PROMEDIO DE 90 DÍAS SON MUY SIMILARES A AQUELLOS
DE UN PROMEDIO DE 91 DÍAS QUE VARÍA SÓLO 1/90 EN CANTIDAD DE DATOS USADOS. POR LO TANTO, LA OPTIMIZACIÓN DE ESTE PROMEDIO A PARTIR DE 30 A 100 DÍAS EN PASOS DE 1 SERÍA CONSIDERADA DEMASIADO FINA; ES INCONSECUENTE CON EL TAMAÑO DE PASO EN EL PRIMER PROMEDIO DE MOVIMIENTO.
MIRANDO OTRA VEZ LA TEORÍA DETRÁS DEL SISTEMA DE COMERCIO, ESTÁ CLARO QUE UN CAMBIO DE UN 90-A UN PROMEDIO DE 95 DÍAS REPRESENTA UN CAMBIO CONSECUENTE CON EL RESTO DEL ESPACIO DE PRUEBA. POR LO TANTO, LA OPTIMIZACIÓN DE ESTE PROMEDIO A PARTIR DE 30 A 100 DÍAS EN PASOS DE 5 ES APROPIADA.
LAS CONSECUENCIAS DE SOBREEXPLORAR USANDO UN TAMAÑO DE PASO CONSTANTE O INCORRECTO CONSISTEN EN QUE LOS RESULTADOS DE PRUEBA NO DAN UNA REVISIÓN JUSTA DE LA ESTRATEGIA. EN EL CASO MÁS COMÚN LAS VELOCIDADES DE TENDENCIA MÁS LARGAS APARECEN EN UN PORCENTAJE MÁS GRANDE DE LAS PRUEBAS MIENTRAS ALGUNOS MODELOS DE COMERCIO MÁS RÁPIDOS PUEDEN SER PERDIDOS COMPLETAMENTE.
EL ESTRECHAMIENTO DE LA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN
ES INEVITABLE QUE, UNA VEZ QUE UN SUBCONJUNTO PROVECHOSO DE LAS VARIEDADES DE EXPLORACIÓN ORIGINALES HA SIDO AISLADO, UNA SERIE DE EXPLORACIONES MÁS FINAS SEA REALIZADA. LA INTENCIÓN ES AL CERO EN EN LA COMBINACIÓN MÁS PROVECHOSA DE PARÁMETROS. AUNQUE HAYA VALOR EN ESTE PROCEDIMIENTO, ESTO PUEDE INTRODUCIR EL ERROR.
EL ESTRECHAMIENTO DE LA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN A UN ÁREA PROVECHOSA CONOCIDA LEVANTARÁ, POR DEFINICIÓN, LA INTERPRETACIÓN MEDIA DE LA SERIE ENTERA DE NUEVAS PRUEBAS. ¿QUÉ LLEVA A CABO ESTE? USADO CORRECTAMENTE, ESTO PUEDE MOSTRAR
· CONSECUENCIA SOBRE LAS VARIEDADES PROBADAS,
· INCONSISTENCIA QUE INDICA SOBREPRUEBA O RESULTADOS INESTABLES, Y
· LA DISTRIBUCIÓN DE INTERPRETACIÓN QUE PERMITE LA MEJOR SELECCIÓN DE PARÁMETRO.
UNA VEZ QUE ESTA PRUEBA RESTRINGIDA HA SIDO HECHA, Y LOS RESULTADOS ANALIZADOS, HABRÁ UNA TENDENCIA DE HACER CAMBIOS EN LA ESTRATEGIA QUE CORRIGEN GANANCIAS DE AUMENTO O PROBLEMAS. EL NUEVO CORRER DE PRUEBAS SOBRE ESTA MISMA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN ESTRECHA DEMOSTRARÁ EL ÉXITO DE AQUELLOS CAMBIOS DE UN MODELO DE MERCADO ESPECÍFICO. ¿PERO ESTOS CAMBIOS SON ROBUSTOS? ESTE SÓLO PUEDE SER CONOCIDO DIRIGIENDO DE NUEVO LA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN ORIGINAL, AMPLIA PARA VER SI EL PROMEDIO DE TODOS LOS RESULTADOS DE PRUEBA FUE MEJORADO. LOS CAMBIOS QUE MEJORAN SÓLO UN PEQUEÑO GRUPO DE PRUEBAS PONEN A PUNTO, O SOBREENCAJAN LOS DATOS. ESTA TÉCNICA PARECE PRODUCIR RESULTADOS MEJORADOS, PERO NO TIENE NINGUNA CAPACIDAD DE PRONÓSTICO. EL ESTRECHAMIENTO DE LA VARIEDAD DE EXPLORACIÓN ES UN MÉTODO VALIOSO DE BUSCAR PROBLEMAS, PERO NO DEBERÍA SER USADO PARA PROBAR NUEVAS REGLAS Y CONDICIONES.
LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO
EL PAPEL DE LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO EN COMBATIR TELARES SOBREAPROPIADOS GRANDES. TODAS LAS PRECAUCIONES NECESARIAS, POR LA FORMA BUENA, DEBEN SER USADAS TODO Y CADA TIEMPO PROBANDO U OPTIMIZACIÓN ES HECHO. SIN EMBARGO, EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO ES UNA PARTE ESENCIAL DE PRUEBAS. NO IMPORTA COMO BIEN UN SISTEMA DE COMERCIO FUNCIONA EN PRUEBAS Y OPTIMIZACIÓN, SI ESTO "NO ANDA AVANZADO" (ES DECIR, FUNCIONA TAMBIÉN EN DE MUESTRA, COMERCIO DE POSTOPTIMIZACIÓN), EL MODELO COMERCIAL NO TRABAJA. HABLAN DE ESTE EN EL CAPÍTULO 7.
VALE LA PENA REPETIR ESTO UN MODELO MALO PUEDE PARECER GRANDE CON LA VENTAJA DE SOBREPRUEBA. A LA INVERSA, LA OPTIMIZACIÓN EXCESIVA PUEDE HACER UN MODELO BUENO TENER MALA CARA EN UN ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO. EL CÁLCULO DE LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO ES UNA DE LAS VENTAJAS DEL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO.
¿CÓMO DESTAPA EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO EXCESOS DE OPTIMIZACIÓN? LA MEDIDA MÁS IMPORTANTE ES SI HIZO UNA GANANCIA EN EL PASEO AVANZADA. LA MEDIDA SECUNDARIA ES EL PASO O EL GRADO DE LA EFICACIA EN LA CUAL HIZO UNA GANANCIA AVANZADA POR EL PASEO. EL PRIMER ES OBVIO Y NO NECESITA MÁS DISCUSIÓN.
LA PREGUNTA DE LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO ES POCO CONOCIDA Y MÁS SUTIL. COMO DECLARADO EN EL CAPÍTULO 7, UN MODELO CORRECTAMENTE OPTIMIZADO HARÁ GANANCIAS AVANZADAS POR EL PASEO EN UNA MANERA QUE ES GENERALMENTE CONSECUENTE CON EL MODO QUE ESTO COMERCIÓ DURANTE LA OPTIMIZACIÓN. EN OTRAS PALABRAS, ASUMA QUE UN MODELO COMERCIAL GENERA EL PERFIL DE OPTIMIZACIÓN SIGUIENTE:
· GANANCIAS DE 10,000 DÓLARES POR AÑO.
· 12 COMERCIOS POR AÑO.
· EL 65 % GANA Y PÉRDIDAS DEL 35 %.
· DRAWDOWN DE 4,000 DÓLARES EN 4 COMERCIOS.
· GANANCIA DE PROMEDIO DIRIGIDA DE 2 COMERCIOS PARA 2,500 DÓLARES.
· PÉRDIDA DE PROMEDIO DIRIGIDA DE 3 COMERCIOS PARA 1,500 DÓLARES.
RECUERDE QUE ESTE PERFIL DE OPTIMIZACIÓN ES UN PROMEDIO DE MUCHAS OPTIMIZACIONES DIFERENTES. SI EL MODELO ES CORRECTAMENTE OPTIMIZADO Y LAS CONDICIONES DE MERCADO PERMANECEN DENTRO DE LOS LÍMITES DE AQUELLOS INCLUIDOS EN LOS DATOS DE OPTIMIZACIÓN, ENTONCES LA POSTOPTIMIZACIÓN O LA INTERPRETACIÓN AVANZADA POR EL PASEO DEBERÍAN SER COMPLETAMENTE SIMILARES AL PERFIL DURANTE UN PERÍODO RAZONABLE DEL TIEMPO.
RECUERDE QUE LA EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO (WFE) LA ESTADÍSTICA PRODUCIDA DURANTE UNA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO ES UNA PROPORCIÓN DE LA GANANCIA AVANZADA POR EL PASEO ANUAL MEDIA Y HACER UN PROMEDIO DE LA GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN ANUAL. LA FÓRMULA ES
PROMEDIO DE EFICACIA AVANZADO POR EL PASEO PROMEDIO DE GANANCIA DE OPTIMIZACIÓN DE ANNUALIZED ANNUALIZED GANANCIA AVANZADA POR EL PASEO = AAWP/AAOP
ESTA MEDIDA HACE LA EVALUACIÓN MUY FÁCIL. ESTÁ BIEN SI UNA PRUEBA DE SALA "ANDA PARA" PRODUCTOS UNA GANANCIA Y UN WFE DE AL MENOS EL 50 %. MÁS CERCA EL WFE ES AL 100 %, EL MEJOR. HA SIDO OBSERVADO QUE UN MODELO DE COMERCIO CORRECTAMENTE OPTIMIZADO PUEDE PRODUCIR GANANCIAS AVANZADAS POR EL PASEO Y DE TIEMPO REAL QUE EXCEDEN EL PASO DE OPTIMIZACIÓN DURANTE UN PERÍODO CORTO. ESTE PUEDE OCURRIR PARA UN SISTEMA MEDIO POR EL MOVIMIENTO QUE SIGUE TENDENCIA CUANDO UN MERCADO ENTRA EN UNA TENDENCIA FUERTE ACOMPAÑADA POR VOLATILIDAD DE OSCILACIÓN BUENA Y LIQUIDEZ AUMENTADA. EN OTRAS PALABRAS, UN MODELO COMERCIAL PUEDE SUPERAR SU PERFIL DE OPTIMIZACIÓN CUANDO ESTO COMIENZA A COMERCIAR EN UN MERCADO MUY COMPLACIENTE.
CONSIDERE UNA SITUACIÓN QUE SE DIFERENCIA DEL IDEAL DESCRITO ANTES EN QUE UN MODELO COMERCIAL FUNCIONA EXCEPCIONALMENTE BIEN EN LA OPTIMIZACIÓN. EL MODELO HACE UNA GANANCIA MODESTA EN EL PASEO AVANZADA CON WFE MUY BAJO DEL 10 %. ¿QUÉ SIGNIFICA ESTE? EL MODELO TRABAJA PORQUE ESTO MUESTRA UNA GANANCIA DE POSTOPTIMIZACIÓN. SIN EMBARGO, ESTÁ EN UN NIVEL MUY BAJO DE LA EFICACIA.
ESTE PUEDE SER EL RESULTADO DE TRES COSAS. EL MODELO PODRÍA SER SIMPLEMENTE POBRE: PAREZCA, PERO NO TERRIBLEMENTE EFICIENTE POR CUALQUIER RAZÓN. SI ES ASÍ, EL MODELO DEBERÍA SER RECHAZADO O LAS MODIFICACIONES DE DISEÑO DEBERÍAN SER CONSIDERADAS. SEGUNDO, EL MODELO PODRÍA SER SOBREOPTIMIZADO, CON LA ATENCIÓN INSUFICIENTE A GRADOS DE LIBERTAD, TAMAÑO DE MUESTRA, NÚMERO DE VARIABLES, VARIEDADES DE EXPLORACIÓN, ETCÉTERA. SI ESTE ES DETERMINADO PARA SER LA CAUSA, LA SOLUCIÓN ES OTRA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO QUE ES CORRECTAMENTE DISEÑADA. EL TERCER, Y MÁS CAUSA SUTIL, ES QUE EL TAMAÑO DE VENTANA DE PRUEBA AVANZADO POR EL PASEO PUEDE SER DEMASIADO PEQUEÑO Y, COMO CONSIGUIENTE, EL MODELO ES APRETADO Y NO PUEDE FUNCIONAR COMO ESTO DEBERÍA. UN EXPERIMENTO CON VALORACIÓN DIFERENTE Y TAMAÑOS DE VENTANA DE PRUEBA PUEDE SER LA SOLUCIÓN.
[bookmark: bookmark102]RESUMEN
WFE AAOP AAWFP WFE
EL ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO DEBE SER EL ÁRBITRO FINAL DE LA REALIDAD DE UN MODELO COMERCIAL. SI UN MODELO COMERCIAL PASA LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO CON GANANCIA, CONSECUENCIA, Y WFE RESPETABLE, ESTO ES UN MODELO QUE PUEDE SER ENTREGADO COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL CON LA CONFIANZA. SI UN MODELO COMERCIAL MUESTRA PÉRDIDAS EN LA PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO, ESTO ES EL FINAL DEL CAMINO. SI UN MODELO COMERCIAL MUESTRA UNA GANANCIA NOMINAL Y BAJO WFE, ESTO NECESITA MÁS TRABAJO.
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[bookmark: bookmark103]La Evaluación de Comercio de Tiempo real
EL CAMINO DE CAMBIAR IDEA A LA REALIZACIÓN, POR EL REFINAMIENTO, PRUEBAS, Y OPTIMIZACIÓN, ES UNO LARGO. ESTO BIEN LO VALE, SIN EMBARGO, CUANDO EL MODELO COMERCIAL BIEN CONCEBIDO Y A FONDO PROBADO COMIENZA A PRODUCIR GANANCIAS DE TIEMPO REAL.
ANTES DE LA EDAD DEL MICROORDENADOR, ERA DEMASIADO COMÚN COMENZAR A CAMBIAR UNA IDEA BUENA DESPUÉS LO QUE SERÍA VISTO AHORA COMO PRUEBAS SUPERFICIALES E INADECUADAS. EL RESULTADO PERDÍA POR LO GENERAL COMERCIOS. LA RAZÓN ESTÁ CLARA A TODOS LOS LECTORES QUE HAN VENIDO ESTE LEJOS A ESTE LIBRO.
EL ADVENIMIENTO DEL MICROORDENADOR ES UN AHORRADOR DE DINERO DESDE MUCHOS PUNTOS DE VISTA. SIN EMBARGO, EL MICROORDENADOR PRINCIPALMENTE AHORRA EL DINERO DE COMERCIANTE GUARDANDO COMERCIOS MALOS DE LA CUENTA DE MERCANCÍAS. EL TIEMPO DE ORDENADOR, NO IMPORTA CUANTO ES USADO, ES POR LO GENERAL MUCHO MÁS BARATO QUE NO PROBADO Y PÉRDIDAS DE COMERCIO POR LO TANTO EVITABLES.
DESPUÉS DE QUE UN MODELO COMERCIAL HA PASADO POR PRUEBAS CUIDADOSAS CON LA GANANCIA ROBUSTA, TODAVÍA DEBE SER CONTINUAMENTE EVALUADO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL. HAY TRES MODOS DE JUZGAR LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL:
1. VUELTA EN INVERSIÓN.
2. PÉRDIDA MÁXIMA.
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COMO LA INTERPRETACIÓN DE GANANCIA DE UN MODELO COMERCIAL DURANTE PRUEBAS DEBE SER COMPARADO CON OTRAS INVERSIONES QUE COMPITEN POR EL DÓLAR COMERCIAL, LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL TAMBIÉN . AUNQUE ESTE PUEDA PARECER QUE LA VUELTA OBVIA, RELATIVA EN LA INVERSIÓN ES UNA DE LAS TRES MEDIDAS CRÍTICAS DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL.
SI LA VUELTA EN LA INVERSIÓN DEL MODELO COMERCIAL PALIDECE EN COMPARACIÓN CON OTRAS INVERSIONES, EL COMERCIANTE CUANDO BUSINESSPERSON PRUDENTE DEBE TOMAR UNA DECISIÓN. DEBE SER DETERMINADO POR QUÉ LA INTERPRETACIÓN ES BAJA COMPARADO CON OTRAS INVERSIONES. ESTE PUEDE SER CAUSADO POR CUATRO FACTORES:
1. UNA ESTRATEGIA DE COMERCIO POBRE.
2. UNA CONTRACCIÓN DE OPORTUNIDAD DE MERCADO.
3. LA APARICIÓN DE UNA INVERSIÓN NUEVA, SUPERIOR O CAMBIANDO MODELO.
4. EL FRACASO DEL MODELO PARA MANTENERSE FIRME EN TIEMPO REAL COMPARADO CON INTERPRETACIÓN DE PRUEBA.
ESTRATEGIA POBRE
SI, POR ALGUNA RAZÓN, UN MODELO COMERCIAL FUNCIONA EN UN NIVEL DEBAJO DE LA EXPECTATIVA FINANCIERA, LA ÚNICA ALTERNATIVA DEBE ABANDONARLO A FAVOR DE VEHÍCULOS SUPERIORES QUE LO ECLIPSAN. POR SUPUESTO, EL COMERCIANTE SIEMPRE PUEDE VOLVER AL TABLERO DE DIBUJO EN UN ESFUERZO PARA REALZAR LA ESTRATEGIA.
CONTRACCIÓN DE MERCADO
UNA CONTRACCIÓN EN LA ACTIVIDAD DE MERCADO ES GENERALMENTE UN TIEMPO CUANDO UN MERCADO OFRECE POCA OPORTUNIDAD DE GANANCIA. TAL CONTRACCIÓN ES POR LO GENERAL CARACTERIZADA POR LA VOLATILIDAD BAJA Y UN MERCADO NONTRENDING. LOS PRECIOS PUEDEN GASTAR DÍAS, SEMANAS, MESES, O HASTA AÑOS EN TAL CONDICIÓN DE OPORTUNIDAD BAJA.
UN CONOCIMIENTO DE LAS CARACTERÍSTICAS HISTÓRICAS DEL MERCADO PUEDE AYUDAR EN LA FORMACIÓN DE UNA DECISIÓN COMERCIAL INFORMADA. POR EJEMPLO, CONSIDERE UN MERCADO QUE ES PROPENSO A PERÍODOS AMPLIADOS DE LA VOLATILIDAD BAJA LA ACCIÓN DE PRECIOS LATERAL. SI EL MERCADO HA SIDO EN TAL PERÍODO DURANTE LOS POCOS MESES PASADOS, ESTE PUEDE SER LA RAZÓN DE ABANDONAR EL MODELO COMERCIAL A FAVOR DE OTRAS OPORTUNIDADES SUPERIORES EN MERCADOS MÁS ACTIVOS, AUNQUE ESTO FUNCIONE SEGÚN LA EXPECTATIVA.
SI EL COMERCIANTE DESCUBRE UNA INVERSIÓN SUPERIOR O CAMBIANDO EL MODELO, ÉL DEBE EVALUAR OBJETIVAMENTE AMBAS INVERSIONES EN UNA BASE DE RASGO CON RASGO Y ESCOGER EL SUPERIOR. PARA SER SUPERIOR, EL VEHÍCULO COMERCIAL NECESITARÍA UNA MEJOR VUELTA EN LA INVERSIÓN EN EL MISMO RIESGO O LA MISMA VUELTA EN UN RIESGO INFERIOR.
HAY UN PROCESO DE DECISIÓN MÁS COMPLICADO PARA SEGUIR SI EL MODELO COMERCIAL FUNCIONA EN UN NIVEL DEBAJO DE LA EXPECTATIVA COMPARADO CON LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL DURANTE PRUEBAS. ESTE ES CUBIERTO DETALLADAMENTE EN LA SECCIÓN "DE TIEMPO REAL COMPARADO CON LA INTERPRETACIÓN DE PRUEBA."
PÉRDIDA MÁXIMA
LA SEGUNDA CONSIDERACIÓN PRINCIPAL EN LA EVALUACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL ES EL RIESGO DE PERDER DEMASIADA CAPITAL COMERCIAL PARA SOSTENER EL COMERCIO. ANTES DEL COMERCIO, UN UMBRAL DE PÉRDIDA O EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES DEBEN SER ESTABLECIDOS QUE DICTADOS CUANDO ABANDONAR UN MODELO COMERCIAL. LOS FACTORES QUE DETERMINAN ESTE NIVEL SON:
1. MÍNIMO QUE CAMBIA CAPITAL NECESARIA POR FINANCIACIÓN CONTINUADA DEL MARGEN REQUERIDO COMERCIAR EN EL MISMO COMPROMISO.
2. UNA DECISIÓN DE LIMITAR PÉRDIDAS CON UN PORCENTAJE PREDETERMINADO DE CAPITAL COMERCIAL.
3. UN DRAWDOWN EXCEDER UN PORCENTAJE PREDETERMINADO DEL MÁXIMO DRAWDOWN ESTO OCURRIÓ DURANTE PRUEBAS.
TRES CRITERIOS ESTÁN BASADOS EN CONSIDERACIONES DE DONDE LA INTERPRETACIÓN CORRIENTE HABRÍA DEJADO DE REPRESENTAR EXPECTATIVAS.
ESTE UMBRAL DE PÉRDIDA O LÍMITE SON CONOCIDOS COMO EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES. EL COMERCIO DEL SISTEMA SE CESA SI ESTO GENERA PÉRDIDAS QUE EXCEDEN EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES. POR EJEMPLO, SI EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES ES DETERMINADO PARA SER 10,000 DÓLARES BASADOS EN UNA INVERSIÓN DE 30,000 DÓLARES, ENTONCES EL COMERCIO ES PARADO CUANDO LAS PÉRDIDAS EXCEDEN ESTA CANTIDAD.
EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES ESTÁ BASADO EN EL COSTE DE COMERCIO Y EL PERFIL DE RIESGO DEL MODELO DEFINIDO DURANTE PRUEBAS. UN SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES ES CALCULADO COMO SIGUE:
DRAWDOWN MÁXIMO 	: 	 5,000 DÓLARES
FACTOR DE SEGURIDAD DE DRAWDOWN: 	 2
SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES 	: 	 MÁXIMO DRAWDOWN X FACTOR DE SEGURIDAD
SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES 	: 	 5,000 DÓLARES X 2
PÉRDIDA MÁXIMA • 251
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SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES 	: 	 10,000 DÓLARES

EL SISTEMA DE COMERCIO DE COMPRA DE ACCIONES ES ANÁLOGO A LA ORDEN DE COMPRA DE ACCIONES COLOCADA EN UN PUESTO VACANTE. COMO UNA ORDEN DE COMPRA DE ACCIONES LIMITA LA CANTIDAD DE CAPITAL QUE SERÁ ARRIESGADA POR COMERCIO, EL SISTEMA LÍMITES DE COMPRA DE ACCIONES CUANTO COMERCIO DE LA CAPITAL SERÁ ARRIESGADO EN EL SISTEMA DE COMERCIO EN CONJUNTO. POR CONSIGUIENTE, DEBERÍA SER VISTO EN LA MISMA LUZ Y APLICADO CON EL MISMO CONSECUENCIA. LA NECESIDAD DEL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES ES LA RAZÓN ES NECESARIO MEDIR EL RIESGO DE UN SISTEMA DE COMERCIO EXACTAMENTE.
UN SISTEMA DE COMERCIO DE SONIDO GENERARÁ CARRERAS PERDEDORAS. EL COMERCIO PUEDE SEGUIR SÓLO MIENTRAS HAY CAPITAL DE COMERCIO SUFICIENTE. UN SISTEMA CORRECTAMENTE DELIBERADO DE COMPRA DE ACCIONES DETERMINARÁ LA CANTIDAD DE LA CAPITAL COMERCIAL NECESARIA DE SEGUIR COMERCIANDO DESPUÉS DE QUE UNA PÉRDIDA NATURAL DIRIGIDA HA OCURRIDO. A LA INVERSA, EL COMERCIO SE CESARÁ SI UNA PÉRDIDA DIRIGIDA OCURRE SUPERIOR A LA EXPECTATIVA.
EL PERFIL DE PRUEBA IDENTIFICARÁ LA CANTIDAD DE DÓLAR DEL MÁXIMO DRAWDOWN. PARA TENER CAMBIOS EN CUENTA DE VOLATILIDAD Y ERROR DE MUESTRA, EL SISTEMA ACTUAL DE COMPRA DE ACCIONES DEBERÍA SER UN MÚLTIPLO DE ESTE NÚMERO. LOS CAMBIOS DE LA VOLATILIDAD DEBERÍAN SER CONSIDERADOS EN EL AJUSTE DE ESTE LÍMITE DE PÉRDIDA. EN OTRAS PALABRAS, SI SE CONOCE QUE EL MÁXIMO DRAWDOWN ES 4,000 DÓLARES BASADOS EN UNA VOLATILIDAD DIARIA MEDIA DE 4 PUNTOS, LUEGO UN MÁXIMO DRAWDOWN DE 6,000 DÓLARES ES APROPIADO PARA UNA VOLATILIDAD DIARIA MEDIA DE 6 PUNTOS.
EL FACTOR DE SEGURIDAD, ES DECIR UN VALOR PREDETERMINADO POR EL CUAL EL MÁXIMO DRAWDOWN ES MULTIPLICADO, ESTÁ BASADO EN LA ASUNCIÓN CONSERVADORA QUE LOS RESULTADOS DE PRUEBA PUEDEN SER EXCEDIDOS. POR EJEMPLO, CON UN FACTOR DE SEGURIDAD DE 2, UN MÁXIMO DE 4,000 DÓLARES DRAWDOWN SERÁ DOBLADO PARA PRODUCIR UNA PARADA DE SISTEMA - PÉRDIDA DE 8,000 DÓLARES.
EL MÁXIMO DRAWDOWN PUEDE SER EXCEDIDO, POR EJEMPLO, SI UN PERÍODO DE CONGESTIÓN OCURRE QUE ES MÁS LARGO QUE ALGUNO ENCONTRÓ DURANTE PRUEBAS. TAMBIÉN PUEDE SER EXCEDIDO SI LA VOLATILIDAD ES MAYOR QUE AQUELLA DE LA ACCIÓN DE PRECIOS QUE PRODUJO EL MÁXIMO DRAWDOWN.
DE HECHO, MUCHOS COMERCIANTES PROFESIONALES CALCULAN UN SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES EN 3 VECES EL MÁXIMO DRAWDOWN. POR EJEMPLO, SI EL MÁXIMO DRAWDOWN ES 5,000 DÓLARES, ENTONCES UN SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES IGUAL AL % DE 300 DÓLARES DE ESTE, O 15,000 DÓLARES, SERÁ PUESTO EN EL PRINCIPIO DE COMERCIO. LA CAPITAL REQUERIDA SERÁ EL MARGEN MÁS ESTE SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES DE MODO QUE AUN SI LAS PÉRDIDAS MÁXIMO DE 3 TIEMPOS DRAWDOWN OCURREN, EL SISTEMA TODAVÍA PUEDA SER CAMBIADO.
PRESERVACIÓN DE CAPITAL
EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES TAMBIÉN ES DICTADO POR LA PRESERVACIÓN DE CAPITAL. NO IMPORTA COMO PROVECHOSO EL SISTEMA DE COMERCIO, ESTO MUY CON POCA PROBABILIDAD CONDUCIRÁ A SACAR GANANCIA SI ES CAMBIADO EN UNA CUENTA DE UNDERCAPITALIZED. TODOS LOS SISTEMAS DE COMERCIO TIENEN UNA EXIGENCIA DE CAPITAL MÍNIMA. EL MODO DE CONTAR CAPITAL REQUERIDA DEBE AÑADIR EL MARGEN JUNTOS REQUERIDO CON UN MÚLTIPLO DEL MÁXIMO DRAWDOWN. POR EJEMPLO, ASUMA UN MARGEN DE 5,000 DÓLARES POR CONTRATO, UN DRAWDOWN DE 5,000 DÓLARES, Y ARRIESGUE MÚLTIPLE DE 3. LA CAPITAL REQUERIDA PARA CAMBIAR EL SISTEMA ENTONCES ES 20,000 DÓLARES. ES CALCULADO COMO SIGUE: EL MARGEN DE 5,000 DÓLARES MÁS 3 VECES EL DRAWDOWN DE 5,000 DÓLARES, QUE ES 20,000 DÓLARES.
OTRA CONSIDERACIÓN DEBE PONERSE, ANTES DEL COMERCIO, UN PORCENTAJE DE LA CAPITAL COMERCIAL QUE PUEDE SER PERDIDA ANTES DE QUE EL COMERCIO SEA PARADO. ESTE PUEDE SER UNA ALTERNATIVA AL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES. ESTO ES OTRO ACERCAMIENTO A LA PRESERVACIÓN DE CAPITAL. POR EJEMPLO, ASUMA UN LÍMITE DE PÉRDIDA DE CAPITAL DEL 40 % Y UNA CUENTA DE 25,000 DÓLARES. SI LAS PÉRDIDAS EXCEDEN 10,000 DÓLARES (25,000 DÓLARES X .4 = 10,000 DÓLARES), EL COMERCIO ES PARADO. ES IMPORTANTE CALCULAR ÉSTOS PARA SER CONSECUENTE CON LAS EXIGENCIAS COMERCIALES BASADAS EN UN ANÁLISIS DE RIESGO. PARA ARMONIZAR AMBOS DE ESTAS EXIGENCIAS, LA CAPITAL COMERCIAL REQUERIDA ES CALCULADA COMO SIGUE:
SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES — MÁXIMO DRAWDOWN X SISTEMA DE FACTOR DE SEGURIDAD DE COMPRA DE ACCIONES = 5,000 DÓLARES X 3 SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES = 15,000 DÓLARES
CAPITAL REQUERIDA = SISTEMA STOP-LOSS/CAPITAL CAPITAL REQUERIDA DE COMPRA DE ACCIONES = $15,000/40 % CAPITAL REQUERIDA = 37,500 DÓLARES
DE ESTA MANERA, EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES Y LA CAPITAL DE COMPRA DE ACCIONES ES MISMO; ES DECIR UNA PÉRDIDA DE 15,000 DÓLARES, QUE ACOMODA EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES, ES TAMBIÉN LA CAPITAL DE COMPRA DE ACCIONES (37,500 DÓLARES X EL 40 % = 15,000 DÓLARES).
DE TIEMPO REAL COMPARADO CON INTERPRETACIÓN DE PRUEBA
EL MÁS A MENUDO, UN SISTEMA ES JUZGADO POR SU GANANCIA. LA GANANCIA MOTIVA AL COMERCIANTE PARA SEGUIR COMERCIANDO. SIN EMBARGO, UN SEGUNDO NIVEL DEL JUICIO EVALÚA "LA CALIDAD" DE ESTA GANANCIA. SU INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL DEBE SER JUZGADA DENTRO DEL CONTEXTO DE LO QUE ES CONOCIDO SOBRE EL MODELO COMERCIAL BASADO POR EL CAMINO ESTO FUNCIONÓ DURANTE PRUEBAS. UN MODELO COMERCIAL FUNCIONA CORRECTAMENTE SI SU INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL ES "EQUIVALENTE" A SU INTERPRETACIÓN DE PRUEBAS. EN LOS MÁS SIMPLES DE TÉRMINOS, SI UN MODELO COMERCIAL PRODUJERA UN PROMEDIO MENSUALMENTE LA GANANCIA DE 1,000 DÓLARES EN PRUEBAS, ENTONCES UNA INTERPRETACIÓN DE TRES MESES DE PÉRDIDAS DE TIEMPO REAL DE 2,000 DÓLARES NO ES "EQUIVALENTE".
EL COMERCIO DE TIEMPO REAL PUEDE COMENZAR COMO FÁCILMENTE CON UN PROVECHOSO O UNA PÉRDIDA DIRIGIDA, O CON UNA GANANCIA DIRIGIDA. EL UNO O EL OTRO TIPO DE LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL PUEDE SER FÁCILMENTE ACEPTADO SI ES CONSECUENTE CON EL PERFIL ENCONTRADO
DURANTE PRUEBAS. EL OBJETIVO DE ESTA SECCIÓN ES HABLAR LO QUE PASA CUANDO LA INTERPRETACIÓN NO ES CONSECUENTE CON PRUEBAS.
SI EL COMERCIO DE TIEMPO REAL COMIENZA CON UNAS PÉRDIDAS, A MENUDO LOS COMERCIANTES DICEN, "EL MODELO COMERCIAL SE DESHIZO," Y DEJAN DE COMERCIAR. BIEN, TAL VEZ ESTO HIZO Y TAL VEZ ESTO NO HIZO. ES IMPOSIBLE SABER SI EL MODELO COMERCIAL "SE DESHIZO" A MENOS QUE, ANTES DEL PRINCIPIO DEL COMERCIO DE TIEMPO REAL, "DESHACIÉNDOSE" SEA EXACTAMENTE DEFINIDO. LOS MERCADOS SE CAMBIAN REALMENTE, Y HASTA UN MODELO BUENO PUEDE GENERAR PÉRDIDAS SUPERIOR A AQUELLOS ENCONTRADOS EN PRUEBAS. LOS MODELOS BUENOS TIENEN COMERCIOS PERDEDORES.
LAS PROBABILIDADES QUE EL PRIMER COMERCIO DE TIEMPO REAL SERÁ UN TRIUNFO O UNA PÉRDIDA SON EL MISMO COMO LA PROPORCIÓN DE RENTABILIDAD A LA PÉRDIDA DE COMERCIOS ENCONTRADOS DURANTE PRUEBAS. LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL SERÁ PROBABLEMENTE LIGERAMENTE PEOR. EL MISMO ES VERDADERO DE LAS PROBABILIDADES QUE LA PRIMERA CUERDA DE COMERCIOS SERÁ TRIUNFOS O PÉRDIDAS. LA MAYOR PARTE DE COMERCIANTES SON MUCHO MÁS CAPACES DE ACEPTAR TRIUNFOS CON LA CALMA QUE PÉRDIDAS. SORPRESA, SORPRESA. AÚN, UN COMERCIANTE DEBE ENTENDER QUE ESTO ES LA FORTUNA Y CON FRECUENCIA BAJAR LA PROBABILIDAD, SI EL PRIMER COMERCIO ES UN TRIUNFO. Y CONSIDERANDO COMO UN PRIMER TRIUNFO PUEDE INFLAR EL EGO DE ALGUNOS COMERCIANTES, ESTE REALMENTE PODRÍA RESULTAR SER LA MALA SUERTE EN LA CARRERA LARGA.
ANTES DE QUE EL COMERCIO DE TIEMPO REAL COMIENCE, ES ESENCIAL QUE EL COMERCIANTE TENGA UNA EXPECTATIVA REALISTA DE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL BASADA EN PRUEBAS HISTÓRICAS. SIN ESTE, EL COMERCIANTE NO TIENE NINGÚN MODO DE TASAR LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL, O PROVECHOSO O NO.
PARA HACER ESTA EVALUACIÓN, EL COMERCIANTE NECESITA UNA EVALUACIÓN ESTADÍSTICA DETALLADA TANTO DE PRUEBAS COMO DE INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. EL PERFIL DE PRUEBA CONSISTE EN UN JUEGO DE MEDIDAS ESTADÍSTICAS DE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL ENCONTRADA DURANTE PRUEBAS. EL COMERCIO DE PERFIL CONSISTE EN LAS MISMAS MEDIDAS DE LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO DE TIEMPO REAL.
LAS MEDIDAS ESTADÍSTICAS SIGUIENTES DEBEN SER REGISTRADAS ENTONCES TANTO PARA LA INTERPRETACIÓN DE COMERCIO HISTÓRICA COMO PARA DE TIEMPO REAL:
1. GANANCIA DE ANNUALIZED.
2. NÚMERO DE COMERCIOS POR AÑO.
3. PORCENTAJE DE GANAR COMERCIOS.
4. EL TRIUNFO MÁS GRANDE.
5. TRIUNFO MEDIO.
6. TIEMPO DE TRIUNFO MEDIO.
7. LA PÉRDIDA MÁS GRANDE.
8. PÉRDIDA MEDIA.
9. TIEMPO DE PÉRDIDA MEDIA.
10. LA GANANCIA DE PROMEDIO CORRE.
11. LA GANANCIA MÁS GRANDE CORRE.
12. LA PÉRDIDA DE PROMEDIO CORRE.
13. LA PÉRDIDA MÁS GRANDE CORRE.
14. EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN.
15. PERÍODO PREVIO DE EQUIDAD MÁXIMO.
EL EQUILIBRIO MÁXIMO DRAWDOWN ES EL VALOR DE DÓLAR DE LA DISMINUCIÓN MÁS GRANDE EN LA EQUIDAD ANTES DE QUE UNA NUEVA EQUIDAD ALTA OCURRA. EL PERÍODO PREVIO DE EQUILIBRIO MÁXIMO ES EL VALOR DE DÓLAR DEL AUMENTO MÁS GRANDE DE LA INVERSIÓN QUE COMIENZA O DEL PUNTO MÁS BAJO DE UNA PÉRDIDA A UNA EQUIDAD ALTA.
UNA CARRERA DE COMERCIOS ES DEFINIDA POR EL NÚMERO DE COMERCIOS EN LA CARRERA. LA ESTADÍSTICA SIGUIENTE DEBERÍA SER GUARDADA SOBRE ESTAS CARRERAS:
· LA GANANCIA O PÉRDIDA.
· EL NÚMERO DE COMERCIOS.
· CUANTO ESTO DURÓ EN DÍAS, HORAS, ETC.
JUZGAR EL "CALIDAD" DE COMERCIO DE TIEMPO REAL, EL COMERCIANTE PERIÓDICAMENTE COMPARA EL PERFIL COMERCIAL CON EL PERFIL DE PRUEBA.
LA COMPARACIÓN DE LA PRUEBA Y PERFILES COMERCIALES
¿PARA CUÁNDO PUEDE UN COMERCIO MODELAR SER JUZGADO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL? EN VERDAD, NO DEMASIADO RÁPIDAMENTE. COMO EN PRUEBAS, UN NÚMERO SEGÚN LAS ESTADÍSTICAS SIGNIFICATIVO DE COMERCIOS DEBE SER GENERADO PARA HACER UN JUICIO SANO. LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL NO PUEDE SER JUZGADA BASADA EN UN TRIUNFO O UNA PÉRDIDA, A MENOS QUE UNO DE ELLOS SEA OUTLIER MUY GRANDE.
UN MODELO DEFECTUOSO A MENUDO SE MOSTRARÁ CLARAMENTE CON UNA SERIE DE PÉRDIDAS QUE ALCANZA EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES INMEDIATAMENTE. SI ESTE OCURRE, CAMBIANDO PARADAS. ESTE ES LA FUNCIÓN QUE CONSERVA CAPITAL DEL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES.
¿YA QUE UN MODELO DE COMERCIO VÁLIDO TAMBIÉN PUEDE GENERAR UNA PÉRDIDA DIRIGIDA EN EL CURSO DE LA INTERPRETACIÓN REGULAR, CÓMO PUEDE EL FRACASO SER DISTINGUIDO DE LA INTERPRETACIÓN CORRECTA? LA RESPUESTA ES ENCONTRADA COMPARANDO LA PRUEBA Y PERFILES COMERCIALES.
UN MODELO MALO FUNCIONARÁ DIFERENTEMENTE DE SU PERFIL DE PRUEBA. POR EJEMPLO, ASUMA UN MODELO CON UN PERFIL DE PRUEBA QUE INCLUYE 4,000 DÓLARES DRAWDOWN EN 3 COMERCIOS DURANTE LA VOLATILIDAD MEDIA. ASUMA QUE LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DEL DRAWDOWN ES 2,000 DÓLARES Y 2 COMERCIOS. LOS PRODUCTOS DE COMERCIO DE TIEMPO REAL 7 PÉRDIDAS EN FILA PARA UNA PÉRDIDA DE 8,000 DÓLARES, CON EL MERCADO CONDICIONA EL MISMO COMO AQUEL DEL PERÍODO DE PRUEBA. ¿QUÉ PASÓ? UN MODELO MALO DE ALGUNA MANERA RESBALÓ POR EL PROCESO DE PRUEBAS. ESTA CUERDA ACTUAL DE PÉRDIDAS EXCEDE EL MÁXIMO DRAWDOWN DE 4,000 DÓLARES MÁS LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DE 2,000 DÓLARES Y EL NÚMERO DE COMERCIOS DE 3 MÁS LA DESVIACIÓN ESTÁNDAR DE 2. ESTE ES BASTANTE DIFERENTE DE LA EXPECTATIVA DE SUSPENDER EL COMERCIO.
CONSIDERE EL MISMO MODELO CON UN PRINCIPIO LIGERAMENTE DIFERENTE: 3 PÉRDIDAS TOTALING 8,000 DÓLARES CON VOLATILIDAD EN DOS VECES EL NIVEL DEL PERFIL DE PRUEBA DRAWDOWN. ESTA CUERDA DE TIEMPO REAL DE PÉRDIDAS ES LA MISMA LONGITUD, PERO DOS VECES EL TAMAÑO DE DÓLAR DEL PERFIL DE PRUEBA. NOTE, SIN EMBARGO, QUE LA VOLATILIDAD ES DOBLE LA DE LA PRUEBA DRAWDOWN. ESTE PUEDE ESTAR BIEN. ¿POR QUÉ? COMO CUANDO LA VOLATILIDAD AUMENTA, TANTO TRIUNFOS COMO PÉRDIDAS DEBERÍA AUMENTAR EN LA PROPORCIÓN.
EL ENTENDIMIENTO DEL PERFIL DE PRUEBA
LA IMPACIENCIA ES UNA DE LAS CAUSAS MÁS COMUNES DEL FRACASO DE COMERCIO DE TIEMPO REAL. OTRA CAUSA COMÚN ES UN ENTENDIMIENTO INADECUADO DEL PERFIL DE PRUEBA. NADA ES MÁS EMOCIONANTE QUE UN MODELO COMERCIAL QUE COMIENZA A COMERCIAR CON UN PAR DE TRIUNFOS GRANDES, PERO ESTE TAMBIÉN PUEDE DESESTABILIZAR EMOCIONALMENTE. EL COMERCIANTE, SENTIMIENTO, INCORRECTAMENTE, QUE ÉL O ELLA NO PUEDEN HACER NINGÚN MAL, TIENDE A DESATENDER PÉRDIDAS ATÍPICAS QUE PUEDEN SEGUIR. ESTE TAMBIÉN PUEDE CONDUCIR A LA CONFIANZA FALSA, QUE PUEDE ANIMAR EXCESOS, COMO EL DOBLAMIENTO DEL NÚMERO DE CONTRATOS QUE SON CAMBIADOS SIN EL RESPETO APROPIADO A LA DIRECCIÓN DE DINERO. ESTE, POR SU PARTE, CAUSARÁ PÉRDIDAS MÁS GRANDES. TAL COMPORTAMIENTO PERTURBA LAS RELACIONES DE RIESGO A RECOMPENSA DESTAPADAS DURANTE PRUEBAS.
UNA GANANCIA EXCEPCIONALMENTE GRANDE TAMBIÉN PUEDE INDICAR UN ERROR EN EL SISTEMA DE COMERCIO. UNA GANANCIA QUE EXCEDE LA EXPECTATIVA ES TANTO UN ERROR COMO UNA PÉRDIDA QUE EXCEDE LA EXPECTATIVA. UNA GANANCIA EXCEPCIONALMENTE GRANDE A MENUDO ES CAUSADA POR LA VOLATILIDAD AUMENTADA. PUEDE SER TÍPICAMENTE SEGUIDO DE UNA PÉRDIDA EXCEPCIONALMENTE GRANDE. EL COMERCIANTE DEBE PROCURAR REEXAMINAR LAS EXIGENCIAS DE CAPITAL DEL SISTEMA BASADO EN ESTA VOLATILIDAD MÁS ALTA.
A LA INVERSA, NADA ES MÁS INQUIETANTE AL COMERCIANTE QUE EL COMIENZO CON UNAS PÉRDIDAS GRANDES. ESTO HACE QUE EL COMERCIANTE DUDE DEL MODELO COMERCIAL Y PUEDE CONDUCIR A LA SEGUNDA ADIVINACIÓN DESTRUCTIVA. CUANDO EL COMERCIANTE SELECCIONA QUE COMERCIA PARA TOMAR DEL MODELO COMERCIAL, EL COMERCIANTE CAMBIA YA NO EL SISTEMA. ESTO TAMBIÉN PUEDE CONDUCIR A UN ABANDONO INJUSTIFICADO Y PREMATURO DEL MODELO COMERCIAL. EL SIGUIENTE COMERCIO PUEDE SER UN TRIUNFO TÍPICO, COMO LAS PÉRDIDAS ERAN TÍPICAS.
EN OTRA SITUACIÓN, UN MES DE PEQUEÑAS PÉRDIDAS Y PEQUEÑOS TRIUNFOS, CONDUCIENDO A POCO CAMBIO DE GANANCIA O PÉRDIDA, PUEDE AGUANTABA AL COMERCIANTE. EL ABURRIMIENTO PUEDE CONDUCIR AL COMERCIANTE A ABANDONAR EL SISTEMA PREMATURAMENTE A FAVOR DE ALGO MÁS, O AUMENTAR EL TAMAÑO DE LOS COMERCIOS. AÚN, ESTE MES PODRÍA SER COMPLETAMENTE TÍPICO DE MESES QUE OCURRIERON DURANTE PRUEBAS, Y EL COMERCIANTE ES INCONSCIENTE DE ESTE PORQUE LOS RESULTADOS NO FUERON A FONDO ESTUDIADOS. EL PRÓXIMO MES PUEDE SOSTENER BIEN EL TIPO DE GANANCIA QUE EL SISTEMA HA PROMETIDO, PERO TIENE QUE ENTREGAR AÚN.
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PARA PREVENIR TALES JUICIOS FALSOS, EL COMERCIANTE DEBE DESARROLLAR UN ENTENDIMIENTO CUIDADOSO DE COMO EL MODELO COMERCIA. ESTE PUEDE SER LLEVADO A CABO EN A
NÚMERO DE CAMINOS. EL PRIMER ES POR EL ESTUDIO CUIDADOSO DE LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO DURANTE UN MES A MES O CUARTO POR CUARTO LA BASE. EL COMERCIANTE DEBE HACERSE FAMILIAR CON LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO QUE COMIENZA CON EL NIVEL MACROSCÓPICO Y SE TERMINA CON EL NIVEL MICROSCÓPICO.
EL ANÁLISIS ESTADÍSTICO DE LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL ILUSTRADA EN EL INFORME DE ANÁLISIS EN LA FIGURA 10-1 PRESENTA UNA VISTA MACROSCÓPICA. UNA VISTA GRÁFICA DE LOS COMERCIOS QUE PRODUJERON ESTOS RESULTADOS ES MOSTRADA EN LA FIGURA 10-2. LA FIGURA 10-3 PONE ESTOS COMERCIOS EN UNA LISTA EN UNA FORMA TABULAR. LAS FIGURAS 10-1 A 10-4 SON MOSTRADAS AL FINAL DE ESTE CAPÍTULO.
EL MÉTODO MÁS CUIDADOSO DEL ANÁLISIS ES ESTUDIAR LA INTERPRETACIÓN DEL MODELO COMERCIAL EN UN DE DÍA EN DÍA BASE. EXAMINE TODOS LOS COMERCIOS DIARIOS, PARADAS, POSICIONES, Y CAMBIOS DE EQUIDAD. ESTA EVALUACIÓN MICROSCÓPICA ES EL ÚNICO VERDADERO MODO DE DESARROLLAR UN ENTENDIMIENTO INTUITIVO, CONCRETO VERDADERO DE LA INTERPRETACIÓN DEL SISTEMA DE COMERCIO. LA FIGURA 10-4 MUESTRA NUEVE INFORMES DIARIOS DEL 7/1/91 AL 7/12/91. ESTE MUESTRA LA EQUIDAD DIARIAMENTE ABIERTA PARA PUESTOS VACANTES CON PARADAS Y COMERCIOS.
UN ENTENDIMIENTO DE FUNCIONAMIENTO DE LA INTERPRETACIÓN DEL MODELO COMERCIAL VIENE DE TRES PUNTOS DE VISTA: MACROSCÓPICO, INTERVALO POR INTERVALO, Y DE DÍA EN DÍA. CONECTADO CON LA PRUEBA Y PERFILES COMERCIALES, EL COMERCIANTE ES CORRECTAMENTE EQUIPADO PARA ENTREGAR EL MODELO COMO PARTE DEL PAGO TIEMPO REAL.
MODELOS DE INTERPRETACIÓN Y CAPRICHOS
CONSIDERE TRES RESULTADOS DE COMERCIO DE TIEMPO REAL DIFERENTES. EN EL PRIMER CASO, EL MODELO COMERCIAL PRODUCE RESULTADOS EXTRAORDINARIOS FANTÁSTICOS. EN EL SEGUNDO CASO, EL MODELO COMERCIAL COMIENZA CON UNA RACHA DE MALA SUERTE. EN EL TERCER CASO, EL MODELO COMERCIAL PRODUCE UNA SERIE DE PEQUEÑOS TRIUNFOS Y PÉRDIDAS.
UN RESULTADO EXTRAORDINARIO
¿EN EL PRIMER CASO DEL RESULTADO EXTRAORDINARIO, QUIÉN SE QUEJARÍA? NADIE. LA GANANCIA ES LA GANANCIA. EL COMERCIANTE NO PUEDE HACER CASO DE TODOS LOS CONTROLES DE GESTIÓN DE RIESGO. SI BASTANTE GANANCIA ES HECHA, EL COMERCIANTE PODRÍA CONSIDERAR LA JUBILACIÓN ANTICIPADA. PERO NO ES LO MEJOR DEJAR A LA AVARICIA CONSEGUIR LA VENTAJA EN UNA SITUACIÓN TAN AFORTUNADA. LA GANANCIA ES MÁS PROBABLE UN ACONTECIMIENTO IMPREVISTO. EL COMERCIO DE BASADO EN LA EXPECTATIVA DE GANANCIAS SIMILARES CON POCA PROBABILIDAD SERÁ ACERTADO.
POR EJEMPLO, LOS INFORMES DE GANANCIAS FANTÁSTICAS FUERON OÍDOS DE DESPUÉS DEL ACCIDENTE 1987. UNA FIRMA COMERCIAL EN CHICAGO SEGÚN SE INFORMA HIZO MÁS DE MIL MILLONES DE DÓLARES EN SU S&P Y POSICIONES DE BONO DEL TESORO EN UNA MATERIA DE UNOS DÍAS. SE RELATÓ QUE LOS PRINCIPALES HABÍAN HECHO DOS COSAS. ELLOS PAGARON SOBRESUELDOS GRANDES Y DIERON UNAS VACACIONES PAGADAS DE UN MES A TODOS LOS EMPLEADOS. LA OPERACIÓN ESTUVO CERRADA DURANTE UN MES MIENTRAS LOS PRINCIPALES DECIDIERON LO QUE ELLOS IBAN A HACER CON SU NUEVA RIQUEZA INCREÍBLE. ¿IDEA BUENA O MAL? UNO PODRÍA RAZONAR AMBOS CAMINOS. EN VERDAD, LAS GANANCIAS ENORMES QUE ACUMULAN DE TAL ACONTECIMIENTO SON MÁS UNA SUERTE INESPERADA QUE EL RESULTADO DE HABILIDAD O PREVISIÓN. UN COMERCIANTE BUENO SABE LA DIFERENCIA. LA HABILIDAD GUARDA A UN COMERCIANTE BUENO QUE COMERCIA EN TIEMPOS MALOS Y PRODUCE GANANCIAS CONSECUENTES DURANTE TIEMPOS BUENOS. UN COMERCIANTE BUENO SABE CUANDO ÉL O ELLA HAN SIDO EL BENEFICIARIO DE UNA SUERTE INESPERADA Y NO ESPERAN SER CAPACES CONSECUENTEMENTE DE REPRODUCIR TALES NIVELES DE LA GANANCIA. LOS BENEFICIARIOS DE ESTA SUERTE INESPERADA LO RECONOCIERON COMO TAL Y LLEVARON TIEMPO PARA TASAR SU IMPACTO.
UNA RACHA DE SUERTE EN EL PRINCIPIO DEL COMERCIO DE TIEMPO REAL ES MÁS BIENVENIDA QUE UNA RACHA DE MALA SUERTE. PERO NO DEBE SER PERMITIDO DESESTABILIZAR AL COMERCIANTE. LA ACTITUD APROPIADA ES SIMPLE: TOME EL DINERO, SONRISA, Y REALICE QUE ESTE ES LA SUERTE. ESTO PODRÍA HABER IDO COMO FÁCILMENTE EL OTRO CAMINO. GANE O PIERDA, EL PERFIL COMERCIAL DEBE SER COMPARADO CON EL PERFIL DE PRUEBA. ¿ERA EL TAMAÑO DE LA GANANCIA DIRIGIDA MÁS O MENOS QUE EL 50 %, O ALGUNA OTRA MEDIDA PREDETERMINADA, DE LA GANANCIA DE PROMEDIO DIRIGIDA DEL PERFIL DE PRUEBA? ¿ERA EL TAMAÑO DE LA PÉRDIDA DIRIGIDA DENTRO DE LOS LÍMITES PREDETERMINADOS DEL PERFIL DE PRUEBA QUE PIERDE CARRERAS? SI SÍ, LA INTERPRETACIÓN ES ACEPTABLE. ¿SE HA CAMBIADO LA VOLATILIDAD? ¿SE HA CAMBIADO LA TENDENCIA? ESTO ES UN ERROR COMÚN DE COMERCIANTES DE SISTEMA A DEMASIADO - ESCUDRIÑAN PÉRDIDAS Y A ALEGREMENTE Y FALTAMENTE DE SENTIDO CRÍTICO ACEPTAN TRIUNFOS.
UNA CARRERA DE PÉRDIDA
EN EL SEGUNDO CASO, CUANDO EL COMERCIO DE TIEMPO REAL COMIENZA CON UNA RACHA DE MALA SUERTE, UN COMERCIANTE PUEDE INFUNDIR PÁNICO, A MENUDO SIN LA JUSTIFICACIÓN. EL COMERCIO DE TIEMPO REAL PUEDE IR EL UNO O EL OTRO CAMINO. EL SISTEMA DE COMERCIO PRODUCIRÁ PÉRDIDAS ASÍ COMO TRIUNFOS. POR LO TANTO, ESTA RACHA DE MALA SUERTE DEBE SER COMPARADO CON AQUEL DE SU PERFIL DE PRUEBA. SI ES DENTRO DE LA EXPECTATIVA, NO HAY NINGUNA RAZÓN DE INFUNDIR PÁNICO. EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES DEBERÍA SER ESTRECHAMENTE SUPERVISADO HASTA ESTÁ ROTO O LOS FINALES DE RACHA DE MALA SUERTE. POR SUPUESTO, SI EL SISTEMA SIGUE PERDIENDO Y ENCUENTRA Y EXCEDE EL LÍMITE DE PÉRDIDA, ENTONCES EL COMERCIO DEBE SER PARADO.
PRODUCCIÓN INSIGNIFICANTE
EN EL TERCER CASO, CONSIDERE CUANDO UN SISTEMA DE COMERCIO PRODUCE UNA SERIE DE PEQUEÑOS TRIUNFOS Y PÉRDIDAS QUE CEDEN UNA PEQUEÑA PÉRDIDA NETA O GANANCIA DESPUÉS DE UN MES DEL COMERCIO. ESTE TIPO "DE LENTO SANGRA" PUEDE DEMOSTRAR CASI COMO INTENTANDO A EL
COMERCIANTE COMO UNA CARRERA MÁS RÁPIDA DE PÉRDIDAS. LOS COMERCIANTES NO SON CONOCIDOS PARA SU PACIENCIA. ESTE PERFIL COMERCIAL DEBE SER COMPARADO CON EL PERFIL DE PRUEBA. SI UN TAN "PERÍODO LENTO" ES TÍPICO DEL PERFIL DE PRUEBA, ENTONCES LA PACIENCIA ES REQUERIDA. SI TAL PERÍODO NUNCA OCURRIERA EN PRUEBAS, ESTO ES UNA ADVERTENCIA LO QUE CONDICIONES SE HA CAMBIADO CONSIDERABLEMENTE O EL SISTEMA DE COMERCIO FALLA.
RESUMEN
HAY TRES EXIGENCIAS PARA CAMBIAR UN SISTEMA CON ÉXITO EN TIEMPO REAL:
1. EL PERFIL DE PRUEBA.
2. EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES.
3. EL PERFIL COMERCIAL.
LOS PRIMEROS DOS DEBEN ESTAR DISPONIBLES EN EL PRINCIPIO DE CAMBIAR EL SISTEMA. EL PERFIL COMERCIAL ES EL RESULTADO DE LA ACTIVIDAD DE MERCADO ACTUAL Y DEBE SER COMPILADO EN CONSECUENCIA.
UNA COMPARACIÓN DE CADA UNA DE LAS MEDIDAS ESTADÍSTICAS EN EL COMERCIO Y PERFILES DE PRUEBA DEBE SER HECHA EN INTERVALOS PERIÓDICOS. LAS MEDIDAS ESTADÍSTICAS EN EL PERFIL COMERCIAL QUE SON MENOS DEL 50 % O MÁS DEL 150 % DE LA MEDIDA DE PERFIL DE PRUEBA CORRESPONDIENTE, SIN TENER EN CUENTA SI ELLOS ESTÁN EN EL TRIUNFO O COLUMNA DE PÉRDIDA, DEBEN SER EXPLICADAS.
LA EQUIDAD DRAWDOWNS DEBE SER CONSTANTEMENTE SUPERVISADA CON RESPECTO AL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES. ESTE SISTEMA LÍMITE DE COMPRA DE ACCIONES ES UN PUNTO DE CORTE EN EL SISTEMA DE COMERCIO. EL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES ES IGUAL AL MARGEN MÁS LA EQUIDAD MÁXIMA DRAWDOWN MULTIPLICADO POR UN FACTOR DE SEGURIDAD.
EL PRINCIPIO DEL COMERCIO DE TIEMPO REAL ES QUIZÁS EL TIEMPO MÁS CRÍTICO. EL CAMBIO DE PROBAR AL COMERCIO ES SIGNIFICATIVO; ESTO ES UN SALTO DE LA IDEA A LA REALIDAD, DEL PAPEL QUE COMERCIA AL COMERCIO CON EL VERDADERO DINERO, Y DE LA RAZÓN A LA EMOCIÓN. EL COMERCIANTE PUEDE HACERSE EN EXCESO Y FALTAMENTE DE SENTIDO CRÍTICO OPTIMISTA SI EL PRIMER COMERCIO ES UN TRIUNFO, SOBRE TODO UNO GRANDE. ESTE PUEDE CONDUCIR AL SOBRECOMERCIO. A LA INVERSA, EL COMERCIANTE PUEDE HACERSE ESCÉPTICO Y DEMASIADO PREOCUPADO SI EL PRIMER COMERCIO ES UNA PÉRDIDA, SOBRE TODO UNO GRANDE. ESTE PUEDE CONDUCIR A UNA SALIDA PREMATURA DEL SISTEMA.
EN AMBOS CASOS, LAS REACCIONES EMOCIONALES DEBEN SER CONTROLADAS POR UNA ADHESIÓN ESTRICTA Y RACIONAL A LAS DOS REGLAS QUE GOBIERNAN EL COMERCIO DE UN SISTEMA MECÁNICO. SIGA CAMBIANDO EL SISTEMA SI ESTO FUNCIONA EN TIEMPO REAL SEGÚN LAS EXPECTATIVAS GENERADAS POR EL PERFIL DE PRUEBA Y LA EQUIDAD COMERCIAL PERMANECE ENCIMA DEL SISTEMA DE COMPRA DE ACCIONES.
COMERCIANTE AVANZADO INFORME DE ANÁLISIS DE VI.09
CONTRATE TRADAD 	 T SM» 300 COMPUESTO D 03/92 	 06/03/91 - EL 12/31/91
NANA DE ESCRITURA 	 YO CL \PARDO\RPAT\BLAST\BOOO.LOG
TRADAS ANALYZAD 	 L TODOS
FACTOR DE DÓLAR YO BOLSO S00.00. 8A CUENTA ANCA ■ 2SOOO.OO SE RELACIONAN 	> 	 O.OO
ENCARGUE I 	 30.00 RESBALAMIENTO 	 YO 100.00 MARGEN 	> LOOOO.OO
MÁXIMO LOTA T 	 1 LÍMITE DE EQUIDAD I 	 0.00 MÁXIMO. POSICIONAL 	 0
DÍAS DE INSIDA FI 1 ALQUITRÁN I 	 NO YO OUTSI DA DÍAS FI 1TAR 	> EL NO Ì
EXTRAMA SI DA FI ALQUITRANO ■ 	 NO EXTRAMA OUTAIDA DÍA PELO <LOOO T
PARIOD DE DIARIAMENTE RECORRA A AVA I 	 10 YO PAAK T VAL PONEN LAVAL 	 T 	 ¡1!
NAT PROFIT/LOS»» 12920.00
PROF TOTAL YO T »13345.00 	 PÉRDIDA TOTAL •-623.00 AVG. CAMBIE • 2S84.00
! ¡# TRADAS! 	 MÍNIMO MÁXIMO 	 AVARAGA
TOTAL 		! 	 S 	! 	 ¡MINUTO 3/EL 60 %! 	 PÉRDIDA 2/40% 	!
TRIUNFO 		 1 	 3 	 YO 	 ¡7990.00! 	 2240.00 	! 	 4513.00
EL TRIUNFO CORRE 		! 	 2 	! 	 ¡10230.00/2! 	 3313.00/1 	! 	 6772.50/1
PÉRDIDA 		! 	 ¡2! 	-360. ¡OO! 	-263.00 	 .' 	-312. TAN
LA PÉRDIDA CORRE 		 YO 	 2 	! 	-360.00/1 1 	-265.00/1 	! 	-312.30/1
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EQUIDAD DE □PAN 		
INCONVENIENTE DE EQUILIBRIO MÁXIMO
RECOMPENSA / RIESGO 	
PROFESTO PONE ÍNDICE 	
MARGEN PESIMISTA....
PASE. MES AVG 	
MENSUALMENTE GANE NETO PL GRANDE. MENSUALMENTE GANE NETO EL AVE PL 	
»19733.00 •-360.00 33.89 A 1 21.67 46.58-2.30 7990.00/9111 23B4.00
EQUIDAD ABIERTA DRAWDOWN. GANANCIA DE EQUIDAD MÁXIMA... TASA ANUAL DE VUELTA.
PESS AJUSTADO. MARGEN. PESS. DESACUERDO DE MES. MENSUALMENTE GANE NETO PL PEQUEÑO. PESS MODIFICADO. MARGEN.
-5990.00 12920.00 322.33
-10.67 3. 12-360.00/9108 5.60

 
INFORME DE ANÁLISIS DE LA FIGURA 10-1
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FUTURO DE LA FIGURA 10-2 S&P 500 CON COMERCIOS MARCADOS

COMERCIANTE AVANZADO ANÁLISIS DE VI.69 DEPORTA
CONTRATO CAMBIADO: STF 500 COMPUESTO I 03 / »ESCRITURA HAN: COMERCIO DE T:\PABM\RPA7\BTASMDOO.LOI« ANALIZADO: TODOS
HOYO NETO
PRECIO
¡ORDEN COMERCIAL! ¡ESCRIBA A MÁQUINA! ¡ENTRADA! ¡PRECIO!
04/03/91 - 12/31/IL

¡ORDEN COMERCIAL ESCRIBO A MÁQUINA! EIIT



 
	M 2
	Ì 1 CAMPANA
	04/12/91 1
	¡382.42!
	: di 1
	! COMPRA
	! ¡EL 07/05/91!
	3B2. B5
	1 ELLO
	245.001

	M 1
	! 1 TUY
	¡07/05/91!
	3BJ.B5 YO
	: M 2
	! SEIL
	! ¡EL 08/14/91!
	389.7b
	! 1
	3315.00

	di 2
	1 ME VENDO
	¡OB/14/91!
	3B9.7B YO
	: OI 1
	'COMPRA
	1 EL 10/14/91
	390.20
	1 [yo
	340.00}

	di 1
	1 1 COMPRA
	¡10/14/91!
	¡390.20!
	1 dl 2
	! VENDER
	¡1 EL 11/15/91!
	394.97
	! t
	2240.00

	di 2
	! 1 SE VENDEN
	11/15/91 1
	¡394.97!
	! di Yo
	! COMPRA
	! 12/02/91 Ì
	37B.49
	: »
	7990.00

	
	
	
	
	
	
	GANANCIA/PÉRDIDA NETA
	1 yo
	12920.00

	OL 1
	¡1! COMPRA
	¡12/02/91!
	378.49 YO
	
	PUESTO VACANTE
	!
	«
	19755.00



LISTA DE COMERCIO DE LA FIGURA 10-3
SSCP SOO COMPOSI TE
ABIERTO ■ 382.35 T ALTOS 	 38S.35 BAJO: 	 380.35 CI OS* L
ESTADO CERCANO Y ORDEN DE MAÑANA«
POSICIONES DE PASA> 1 CORTO EN 382.62 EN 06/12/91 10» 2)
ESTADO CERCANO: 1 POSICIÓN CORTA 	 EQUIDAD ABIERTA:-1240.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES X 0» 1 	! COMPRE 2 EN 390.18 PARADA
SLRP 500 COMPUESTO 	 D 03/92 	 TUES. EL 07/02/91
ABIERTO YO 384.70 ALTO: 	 38S.50 BAJO: 	 384.20 T CERCANOS 	 385.25
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES: 1 CORTO EN 382.62 EN 06/12/91 (□ * 2)
ESTADO CERCANO I 1 POSICIÓN CORTA 	 EQUIDAD ABIERTA:-1315.00
1015.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES: D# 1 	 LOS S COMPRAN 2 EN 	 387.75 PARADA
SFCP 500 COMPUESTO D 03/92 	 WED. EL 07/03/91
ABRA T 	 382. TAN S ALTO 	 382. TAN BAJO: 	 378.60 CERCA: 	 380.60
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES I 1 CORTO EN 382.62 EN 06/12/91 10» 2)
ESTADO CERCANO: 1 POSICIÓN CORTA 	 EQUIDAD ABIERTA:
07/01/91 385.10
D 03/92
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES I 0# 1 	 COMPRO 2 EN 	 3B2.8S PARADA

 
SFCP 500 COMPUESTO 	 D 03/92
ABIERTO: 	 378.60 ALTO:
393.10 BAJO
RESUMEN COMERCIAL
FRI.
07/05/91 3B0.80
370.60 CERCA:
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INFORMES DIARIOS DE LA FIGURA 10-4. 159.
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES YO MUCHO TIEMPO 1 EN '82.85 EN 07/03/91 ([footnoteRef:5]O 1> [5:  160 •] 

ESTADO CERCANO: 1 POSICIÓN LARGA 	 EQUIDAD ABIERTA:-1025.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES: 0# 2 	: VÉNDASE 2 EN 	 374.05 PARADA
S« .P 500 COMPUESTO 	 D 03/92 	 MC> N. EL 07/08/91
ABIERTO: 	 378.90 ALTO: 	 385.10 BAJO: 	 377.00 CERCANO I 	 384.85
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES: MUCHO TIEMPO 1 EN 382.85 EN 07/05/91 <0* 1)
¡ESTADO CERCANO! 1 POSICIÓN LARGA 	 EQUIDAD ABIERTA I 	 1000.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES T 0» 2 	! VÉNDASE 2 EN 	 376.55 PARADA
SFCP 500 COMPUESTO D 03/92 TUES. 	 EL 07/09/91
ABIERTO YO 384.80 ALTO: 385.75 BAJO: 381.60 CERCANO I 	 3B3.20
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES: MUCHO TIEMPO 1 EN 382.85 EN 07/05/91 «0« 1>
ESTADO CERCANO: 1 POSICIÓN LARGA EQUIDAD ABIERTA: 	 175.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES: 0» 2 	: VÉNDASE 2 EN 	 375.73 PARADA
BFCP SOO COMPUESTO D 03/92 	 WED. EL 07/10/91
ABIERTO> 	 384.10 ALTO> 	 387.80 BAJO YO 	 ¡381.10 CERCA! 	 383.15
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES: MUCHO TIEMPO 1 EN 382.85 EN 07/05/91 (0* 1)
ESTADO CERCANO ■ 1 POSICIÓN LARGA 	 EQUIDAD ABIERTA: 	 150.00
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES I 0» 2 	: VÉNDASE 2 EN 375.33 PARADA
SKP 500 COMPUESTO 	 D 03/92 	 THÜRS. EL 07/11/91
ABIERTO yo 	 384.BO ALTO:	 385.10 BAJO yo 	 381.65 CERCA:
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES I 1 LARGO EN 382.85 EN 07/05/91 (0* 1)
ESTADO CERCANO: 1 POSICIÓN LARGA 	 EQUIDAD ABIERTA I 1025. OO
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES: 0« 2 	! VÉNDASE 2 EN 378.95 PARADA
RESBALÓN COMPUESTO DE SOO D 03/92 	 FRI. EL 07/12/91
ABIERTO S	 386.10 ALTO T	 388.80 BAJO YO	 381.75 CERCANO) 	 387.20
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COMERCIO DE SISTEMA (CONTINUADO) ERRORES, 9 OBJETIVO, 29-32 PRUEBAS DE, 7-9, 16-17 UNIDAD COMERCIAL, 38-39 RASTREO DE PARADA: DIRECCIÓN DE, 36 CAMBIO DE NOCHE Y, 37 PARADA DE GANANCIA DE DÓLAR RASTREADORA, 37 TRANSACCIÓN CUESTA, 42-43 CONTRATO COMBINADO TRANSFORMADO, 52-53
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VERIFICACIÓN, 30-31
ANÁLISIS AVANZADO POR EL PASEO: VENTAJAS DE, 21-22, 62 DESCRIPCIÓN DE, 112-113,119 EVALUACIÓN DE, 119 EJEMPLOS DE, 22-24, 115-117 FUNCIÓN DE, 20
OBJETIVOS, 113-114
MÁXIMO DRAWDOWN Y, 113-114, 118 EVALUACIÓN MODELA Y, 115 OBJETIVO DE, 113-115 ROBUSTEZ FACTOR, 117-118 "VENTANA DE PASO," 113-114 EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO (WFE): CÁLCULO DE, 118 DEFINIDO, 24,109,118, 145 EJEMPLO DE, 113 PRUEBA AVANZADA POR EL PASEO: DESCRIPCIÓN DE, 108-109 EJEMPLO DE, 111-112 FÓRMULA DE, 146 OBJETIVO DE, 109-110, 119 PAPEL DE, 145 FUNDACIÓN, 110-111
VER TAMBIÉN EFICACIA AVANZADA POR EL PASEO (WFE) WILLIAMS, LARRY, 25 RESULTADO EXTRAORDINARIO, RESULTADO, 155-156
PRODUCCIÓN, EVALUACIÓN DE, 121
1. 	 ¿HARÁ EL MODELO COMERCIAL EL DINERO DESPUÉS DE LA OPTIMIZACIÓN?
2. ¿EN QUE PRECIO HARÁ EL MODELO COMERCIAL EL DINERO DESPUÉS DE LA OPTIMIZACIÓN?
3. ¿CÓMO VAN A CAMBIOS DE TENDENCIA, VOLATILIDAD, Y LA LIQUIDEZ AFECTA LA INTERPRETACIÓN COMERCIAL?
PARA CAMBIAR UN SISTEMA CON ÉXITO, EL USUARIO DEBE SUPERVISAR ESTRECHAMENTE SU INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL. ES ESENCIAL ENTENDER QUE UN SISTEMA COMERCIAL CORRECTAMENTE DISEÑADO Y PROBADO DEBERÍA SEGUIR COMPORTANDO EL MISMO CAMINO EN EL COMERCIO DE TIEMPO REAL QUE ESTO HIZO DURANTE PRUEBAS. LAS CONDICIONES SE LEVANTAN LO QUE PUEDE CAMBIAR ESTE EQUILIBRIO. SIN EMBARGO, ES ESENCIAL QUE SI ELLOS HACEN, EL COMERCIANTE ENTIENDA LA CAUSA DE LA DESVIACIÓN.
MUCHOS COMERCIANTES SON DEMASIADO RÁPIDOS PARA ABANDONAR UN SISTEMA DE COMERCIO CUANDO ESTO PIERDE, AUNQUE EL PRECIO Y EL TAMAÑO DE PÉRDIDAS PUEDAN SER TÍPICOS DEL SISTEMA. LOS MOTIVOS SON POR LO GENERAL LA IGNORANCIA DE Y LA CARENCIA DE LA CONFIANZA EN EL SISTEMA DE COMERCIO.
AÚN POCOS COMERCIANTES SON ALARMADOS CUANDO UN SISTEMA COMIENZA A SACAR GANANCIA EN UN PASO QUE ES MEJOR QUE LA EXPECTATIVA. ESTA DESVIACIÓN SERIA, AUNQUE UNO MUCHO MÁS AGRADABLE, TAMBIÉN DEBE SER EXPLICADA. EL ENTENDIMIENTO POR QUÉ ESTE PASA PUEDE PROPORCIONAR LA INFORMACIÓN IMPORTANTE.
TAL CONOCIMIENTO PUEDE AYUDAR A ESPERAR FUTURAS SORPRESAS AGRADABLES. ESTO TAMBIÉN PUEDE SEÑALAR A LA PROBABILIDAD DE PÉRDIDAS MÁS GRANDES DESDE MÁS GRANDE QUE LAS GANANCIAS ESPERADAS SON POR LO GENERAL UN RESULTADO DE LA VOLATILIDAD CRECIENTE, Y LA OTRA CARA DE LA VOLATILIDAD CRECIENTE ES PÉRDIDAS A MENUDO MÁS GRANDES. ESTE CONOCIMIENTO TAMBIÉN PUEDE CONDUCIR A MEJORAS DEL SISTEMA DE COMERCIO.
ES IMPORTANTE RASTREAR Y TABULAR LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL DEL SISTEMA DE COMERCIO. ESTE BENEFICIO DE TIEMPO REAL Y PÉRDIDA DEBEN SER CONTINUAMENTE COMPARADO CON LAS GANANCIAS Y PÉRDIDAS DE PRUEBA DEL SISTEMA. TANTO LA PRUEBA COMO LOS PERFILES DE INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL DEBEN SER MANTENIDOS. ESTOS PERFILES DE INTERPRETACIÓN SUPERVISAN LAS ESTADÍSTICAS ESENCIALES QUE DEFINEN LA INTERPRETACIÓN. ALGUNOS ELEMENTOS CLAVES SON:
1. 	 LA FRECUENCIA Y DURACIÓN DE COMERCIO.
2. EL MÁXIMO DRAWDOWN.
3. EL PERÍODO PREVIO MÁXIMO.
4. EL TAMAÑO Y LONGITUD DEL PROMEDIO QUE PIERDE COMERCIO.
5. EL NÚMERO DE COMERCIOS, DURACIÓN, Y CANTIDAD DE DÓLAR DE LA PÉRDIDA DE PROMEDIO CORRE.
6. EL TAMAÑO Y LONGITUD DEL PROMEDIO GANANDO COMERCIO.
7. EL NÚMERO DE COMERCIOS, DURACIÓN, Y VALOR DE DÓLAR DE LA GANANCIA DE PROMEDIO CORRE.
ARMADO CON ESTA INFORMACIÓN, LA EVALUACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL SE HACE MECÁNICA. CUALQUIER DESVIACIÓN DE LA INTERPRETACIÓN DE TIEMPO REAL DE LA INTERPRETACIÓN DE PRUEBA DEBE SER SATISFACTORIAMENTE EXPLICADA O EL COMERCIO DEL SISTEMA DEBE SER PARADO.
ESTADO CERCANO Y ÓRDENES DE MAÑANA
POSICIONES CORRIENTES I 1 LARGO EN 3B2.85 EN 07/05/91 (0# 1)
ESTADO CERCANO> 1 POSICIÓN LARGA 	 EQUIDAD ABIERTA> 2175. OO
ANTES DEL ABIERTO, COLOQUE LAS ÓRDENES SIGUIENTES T 0« 2 	 LOS L SE VENDEN 2 EN 379.00 PARADA
LA FIGURA 10-4 (CONTINUADO)
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